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WPROWADZENIE

Media spotecznosciowe staty sie naturalnym srodowiskiem
komunikacji spotecznej, gdzie stale powiekszajgce sie grono
uzytkownikow utworzyto na niespotykang dotad skale miejsce wy-
miany informacji, danych, pogladow, dyskusji i kontaktow miedzy-
ludzkich. Zadna z dotychczas istniejacych form zrzeszania i komu-
nikowania ludzi nie miata mozliwosci docierania z taka precyzja,
w czasie rzeczywistym i mozliwg interakcja kazdego pojedynczego
uzytkownika. Ludzkos¢ pokochata funkcjonalnos¢ mediéw spo-
tecznosciowych, ktore okazujg sie elementem wielu aspektéw
naszej egzystencji'.

! Wedtug danych zebranych przez Data Reportal z 2021 roku prawie 48,6%
wszystkich internautow korzystajg z medidw spotecznosciowych, jest
utrzymywanie kontaktu z rodzing i przyjaciotmi. Inne podawane najcze-
$ciej powody to spedzanie wolnego czasu (36,3%), czytanie wiadomosci
(35,2%), rozrywka (30,9%), sprawdzanie danych (29,3%), poszukiwanie
inspiracji(27,5%), zakupy (26,1%), https://datareportal.com/reports/digi-
tal-2021-global-overview-report [16.01.2022].



Przejawy tworcze pojawiajace sie w tej przestrzeni zaczety
zwracac uwage krytykow i historykdw sztuki, cho¢ ich klasyfiko-
wanie ciggle budzi wiele watpliwosci ze wzgledu na wspolnotowy
charakter tego medium oraz staty proces modyfikacji jego funk-
cjonalnosci. Pomnazajace sie jednak obrazy i niestabnacy rozwoj
form wizualizacji w tym otoczeniu nie pozostawiajg wyboru $ro-
dowiskom artystycznym, ktore wtgczajg sie w nowy nurt, stajac
sie elementem masowej kultury wizualnej wspétczesnego spote-
czenstwa.

Szczegodlnie przydatne okazaty sie spotecznosciowe me-
chanizmy wirtualnej obecnosci, kiedy doswiadczajgca pande-
mia COVID-19 wyeliminowata na pewien czas realng aktywnosc¢
ludzi z przestrzeni publicznej. Upiorny okres najwiekszej liczby
zachorowan i zgondw zmusit wéwczas muzea, teatry, galerie do
zamkniecia sie na odbiorcow realnych, a media spotecznosciowe
byty jedynym miejscem dostepnym dla uczestnikow kultury ucie-
kajacych sie do nowych form tworzenia i odbioru sztuki.

Ten czas nie pozbawit jednak kultury jejrealnego oblicza. Nowe
struktury funkcjonowania w czasie pandemii spopularyzowaty
szereg form aktywnosci kulturalnej online, ale kazda mozliwosc¢
realnego uczestnictwa stata sie dla tworcow i odbiorcow niezwy-
kle cenna. Dziatania artystyczne szybko wrécity do tradycyjnych
praktyk w rzeczywistosci materialnej, zachowujac narzedzia onli-
ne jako staty element wspétistnienia zjawisk kultury.

Prezentowane w tej ksigzce zjawiska sztuki w przestrzeni me-
diow spotecznosciowych nie opierajg sie na badaniach w czasie
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pandemii COVID-19, ale trudno nie zauwazy¢, ze sytuacja taugrun-
towata nasze przekonanie o wielkim wptywie mediéw spoteczno-
sciowych na wspotczesng kulture i sztuke.

Nowa przestrzen tworcza narzucita réwniez pewne nowe me-
chanizmy analizy dla tych dziatan, gdzie pojedynczy wytwor nigdy
nie jest skonczony, ale caty czas podlega¢ moze niekontrolowa-
nym oddziatywaniom. Przestrzen spotecznosciowej komunikacji
jest zywym organizmem, gdzie dynamiczne tablice porzadkujg za-
mieszczone tresci wzgledem aktywnosci uzytkownikow. Tej jed-
nak nie sposob przewidzie¢, wiec nie ma pewnosci, ze dany obiekt
nie zmieni za chwile kontekstu dyskus;ji lub miejsca wyswietlania.
Istniejg w ramach serwiséw pewne sposoby grupowania i wyszuki-
wania materiatéw, ale nie wiadomo, czy same te narzedzia sie nie
zmienig. Omawianie zjawisk, ktore poddawane sg w trybie ciggtym
organicznymzmianom, jest wiec ryzykowne, ale proba uchwycenia
tej grupy, cho¢by w danym tylko momencie, to jedyny sposéb na
przyjrzenie sie tej materii tworczej doktadniej.

Nowe zjawiska artystyczne w przestrzeni komunikacji spo-
tecznosciowej z racji zasadniczej roli samego narzedzia omawiam
w kontekscie roznych serwisow spotecznosciowych. Poréwnania
z innymi zjawiskami sztuki nowych mediow w ogole, jakich doko-
nuje, dotycza szczegdlnie tych, ktére rowniez sg nierozerwalnie
zwigzane z samym medium, tak jak np. sztuka wideo lub inter-
netu. Nie ma watpliwosci co do tego, ze sztuka nowych mediow
jest zwigzana gtownie ze sztukg konceptualna, ale w sytuacji
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omawiania sztuki w przestrzeni mediow spotecznosciowych prio-
rytetowa wartoscia w tej ksigzce bedzie wirtualny i interaktywny
kontekst sztuki nowych mediéw, ktorego istote podkresla profe-
sor Kluszczynski?.

Z uwagi na kluczowy udziat uzytkownikoéw serwisow spotecz-
nosciowych w ksztattowaniu sie artystycznej sekcji tego medium
postanowitam przeprowadzi¢ badanie, ktore pozwolito mi od-
czytac, jak postrzegana jest sztuka w mediach spotecznoscio-
wych przez samo srodowisko artystyczne. Ankiete zamknietych
i otwartych pytan skierowang do artystow, krytykéw i swiadomych
uczestnikow sztuki w przestrzeni mediow spotecznosciowych
udato mi sie przeprowadzi¢ w grupie 60 osob w przedziale wie-
kowym 21-80 lat, przy zdecydowanej przewadze respondentow
w wieku 21-40 lat. 60% biorgcych udziat w badaniu pochodzito
z Polski, a 40% - ze Stanow Zjednoczonych, Stowenii, Niemiec,
Portugalii, Japonii, Litwy, Turcji, Finlandii i Belgii.

Ich odpowiedzi pozwolity mi potwierdza¢ pewne spostrze-
zenia, ktore w tym tekscie bedg wynikaty z omawianych zjawisk,
ale przede wszystkim utwierdzity mnie w tym, ze srodowisko ar-
tystyczne jest zainteresowane przestrzenig medidéw spoteczno-
sciowych jako nowym i waznym miejscem tworczosci.

2 ,Sztuke nowych mediow”, jak i samo pojecie ,nowych mediow” nalezy ro-
zumiec jako nazwe wtasng, a nie okreslenie czasowe. Jej charakter jest
scisle zwigzany z atrybutami cyfrowych mediow co szczegotowo wyjasnia
R.W. Kluszczynski, Sztuka nowych mediow i jej przeobrazenia, ,Aspiracja”
2020, nr 61, s. 78.
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Zmierzajac do uchwycenia zjawisk artystycznych w srodo-
wisku sieciowej komunikacji, zaczynam od omoéwienia samego
medium spotecznosciowego, ktére powstato w wyniku zmie-
niajgceqo sie srodowiska internetu i zainicjowato nowa kulture
uczestnictwa. Przed omowieniem konkretnych przyktadow social
net artu uwazam za rownie wazne opracowanie samej struktury
rozwoju sztuki w przestrzeni tych nowych medidw, ktére bezpo-
srednio poprzedzajg media spotecznosciowe. W drugim rozdziale
dokonuje zatem poréwnania rozwoju sztuki wideo ze sztuka in-
ternetu, w nadziei na prognoze chronologicznych konsekwencji
rozwoju sztuki w przestrzeni sieciowej. W trzecim rozdziale oma-
wiam mechanizmy rzadzace przeptywem komunikacji najpopular-
niejszych serwisow spotecznosciowych, szeregujac ich charakter
oraz specyfike obrazowania, co staje sie podstawa do omawiania
nowych zjawisk w trzech roéznych zakresach.

Jako pierwszy wybieram obszar analizy wideo w rozdziale
czwartym, sprawdzajac, jak ciggle aktywni artysci tego medium
odnajdujg sie w nowym srodowisku, ale tez grupuje zupetnie no-
wych tworcow i nowe zjawiska, bedace parafrazag wideoprzedsta-
wien z czasow przed powstaniem mediow spotecznosciowych.
W rozdziale pigtym okreslam specyfike funkcjonowania maso-
wego obrotu obrazem w komunikacji spotecznej, gdzie w spo-
sob szczegolny mieszaja sie formy profesjonalne z amatorskimi.
Koncentruje sie na sposobach ich produkcji wzgledem statego
zapotrzebowania na obrazy oraz prawach ich obrotu i autoryzacji.
W rozdziale sz6stym przyglagdam sie wirtualnym portretom i jego
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narcystycznym konotacjom. Obraz ten zostat zdominowany przez
kobiecy kontekst twdrczosci.

Na podstawie przebytejanalizy sSrodowiska nowego masowego
medium, jego wizualnej strony, podczas ktorej skokowo przenosze
sie miedzy roznymi serwisami i dokonuje rozmaitych zestawien,
chciatabym sprawdzic¢, czy dziatania artystyczne w mediach spo-
tecznosciowych to chronologiczno-technologiczna konsekwencja
rozwoju net artu, czy nowy kontekst sztuki nowych mediow w 0go-
le. Czy nowe zjawiska w tej przestrzeni wynikajg wprost ze sztuki
internetowej, czy sa transdyscyplinarne i pozostate sposoby obra-
zowania za pomoca sztuki nowych mediow spoza internetu znajda
odbicie w nowym mechanizmie globalnej komunikac;ji?

Licze, ze niniejsza ksigzka pozwoli usystematyzowac¢ nowe
zjawiska sztuki sieciowej i bedzie przyczynkiem do poszerzenia
struktury jej rozwoju w ramach nowo pojawiajgcych sie narzedzi
oraz nowych mediow w ogole.

Zgromadzony materiat opracowatam w latach 2019-2021.
Niektore fragmenty juz wczesniej publikowatam w czasopismach
naukowych: w ,Sztuce i Dokumentacji” i w ,Powidokach”.Na po-
trzeby niniejszego opracowania teksty te zostaty zaktualizowane
i poszerzone o nowe konteksty.



rozdziat 1

W GLAB
INTERNETU

Nie bytoby sztuki bez tworczego aktu artysty. Ta tajemnicza
sita, ktéra popycha cztowieka do tworczego dziatania, ma wiele
postaci i w rozny sposéb prébowano jg definiowac. Zaktadam, ze
jest to pewien rodzaj niepokoju wewnetrznego jednostki, ktory
bedzie cigzyt, dopoki nie osiggnie jakiejs formy ekspresji. Dlatego
proces tworzenia czesto okupiony jest ,bélem tworczym”, ktory
towarzyszy artyscie tak dtugo, az dzieto, nad ktorym pracuje, nie
odda kwintesencji tego niepokoju. Artysta nie uwolni sie od niego,
dopoki o nim nie opowie za pomoca dostepnych mu narzedzi. | to
wtasnie ich temat jest dla mnie najbardziej interesujgca kwestia.

Rewidujac, nawet pobieznie, historie sztuki, tatwo wyciggnac
wniosek, ze artysci plastycy bardzo dtugo trzymali sie jednego
zestawu narzedzi - do konkretnej dziedziny wykorzystywali pedz-
le, dtuta, otowki i wiele innych materiatéw charakterystycznych
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dla malarzy, rzezbiarzy czy grafikow. Dopiero zaliczenie fotografii
w XX wieku do dziedzin sztuki rozszczelnito hermetyczny dotad
narzedziownik artystow.

Kolejnym etapem rujnowania utartego schematu narzedzi byta
sztuka awangardowa, ktora zrewolucjonizowata pojecie sztuki
w ogole. Rozkwit tworczosci tych artystow zbiegt sie z populary-
zacja filmu, ktory plastycy awangardy zaczeli wykorzystywac do
materializowania swoich artystycznych idei, tym bardziej podwa-
zajgc stare zasady tworzenia. Od tego wtasnie czasu ciggte po-
szukiwanie nowych sposobow i nowych narzedzi do zapisywania
tworczych koncepcji stato sie naturalnym elementem procesu
twadrczego.

Poza filmem, do ktérego dosc¢ szeroko bede sie odnosi¢ w dal-
szej czesciksigzki, artysci bardzo czesto prébujg zmierzyé sie zko-
lejnym narzedziem, medium, kazdym mozliwym, wspotczesnym
sposobem dziatania. Do praktyk artystycznych wtaczono samego
twdrce, pojmowanego jako tworzywo w akcjach happeningowych
i performance, a idac za fotografig i filmem - naturalne stato sie
w kregach artystycznych sledzenie wszelkich nowych technologii.

Znamiennym medium stworzonym nie dla sztuki, a jednak
wciggnietym w zestaw nowych jej narzedzi jest internet. Jak
kazdy wynalazek stworzony po to, by zaspokoi¢ okreslone po-
trzeby, miat by¢ systemem komunikacji, ktéry przetrwa ataki nu-
klearne. Takie przynajmniej zatozenia miat amerykanski Departa-
ment Obrony pod koniec lat 50. w obliczu rosngcego napiecia ze
Zwigzkiem Radzieckim. Szybko jednak nowa metoda komunika-
cji, 0 zastosowaniu militarnym, rozprzestrzenita sie w osrodkach
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badawczych i akademickich, potwierdzajac jej rownie doskonate
zastosowanie edukacyjne. Ostatecznie jednak na ksztatt dzisiej-
szego internetu wptynety ostatnie lata XX wieku, kiedy rozpo-
wszechniono internet’.

Rozprzestrzeniajace sie nowe medium oczywiscie zaintereso-
wato artystow eksperymentatordw, dajac poczatek nowemu ru-
chowi artystycznemu: sztuce internetu. Sciezke rozwoju net artu
omoéwie w dalszej czesci tekstu, porownujac jg do struktury roz-
woju wideo jako jej poprzednika, nowego medium wprowadzanego
w przestrzen tworcza.

Sztuka internetu to wspotczesny ruch, ktory ciggle tworzy sie
na naszych oczach, a raczej ekranach, a jej podstawy sg scisle
Zwigzane z rozwojem czy zmianami, jakie zachodzg w obrebie sa-
mego medium. Ostatnie zmiany, ktore w skali poprzednich okaza-
ty sie rewolucyjne dla medium internetowego, uwazam za réwnie
istotne i znamienne dla sztuki internetu. Dlatego podejme probe
analizy sztuki internetu, ktéra powstata w ostatniej odstonie tego
medium, czyli po rewolucji web 2.0.

3 L. Gorman, D. McLean, Media i spoteczeristwo. Wprowadzenie historyczne,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2010, s. 272.



1.1. KULTURA UCZESTNICTWA

Samo web 2.0 jest pojeciem, ktore zaczeto funkcjonowac
w 2004 roku, kiedy oczywiste staty sie zmiany w sposobach ko-
rzystania z sieci. Web 2.0 jest jakby druga wersjg internetu, bo
nazwe te tatwo rozumie¢ potocznie w obliczu stale przyrastajg-
cych numerdw w wersjach oprogramowania i modelach telefondéw.
W srodowisku informatycznym watek nazewnictwa jest sporny, bo
tworcy web 1.0 (World Wide Web) nie potwierdzaja aktualizacji pa-
rametrow technicznych, ale wszyscy zgodnie przyznaja, ze doszto
do zmiany ich wykorzystywania“. Dotychczas internet nawigzywat
czesciowo do sposobu dziatania tradycyjnych mediow masowych,
np. telewizji, ktéra nadaje, a odbiorca jg odbiera. Oczywiscie z tg
réznica, ze od poczatku uzytkownik internetu dyktuje czas emis;ji,
ktory w telewizji jest z gory zatozony przez nadawce. Z czasem
jednak uzytkownicy zaczeli znacznie czesciej wykorzystywac dwu-
kierunkowy ruch informacji, gdzie nie tylko odbierajg, ale réwniez
nadaja - niekoniecznie jako producent i tworca, ale tez jako ko-
mentator lub uczestnik, stajgc sie istotnym elementem rozwijajg-
cych sie procesow partycypacji. Stale ulepszane narzedzia, nowe
wersje aplikacji, aktualizacje wynikajg wtasnie ze zmiany relacji
miedzy producentami tresci a ich odbiorcami, ktérzy komentuja,

4 Tamze, s. 278.
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uczestnicza, oczekuja. To wtasnie wspotudziat uczestnikow in-
ternetu wptynat na tak niestychang popularnosc¢ i szybki rozwoj
tego medium. W koncu jest ono doktadnie takie, jak sami chcemy,
a takze, co ciekawe, jak chce kazdy z osobna, co wida¢ w niestab-
ngcej popularnosci mediéw spotecznosciowych, ktore postawity
na indywidualizacje wzgledem kazdego ich uzytkownika.

Ciagte profilowanie naszych kont, czyli obserwowanie, lajko-
wanie, tagowanie, blokowanie, $ledzenie itd., naktada na strumien
informacji nasze indywidualne sito, dzieki ktéremu docierajag do
nas tylko te dane, ktorych oczekujemy. Na podstawie naszych re-
akcji algorytmy uczg sie, jakie materiaty majg by¢ przekazywane,
ajakie blokowane. Z czasem profilowane przez nas media spotecz-
nosciowe przewidujg nasze oczekiwania, gusta, reakcje, dopaso-
wuja sie do nas, amy przyzwyczajamy sie do tej wygodnej ,pamieci
podrecznej’, bo przeciez nie sposob wszystkiego spamietac ani
nie ma takiej potrzeby, kiedy strumien dostarczanych przez media
spotecznosciowe danych jest tak wartki i caty czas dostepny.

Uczestnictwo uzytkownikdéw w procesie ksztattowania tresci
coraz szerzej pozwalarozumiec uzytkownikow jako wspéttwaércow.
Niestety, watek ten rowniez otworzyt wiele spornych dyskusji na
temat autorstwa, zacierania sie granicy miedzy twdrcg a odbiorca,
specjalistg a amatorem, tym, co prywatne, a tym, co publiczne.
Niezaleznie jednak od koncepcji postrzegania tych wszystkich
zmian nie ma watpliwosci co do tego, ze web 2.0 dato poczatek
kulturze uczestnictwa. Strony internetowe dtugo ograniczone do
jednej funkcjonalnosci zostaty wyparte przez te, w ktérych uzyt-
kownik moze zarzadzac znacznie wiekszym obszarem niz tylko
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czasem emisji. Bardzo dobry przyktad przytacza Patrycja Rudnic-
ka, poréwnujgc tradycyjny sklep internetowy, w ktérym mozemy
zamowi¢ produkt, do sklepu Amazon, na ktérym uzytkownik moze
komentowac, oceniac, nawigzac kontakt ze sprzedawca, recen-
zowad, zamieszcza¢ zdjecia etc.® Najwiekszy jednak wachlarz
funkcji uzytkownika majg serwisy spotecznosciowe, w ramach
ktorych komunikacja nie jest dodatkowa funkcja, ale zasadnicza
(np. Facebook, Instagram, Twitter). Kultura uczestnictwa w takim
ujeciu jest wiec zaprzeczeniem podejscia hierarchicznego, bo
w ramach mediow spotecznosciowych kazdy uzytkownik dyspo-
nuje doktadnie takim samym zestawem funkcji, a jego obecnos¢
na portalu jest dowodem potrzeby uczestnictwa w tej formie spo-
tecznosciowej. Oczywiscie wielu ciekawskich lub bardzo ostroz-
nych uzytkownikéw zaktada konta tylko w celu podgladania tego
srodowiska lub z koniecznosci, kiedy dany serwis jest jedynym
zrodtem okreslonych danych. Taki rodzaj uczestnikow nie profi-
luje swoich kont, co moze albo doprowadzi¢ do odczytywania fali
informacji jako danych, ktérymi dany uzytkownik nie jest zainte-
resowany, albo do zupetnego braku danych, w zaleznosci od funk-
cjonalnosci serwisu. Popularnosc¢ serwisow spotecznosciowych,
0 czym $wiadczy stale rosngca liczba nowych serwisow oraz uzyt-
kownikow, jest jednak dowodem na to, ze miazdzaca przewaga
uzytkownikow chce uczestniczy¢ w ksztattowaniu tresci. Dgzenia
te sg czesto zrzucane na karb narcystycznych sktonnosci, ktére

® P. Rudnicka, Psychologiczne wtasciwosci srodowisk Web 2.0, [w:] Kody
McLuhana, Wydawnictwo Naukowe ExMachina, Katowice 2009, s. 173.
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rozkwitajg w srodowisku online, potrzebie pokazywania sie, dzie-
lenia sie swoim wizerunkiem, zdaniem, doswiadczeniem, przeko-
naniem, w zamian oczekujgc spotecznej akceptacji lub przyna-
leznosci. Trzeba jednak wzig¢ pod uwage, ze poza dostarczaniem
danych w réwnej mierze uzytkownicy czerpig z innych informacji,
wiec ich przeptyw ma charakter wymiany, uzytkownik pomaga
innym swoim zdaniem, doswiadczeniem, opinia, ale tez liczy na
wsparcie rzetelnych uzytkownikow, kiedy sam szuka informacji
na okreslony temat.

Srodowisko mediéw spotecznoséciowych szybko stato sie na-
rzedziem manipulacji w rekach ludzi od marketingu i PR-u. W ob-
liczu organicznego pozycjonowania tresci, ktére ma za zadanie
tuszowac reklamowe funkcje nasuwajacych sie uzytkownikom
tresci czy tez kreujacych rzeczywistosc przez pryzmat promowa-
nych produktow influenceréw, trudno rozpoznac, co jest rzetelna,
prawdziwg informacjg pochodzaca od zwyktych uzytkownikow,
a co przygotowang maching sprzedazowa®. Czesto pod adresem
komercyjnych marek i wielkich korporacji pada zarzut o zerowanie
na spotecznosciowym potencjale, ktory generuje kontent lub na-
pedza publike niemal bezinteresownie, bo korzysci materialne nie
trafiajg do zwyktych uzytkownikow, ale przektadajg sie na wzrost
sprzedazy promowanych za pomocg mediow spotecznosciowych

8 Wed+tug danych zebranych przez MediaKix 93 % marketerow uzywa lub uzy-
wato influencerow marketingu [online ] https://mediakix.com/influencer-
-marketing-resources/influencer-marketing-statistics/#effectiveness
[16.01.2022].


https://mediakix.com/influencer-marketing-resources/influencer-marketing-statistics/#effectiveness
https://mediakix.com/influencer-marketing-resources/influencer-marketing-statistics/#effectiveness
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produktéw lub wzrost przychodow reklamowych w serwisach roz-
liczajacych przestrzen reklamowa w stosunku do ilosci lub jakosci
zaangazowania swoich uzytkownikow.

Tylko czy nie na tym wtasnie polega wolnos$¢ nowych medidw,
ze decydujemy, co chcemy oglada¢, komentowac, lajkowac, sle-
dzi¢ lub krytykowac? Kultura uczestnictwa ma charakter demo-
kratyczny, a uzytkownikow mediow spotecznosciowych nie mozna
posgdzac o totalng naiwnos¢, gdyz obecnosc w przestrzeni spo-
tecznosciowej online przypomina wolnorynkowy system.



1.2. SOCIAL NET ART

Skoro wobec nowej wersji internetu rodzi si¢ nowa kultura
uczestniczenia, to sztuka, ktora jest zawsze aspektem kultury,
réwniez podlega przemianom. Ona szczegolnie gloryfikuje wol-
nos¢, dlatego m.in. demokratyczne srodowisko mediow spotecz-
nosciowych stato sie interesujgce dla artystow. Nowa przestrzen
tworzenia i obecnosci 2.0 rzadzi sie jednak innymi prawami niz
ta klasyczna z zycia artysty w Swiecie realnym lub prezentowana
online bez jakiejkolwiek mozliwosci ingerencji odbiorcow. Taka
sytuacja staje sie dla artystow nowym wyzwaniem do poszukiwan
tozsamosciowych, miejsca dzieta sztukiiartysty w nowej sytuacji.

Z podobnymi poszukiwaniami zmagali sie artysci w latach 90.,
ktorzy wkraczali masowo w przestrzen sieciowa. Wowczas dys-
kurs na temat tozsamosci sztuki i jej wytworow, niezaleznie od
wnioskow kluczowych nieraz obwieszczajacych kryzys podmioto-
wosci i estetyki, skupiony byt wokoét globalizacji sztuki i tworczych
praktyk transkulturowych’.

7 R.W. Kluszczynski, Paranoidalne zwierciadta. Refleksja o tozsamosci we
wspdtczesnych (multi)medialnych praktykach artystycznych, [w:] Me-
dia - ciato - pamie¢. 0 wspotczesnych tozsamosciach kulturowych, red.
A. Gwozdz, A. Nieracka-Cwikiel, Instytut im. Adama Mickiewicza, Warsza-
wa 2006, s. 296.
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Obecna sytuacja nowej odstony kultury sieciowej, po rewolu-
cji 2.0, wymaga nowej dyskusji na temat tozsamosci sztuki, gdzie
sam aspekt globalizacji sztuki nie jest juz najistotniejszg zmienna.
Nowe dylematy praktyk artystycznych w przestrzeni mediow spo-
tecznosciowych sg zwigzane raczej z komunikacjg i wspotuczest-
nictwem, dylematami autorstwa oraz identyfikacji z .,nowym”.

Podejmujagc analize przypadkow zgodnie ze wskazanymi dyle-
matami, musiatam zdecydowac, jakich artystéw nalezatoby wska-
zac¢ dla uszeregowania pewnych zjawisk i wyciggniecia wnioskow,
bo media spotecznosciowe sg przeciez przestrzenig ogélnodo-
stepna. Artysci nowych mediow stanowig grupe rownie szeroka
i na portalach spotecznosciowych moznaznalez¢ niemalze kazde-
go wspotczesnego tworce, niezaleznie od tego, czy ta przestrzen
jestjego narzedziem twdérczym, czy nie. Czy artysta pozycjonowa-
ny w grupie artystow nowych mediow, ktory ma konto w serwisie
spotecznosciowym, powinien by¢ automatycznie zaliczany do gru-
py twdrcow tej przestrzeni, czy tylko zjawiska tworcze w sposob
szczegolny zapisujgce sie w nowym wymiarze?

Podobng watpliwos¢ co do klasyfikacji tworcéw zdajg sie miec
ankietowani, wsrod ktorych zbieratam opinie na temat twoérczo-
$ci w przestrzeni mediéw spotecznosciowych®. Na pytanie ,jak
okreslisz artystki/artystow aktywnych w mediach spoteczno-
sciowych?”, gdzie ankietowani mogli wybra¢ kilka odpowiedzi,

8 Ankiete wypetnito 60 osob (artystow, krytykéw i aktywnych uczestnikéw
kultury) z 11 krajéw, za pomoca elektronicznego Formularza Google, w la-
tach 2020-2021.
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trzema najczesciej zaznaczanymi byty kolejno: ,profesjonalistki/
profesjonalisci”’, ,nowe artystki/nowi artysci” oraz ,trudno okre-
$li¢". Znacznie rzadziej byta wybierana odpowiedz ,artystki/artysci
z doswiadczeniem w innym obszarze”, co wskazuje, ze wiekszos¢
ankietowanych uwaza zupetnie nowych artystéw za tworcow do-
minujgcych w przestrzeni mediow spotecznosciowych. Jednocze-
$nie na pytanie,,Czymdla artystki/artysty stang sie media spotecz-
nosciowe w przysztosci?” ankietowani najchetniej zaznaczali dwie
odpowiedzi: ,miejscem promocji” oraz ,przestrzeniag tworcza", co
wskazuje na to, ze media spotecznosciowe moga byc¢ przestrzenia
aktywnosci artystycznej, ale przeciez jako przestrzen promocji nie
wyklucza aktywnosci w nich artystow tworzacych poza mediami
spotecznosciowymi.

Suma wszystkich odpowiedzi wskazuje na to, ze w przestrze-
ni mediow spotecznosciowych moszcza sie twércy w mozliwie
szerokim tego stowa rozumieniu, a nowe medium jest tak samo
narzedziem tworzenia dzieta, jak i dobrym mechanizmem do pro-
mocji, dokumentacji i dyskusji. Omawiajgc zatem te przestrzen,
bede odnosic sie do tworcow réznych pokolen, zaréwno tych, kto-
rzy wkroczyli w srodowisko sieciowe juz jako ugruntowani artysci,
jakitakich, ktérych tworczos¢ zaistniata w dobie Web 2.0, razem
zrozwojem mediow spotecznosciowych.

Kolejnym dylematem formalnym podejmowanej analizy stato
sie nazewnictwo, bo, jak wspominatam, klasyfikowanie wszyst-
kich artystow nowych mediow jako autorow sztuki mediow
spotecznosciowych tylko dlatego, ze majg konta na portalach
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spotecznosciowych, bytoby zbyt daleko idgcym generalizowa-
niem. Konieczne jest w tej sytuacji wyodrebnienie zjawisk twor-
czych, ktore charakteryzujg sie wykorzystaniem nowej przestrzeni
spotecznosciowej jako narzedzia tworzenia.

Kierujac sie oznaczeniamiinformatykow, mozna by rozszerzy¢
nazwe ,net art”, dodajac do niej liczebng oznake nowej generacji,
czyli,2.0". Tyle ze analizowane przyktady sztuki bede opierac tylko
na przestrzeni najpopularniejszych serwiséw spotecznosciowych,
ktorych nadrzedng funkcja jest komunikacja. W pojeciu Web 2.0
mieszczg sie réwniez serwisy sprzedazowe i ustugowe, bazujace
na mozliwosci opiniowania i komentowania, wiec o ile dziatanie
w przestrzeni medidw spotecznosciowych zalicza sie do nowej
generacji funkcjonowania w internecie, to juz jego wielowymia-
rowa przestrzen wymaga precyzyjniejszego usytuowania. Skoro
wiec nadrzednos¢ komunikacji spotecznej jest przyczynkiem do
nowych praktyk artystycznych, to sztuka tworzona w tej przestrze-
ni zastuguje na odrebng nazwe i na potrzeby tego tekstu bedzie to
.social net art”. Przede wszystkim oznacza on dziatania tworcze
w kontekscie spotecznosciowym, ale z racji swej natury sieciowe;j
nawigzuje do samego pojecia ,net artu” i dlatego w ksigzce poja-
wiajg sie wymiennie pojecie polskie i angielskie: sztuka medidéw
spotecznosciowych oraz social net art.



rozdziat 2

ANALOGIA
ROZWOJU

SZTUKI WIDEO
| INTERNETU

Nie mam watpliwosci, ze media spotecznosciowe faktycznie
mozna nazywac przestrzenig dla sztuki, co zresztg potwierdzili
ankietowani, wsrod ktorych tylko dwie osoby zaprzeczyty, ze uzy-
waty mediow spotecznosciowych w kontekscie artystycznym lub
planuja to robic.

W nomenklaturze artystycznej i historii sztuki jeszcze za
wczesnie na pojecia i teorie wyraznie systematyzujgce dziata-
nia artystyczne w przestrzeni medidéw spotecznosciowych. Mimo
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powtarzania sie pewnych zjawisk i haset oraz préb grupowania
popularnych tendencji (np. selfie-feminizm®) nie istnieje jeszcze
powszechnie przyjeta struktura rozwoju sztuki w mediach spo-
tecznosciowych. Mozna jedynie przyja¢ okres powstawania popu-
larnych serwiséw spotecznosciowych (2004-20086) jako utworze-
nie przestrzeni do dziatan twérczych lub czas ich silnego rozwoju
(2009-2015), kiedy w ramach tych serwiséw udoskonalono narze-
dzia wizualizacji, ktére zyskaty wielkg popularnose.

Wracajac do szerszego kontekstu, jakim jest sztuka internetu,
w ktorej z natury rzeczy mieszczg sie dziatania artystyczne w me-
diach spotecznosciowych, mozna dokonac pewnej analizy, ktora
pozwoli takg strukture nakreslic.

Rozdziat w historii pt. ,sztuka internetu” nie jest jeszcze za-
mkniety. Jednak od poczatkdw net artu siegajacych lat 90., kie-
dy to Douglas Davis w pierwszej interaktywnej pracy The World's
First Collaborative Sentence® zainicjowat najdtuzsze zdanie $wia-
ta, zgromadzono materiat w dyskursach krytyczno-historycznych
odpowiedni do wysuwania prognoz co do kolejnych etapow sztu-
ki internetu. By¢ moze okaza sie zbiezne z tworczg aktywnoscia
w przestrzeni mediow spotecznosciowych.

9 Selfie-feminizmem okresla sie na ogot twdrcze dziatania artystyczne
polegajace na fotografowaniu siebie samego (tzw. selfie) i w wigkszosci
przypadkow publikowaniu tych fotografii w mediach spotecznosciowych.
Realizacje te krytycznie odnosza sie do masowego kanonu wizerunku ko-
biet, w rézny sposob podwazajac stereotypy.

10 E. Wojtowicz, net art, Rabid, Krakéw 2008, s. 18.
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Probe analizy porownawczej sztuki internetu podjeta juz Ewa
Wojtowicz, konfrontujac jg ze sztukg konceptualna, gdzie oba nur-
ty dazyty do ,sytuacji zerowej”, w ktorej dzietem jest koncepcja
lub zapis wirtualny, czyli niemajacy zadnej fizycznej formy i prze-
suwajgcy istote dzieta w inng sfere". Z racji jednak, ze szczegdlng
uwage w tym opracowaniu poswiecam sztuce nowych mediow
o charakterze komunikacyjnym i interaktywnym, co zwigzane jest
réwniez z technologicznymi aspektami sztuki nowych medidw,
sztuke internetu sprébuje porownac ze sztuka wideo, na ktorej
rozwoj miato wptyw medium filmowe tak jak internet na spotecz-
ng komunikacje sieciowa.

Dodatkowym aspektem uwiarygodniajgcym projektowana na
podstawie takiej analizy porownawczej strukture rozwoju bedzie
fakt, ze i sztuka wideo, i sztuka internetu miesci sie w szerokim
pojeciu sztuki nowych medidéw. To wtasnie ,nowe media” rozumia-
ne w sztuce jako dyscypliny artystyczne postugujace sie rézny-
mi srodkami technicznymi stanowia grunt rozwoju sztuki wideo,
multimedialnej, internetowej, interaktywnej i wszystkich tych,
w ktorych nowe narzedzia obrazowania staty sie najbardziej odpo-
wiednie w kreowaniu idei artystycznej. Najszerzej omawianymi

" Petna analiza wzgledem sztuki konceptualnej w artykule: E. Wéjtowicz,
W strone antymaterii. Sztuka Internetu wobec refleksji teoretycznej, [w: ] Per-
spektywy badan naukowych nad kulturg, red. R.W. Kluszczynski, A. Zaidler-
-Janiszewska, Wydawnictwo Uniwersytetu £.édzkiego, £6dz 2008, s. 191.

2 R.W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna. Od dzieta-instrumentu do interak-
tywnego spektaklu, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa
2010, s. 15.
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z nich dziedzinami wspotczesnego obrazowania, do ktérej wkro-
czyli artysci, zawtaszczajac sobie jg ostatecznie, sg fotografia
i film. Wydaje sie ona silnie powigzana z pozniejszymi kreacjami
w Swiecie wirtualnym przez fakt, ze zaréwno medium fotograficz-
ne i filmowe, jak i medium internetowe nadaty artyscie zdolnosé
kreowania swiata opartego na realistycznych wizerunkach, a jed-
noczesnie wolnego od praw rzadzacych rzeczywistoscia realna.
Ten spos6b obrazowania jest réwniez najbardziej popularng forma
wspotczesnego sposobu komunikowania sie za pomocg medidw
spotecznosciowych.



2.1. FAZA ANALITYCZNA

Medium filmowego, podobnie jak internetu i mediow spotecz-
nosciowych, nie stworzono na uzytek artystow. Poczatkowo dzie-
dzina ruchomego obrazu sytuowana byta na réwni z jarmarcznymi
rozrywkami. Ostatecznie nie tylko przerodzita sie w wielki prze-
myst filmowy, ale wtasnie artysci plastycy postanowili eksploro-
wac ten obszar po to, by pozyskac¢ narzedzia do swych ekspery-
mentow, ktére nie miescity sie w schematach produkcji filmowych
silnie zwigzanych z literatura. Pierwsze dziatania w tej dziedzinie
wigzaty sie z zainteresowaniem samymi narzedziami, gdzie tasma
filmowa lub telewizor jako nadajnik stanowity obiekty badan i eks-
perymentow artystycznych.

Hotdujgca nowoczesnosci Wielka Awangarda® uznawana jest
za prekursorow zainteresowania materig filmowa. Rzeczywista
narracje gtownego nurtu kinowego starano sie zaburzy¢, wy-
kluczono bohaterow oraz fabute w rozumieniu arystotelesow-
skiego podziatu na akty. Dla Hansa Richtera w filmie Rhytmus 21
(1921), Fernanda Légera w Ballet mécanique (1924) czy Franciszki

¥ Artyéci awangardowi pierwszej potowy XX wieku chetnie siegali po wy-
nalazki techniczne, takie jak fotografia i film, poszukujgc nowoczesnych
sposobow obrazowania.
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i Stefana Themersondw cho¢by w The Eye and The Ear (1945)
sama rytmicznos¢ ruchomych obrazéw podporzadkowywanych
dzwiekom stata sie znacznie ciekawszg funkcja niz narracyjnosc
i realizm. Wsrod tworcow Wielkiej Awangardy powstat szereg
odmian filmu artystycznego, ktore Kluszczynski nazywa kolej-
no: bezposrednim, abstrakcyjnym, imaginacyjnym i walczgcym'™.
Jego przedstawiciele w rozny sposob polemizujg z tym medium.
Raz zagtebiajg sie w zaleznosci dzwiekowe, innym razem dokonujg
manipulacji rzeczywistego obrazu wywotywali wrazenie iluzji czy
poszukujg abstrakcyjnych obrazow dla zbudowania okreslonych
napie¢, sprawdzajgc wszystkie mozliwe sposoby wykorzystania
nowego im medium.

Totalnej analizy filmu dokonali jednak pozniejsi artysci, kto-
rych twdrczos¢ rozkwitata juz w nowym rozumieniu sztuki, zre-
formowanej wtasnie przez Wielka Awangarde.

Andy Warhol w swoich filmach Sleep (1964) oraz Empire (1964)
zaprzeczyt totalnie wszelkim zabiegom filmowym. Jedyne, co
zrobit, to ustawit kamere i uruchomit zapis. Pozwolit, aby tresc¢
miescita sie w granicach mozliwosci samego medium, bez mani-
pulacji autora. Oba te filmy to wielogodzinne ujecia, ktérych nie
wytrzymatby nawet kinomaniak. Raz Warhol ustawit kamere przed
$pigcym partnerem Johnem Giorno i przez ponad pie¢ godzin fil-
mowat go. Innym razem obiektem o$miogodzinnej rejestracji
stat sie wiezowiec Empire State Building. W obu przypadkach to

1 Opisiprzyktady tych odmian: R.W. Kluszczynski, Film - sztuka Wielkiej Awan-
gardy, Panstwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa-+6dz 1990, s. 80.
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statyczne kadry, ktore miaty podkreslac brak ingerencji artysty,
pozbycie sie autorstwa i oddanie go technicznemu medium.

O krok dalej w analizie medium filmowego poszli artysci Warsz-
tatu Formy Filmowej w latach 70. w Polsce. Nie tylko zaprzeczyli
narracji, ale same narzedzia filmu traktowali jak obiekty, a siebie
jako odkrywcow i eksploratorow. Warsztatowcy siegneli do gte-
bi filmowej materii, ujawniajgc wszystko to, co przemyst filmowy
ukrywat przed widzami. Ich naczelng ideg byto oczyszczenie filmu,
anajbardziej ,czysta” wydaje sie niezapisana tasma filmowa, ktorg
Jozef Robakowski naktut ostrym narzedziem i wyswietlit jako film
Test1(1971).

Oczyszczanie w wydaniu warsztatowcdéw miato czesto cha-
rakter strukturalny i happeningowy, kiedy w 1972 roku do grupy
widzow zebranych w sali kinowej wyszedt Pawet Kwiek, zeby opo-
wiedzie¢ im banalng tres¢ filmu, ktorego nie trzeba realizowac,
gdyz widzowie mogag sami dokonac projekcji mentalnej. W tym
samym roku, rowniez w kinie, Jozef Robakowski stawiat podczas
seansu przed projektorem lustro i odbijat jego Swiatto na widzdw.

Poza oczyszczeniem filmu warsztatowcow interesowato tez
manipulowanie rejestrowang rzeczywistoscig, dowodzenie réznic
miedzy tym, co widzi ludzkie oko, a tym, jak moze zinterpretowac
je medium filmowe. W 1970 roku Robakowski zrealizowat pierw-
szy timelaps, rejestrujac poklatkowo w statycznym ujeciu zycie na
rynku od wczesnego switu do zmierzchu, tyle ze okreslona przez
autoraliczba klatek w filmie Rynek pozwolita to wszystko pokazac
p6zniej w5 minut. Podobnych manipulacji montazowych dopuscit
sie Wojciech Bruszewski w filmie YYAA (1973), rejestrujgc swoj
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krzyk i odpowiednio go montujgc, co w efekcie dato dtugie ujecie
krzyczgcego autora na niemozliwym pod wzgledem fizjologicznym
wydechu.

Struktura rozwoju ruchomego obrazu w $wiecie kreacji arty-
stycznej wydaje sie zbiezna z rozwojem sztuki internetu, gdzie
nowe medium ponownie zwrocito uwage intermedialistow, stato
sie kolejnym ciekawym narzedziem, kolejng przestrzenia dla twor-
czych eksperymentow. Tendencja artystow wkraczajacych w ta
nowos¢, podobnie jak w przypadku filmu, byta fascynacja mozli-
wosciami warsztatowymi, ktérych do tej pory nie dawato im zadne
inne narzedzie.

W pracach Douglasa Davisa czy pioniera net artu Alexeia Shulgi-
najednym z pierwszych przejawow twoérczosci online byto dziatanie
z tekstemi relacja miedzy twdrcg a odbiorca, gdzie zapoczagtkowa-
ne przez autorow prace wymagaty samodzielnego przetworzenia
przez odbiorce, pozwalajgc mu na ingerencje w dzieta, a tym sa-
mym nadajgc mu range wspottwaorcy. We wspomnianej wczesniej
pracy Davisa The World's First Collaborative Sentence (1994) kazdy
wspottwaérca dopisujacy kolejne elementy do najdtuzszego zdania
Swiata doswiadczat chwilowej blokady pisania, ktdra miata uswia-
damia¢ mu, w jak ztozonym akcie przekazu bierze udziat. Caty sens
dziatania miatunaocznia¢, jakim ewolucjom i wieloosobowym prze-
inaczeniom zapoczatkowany przez niego tekst mégt ulec.

Podobne zjawisko opierajgce sie na dziataniu z tekstem zapre-
zentowat Alexei Shulgin w pracy Form Art(1997), nazywanej sztuka
formularzy, w ktorej wspotdziatanie z odbiorcami/uzytkownikami
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polegato na tym, ze wpisywali oni cos w stworzone przez artyste
puste formularze. Po wystaniu uzupetnionego formularza na mo-
nitorze pojawiat sie ekranowy billboard z tekstem wprowadzonym
uprzednio przez uzytkownika, a wczesniej wyswietlane przyciski
i formularze tworzyty wokét tego billboardu ornamentalne uktady™.

Tak wiec nowe narzedzie dostarczyto innowacyjnych sposo-
béw komunikacji. Samo jego uzycie, bez szczegolnie skompliko-
wanej tresci i wizualizacji, zostato poddane tworczej eksploracji
i analizie jak w poczagtkowej fazie filmu artystycznego. Dziatania
tworcze tych autorow tgczy podobny, eksperymentatorski stosu-
nek do postugiwania sie nowym medium.

Kolejnych analogii w analizowaniu medium filmowego i in-
ternetowego mozna sie dopatrze¢ w probach ozywiania materii
technicznych czy tez przedtuzania biologicznej postaci cztowie-
czenstwa poprzez narzedzia nowych medidw.

Amerykanska artystka Lynn Hershmann w serii swoich prac
Phantom Limb (1985-1987) prezentowata kobiece ciato w anato-
micznym zespoleniu z aparatem, kamerg czy telewizorem. Hersh-
mann jest gtosem feministycznych artystek wykorzystujgcych
w swej tworczosci nowe media, ktore dzieki temu symbolicznemu
zespoleniu z maszyng, narzedziem rejestracji, moga przez sztuke
obserwowac spoteczenstwo™®.

5 E. Wéjtowicz, net art, s. 19.
' Wiecej o tworczosci tej artystki mozna znalez¢ najej stronie https://www.
lynnhershman.com/ [25.03.2021].
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Rownie anatomicznego potaczenia z maszyng odpowiedzialna
za obraz poszukujg arty$ci Warsztatu Formy Filmowej. W Cwicze-
niu na dwie rece (1976) Joézefa Robakowskiego dwie kamery re-
jestrujace jednoczesnie powtarzaja ruch rak artysty, ktére zdaja
sie decydowac o zapisywanych obrazach, jakby bez swiadomego
udziatu tworcy. Z kolei dla Pawta Kwieka w pracy Mechaniczne
sprzezenie - oddech - kanat informacji (1977) przedtuzeniem jego
ciata staje sie telewizor, z ktérym autor taczy swoj oddech i w ten
sposob steruje jego jasnoscia.

W dobie internetu takim odpowiednikiem fizjologicznego ze-
spolenia z medium stato sie kreowanie osobowosci online i to nie
wsrod artystéw, ale wsrod masowego uzytkownika internetu. To
przedtuzenie osobowosci za pomocg medium sktonito artystow
dojego analitycznego testowania, a wtasciwie podwazania, jak np.
w projekcie Mouchette stworzonym pod koniec lat 90. przez ano-
nimowego artyste. Dzi$ juz wiemy, ze praca jest dzietem Martine
Neddam, ktdra dos¢ dtugo ukrywata swoje autorstwo?.

Projekt stanowi domowa strona www trzynastolatki z Am-
sterdamu, ktora symuluje swojg obecnos¢ online w czasie rze-
czywistym, naktaniajgc odbiorcéw do réznych zachowan, ktore
miatyby poswiadczyc¢ jego realny kontakt z autorka, np. polizanie
ekranu. Autor projektu ironizuje, celowo w dos$¢ sztuczny sposoéb,
z perspektywy realnego kontaktu za pomocg medium internetu.

7 Wiecej informacji o Martine Neddam na jej stronie: https://www.neddam.
info/about/ [18.08.2021].
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Mouchette od czasow powstania jest ciggle w tym samym wieku
i nieustannie podszywa sie pod tozsamos¢ nastolatki bawigcej sie
mechanizmami budowania strony www®,

Ta infantylna personalizacja oraz utozsamianie Mouchette ze
strony www z bohaterka filmu Roberta Bressona o tym samym
tytule co jej imie to pewnego rodzaju zapowiedz powszechnego
pozniej w internecie storytellingu oraz personalizacji w komuni-
kacji, niekoniecznie autentycznej. Ponadto sednem dzieta jest
komunikacja z odbiorca, czyli to, co teraz funkcjonuje za pomoca
serwisow spotecznosciowych, a byto jeszcze niedostepne w cza-
sie, kiedy Neddam tworzyta swoj projekt. Mozna powiedzie¢, ze
artystka przeczuwata komunikacyjng funkcje nowego medium
i za pomoca wszystkich mozliwych wéwczas rozwigzan starata sie
zbudowac ztudzenie kontaktu. Do tych celow wykorzystata maksy-
malng interaktywnosc. Uzytkownik mogt przechodzi¢ w niezliczo-
naliczbe podstron, na ktorych znalez¢ mozna rozne slady obecno-
$ci mtodej Mouchett, np. jej Smiech czy zdjecie, albo kontaktowac
sie z dziewczynkg za pomoca réznych formularzy wysytanych ma-
ilowo, na ktore nadal przychodza odpowiedzi. Caty projekt strony
i jakos¢ materiatow zostaty zaprojektowane troche niedoktadnie
i naiwnie, dlatego fikcyjna Mouchett nabrata autentycznych cech,
a odbiorcy chetniej wchodzili w zaprojektowane dla nich interak-
cje.

8 E. Wojtowicz, net art, s. 62.
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Analizujgc podobienstwa miedzy sztukg wideo a sztuka inter-
netu, nalezy tez zauwazy¢ pokrewienstwo nie tylko w artystycz-
nym podejsciu do medium, ale i zwigzek formalny w procesie po-
wstawania dzieta. Trafnie dzieli go Andrzej Gwo6zdz na fundament
powstania i utrwalania jako akt tworzenia materiatu filmowego
i utrwalania go natasmie oraz fundament wykonania, czyli odtwa-
rzania filmu w kinie, telewizji czy na ekranie projekcyjnym’.

W sztuce internetu owo wykonanie i utrwalanie to rowniez
stworzenie materiatu i zapisanie go w formie pliku offline, nieza-
leznie od urzadzenia, na ktérym zostat plik stworzony, a dopiero po
publikacji w internecie urzeczywistnia sie jego wykonanie w for-
mie kazdorazowej projekcji na szeroko rozumianych ekranach.

Jedyna roéznica miedzy tymi dwoma mediami to czas w pro-
cesie odtwarzania dzieta, co wigze sie z rozwojowymi zmianami
w komunikacji medialnej. W przypadku wideo dzieto odtwarzane
byto w czasie, o ktorym decydowat tworca, ustalajgc czas projek-
cji na pokazie, w kinie czy telewizji. Tymczasem w sztuce internetu
to odbiorca decyduje o czasie i miejscu projekcji dzieta. Tajednak
réznica podyktowana ogélnymizmianami komunikacji nie wptywa
na paralelng strukture powstawania dzieta w analizowanych przy-
padkach.

9 A. Gwozdz, Obrazy i rzeczy. Film miedzy mediami, UNIVERSITAS, Krakow
2003, s. 80.



2.2. DOJRZEWANIE

Kolejny etap rozwojowy nowego medium w srodowisku ar-
tystycznym, w ktorym tatwo rozpoznac¢ analogie miedzy sztuka
wideo a internetowa, okreslam mianem dojrzewania. To etap,
w ktorym dobrze zapoznani juz z nowg materia artysci postanowili
poszukac dla niej szerszego zastosowania.

W przypadku sztuki wideo projekty tworcéw intermedialnych
zaczety wychodzi¢ poza fascynacje warsztatowe nowym narze-
dziem i stawaty sie kontynuacjg pewnych idei artystycznych,
czesto taczac sie i mieszajgc z mediami i narzedziami dotych-
czas przez nich uzywanymi. Warto zauwazyc¢ jednak, ze te zwigzki
rzadko dotyczyty zbyt odlegtych dziedzin, a raczej opieraty sie na
relacji z rownie wspotczesnymi mechanizmami.

Incydentalnie pojawiaty sie w historii sztuki proby taczenia kla-
sycznych technik z nowym medium, np. przez zespot artystyczny:
M. Waskowski, A. Nurzynski i T. Kantor, ktory ozywiat swoje taszy-
stowskie malarstwo w filmach Somnambulicy i Uwaga malarstwo
(1957). Artysci tworzyli barwne obrazy, rozlewajgc na szybie kolorowe
ciecze irdznego rodzaju farby, nastepnie kompozycje te filmowali?.

2 M. Jankowska, Film artystéw. Szkice z historii filmu plastycznego i ruchu foto-
medialnego w Polsce w latach 1957-1981, Wydawnictwo UMK, Torun 2002, s. 23.
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Znacznie popularniejsze byto sieganie do instalacji, za ktorej
ojca wprowadzajgcego w ten obszar wideo powszechnie uwaza
sie koreanskiego artyste Nam June Paika. Niektore z jego prac,
z wyksztatcenia muzyka, to instalacje wideo inspirowane jego
dotychczasowymi zainteresowaniami muzycznymi. W 1965 roku
stworzyt instalacje zdalnie sterowanego robota K 456 przypomina-
jacego samoobstugujaca sie perkusje. Innym razem pod wptywem
znajomosci z wiolonczelistkg Charlotte Moorman stworzyt instala-
cje TV Cello, gdzie ekrany rozniej wielkosci wyswietlajgce wystep
instrumentalistki uktadaty sie w ksztatt wiolonczeli.

Pozniejszym przyktadem dziatan artystycznych tgczacych
dotychczasowe obszary tworczosci autora z wideo s instalacje
i performance Sanji lvekovi¢. Artystka konceptualna zaintereso-
wana komunikacyjnymi aspektami twdrczosci, nim na dobre wita-
czyta wideo do swoich prac, postugiwata sie fotografia i instala-
cja. Medium ruchomego obrazu i transmisji pozwolito jej pogtebic
poszukiwanie wtasnej tozsamosci i nawigzywania relacji z publicz-
noscia, ktdére przejawiata we wczesniejszych pracach. Instalacja
Inter Nos (1977) pozwolita artystce na kontakt z odwiedzajgcymi
wystawe osobami, tak samo jak odwiedzajacym z artystka, po-
przez monitory wyswietlajgce na zywo jej wizerunki i odwiedza-
jacych bedacych w réznych pomieszczeniach. Kolejne wideoin-
stalacje Ivekovi¢ lub rejestrowane performance wykorzystywane
poézniej w innych wystawach, jak choc¢by Trening czyni mistrza
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nagrany w 1982 roku, ujawniaty réwniez wczesniej dostrzegalng
postawe feministycznag artystki?'.

Podobne zainteresowania tozsamoscig i ciatem w naszych pol-
skich kregach przejawiata zawsze Katarzyna Kozyra, ktéra, podobnie
jak Ivekovi¢, kiedy juz wtgczyta wideo do swoich artystycznych reali-
zacji to stato sie ono najchetniej wykorzystywanym przez artystke
narzedziem. Pytania o cielesnos¢, ktore w swoich wideo realizacjach
stawia Kozyra, majg charakter rozwojowy. Przy pomocy ukrytej ka-
mery artystka podgladata zachowanie kobiet w odwiedzonej tazni
tureckiej, a podczas ekspozycji tych materiatow w 1997 roku projek-
cje wideo prezentowata w relacji z reprodukcjami klasycznych dziet:
Zuzanny i starcow Rembrandtaitazni tureckiejingresa. Dwa lata pdz-
niej artystka poszta dalej i z ukrytg kamera w przebraniu mezczyzny
weszta do tazni meskiej. Nagrania te nastepnie zestawita w instalacji
wideo z nagraniami z wizyty w tazni kobiecej, porownujac zachowa-
nia kobiet i mezczyzn w sytuacjach ekspozycji swoich nagich ciat na
widok innych osob tej samej ptci. Eksperyment performance z ukryta
kamerg, a potem wideoinstalacja poréwnawcza obality stereotypowy
stosunek do postrzegania zachowan ludzi wzgledem ich ptci.

W dojrzewajgcej sztuce internetu mozna zauwazy¢ podobne
relacje dziedzin artystycznych, czyli proby taczenia przez twdrcow
nowego narzedzia, jakim stat sie internet ze znanymi im dotych-
czas obszarami tworczej aktywnosci.

2 R.W. Kluszczynski, Film - wideo - multimedia. Sztuka ruchomego obrazu
w erze elektronicznej, Rabid, Krakéw 2002, s. 80.
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Wspominana juz wczesniej Lynn Hershman, ktéra w swoich
praca stawia pytania o relacje cztowieka z technologig czesto
w kontekscie postaw feministycznych, tak jak wczesniej w ko-
lazach foto-wideo, tak samo pozniej nurtuje jg ten temat w po-
taczeniu z relacjg online. Artystka w cyklu prac The Dolly Clones
(1995-1998) potagczyta przestrzen galeryjnej instalacji z wirtualna
przestrzenig??. Tytutowe lalki (Dolly), ktére jednoczes$nie moga
nawigzywac¢ do imienia pierwszego sklonowanego zwierzecia,
owieczki Dolly, zostaty zaopatrzone w oczy-kamery, dzieki ktérym
kazdy uzytkownik internetu mogt odwiedzi¢ wystawe, nie wycho-
dzaczsieci, tyle tylko ze zakres widzianego obrazu byt ograniczony
polem widzenia kamer w oczach lalek. Relacje zainicjowana przez
artystke, czyli tg miedzy uzytkownikami internetu a publicznoscia
odwiedzajaca galerig, gdzie nie do konca wiadomo, kto jest dzie-
tem, a kto publicznoscig, mozna by rozwaza¢ w kategoriach pro-
totypu dla wspotczesnych relacji miedzy uzytkownikami mediéw
spotecznosciowych, gdzie zaciera sie granica autorstwa, miesza
rola uzytkownika, tworcy i tworzywa.

Dojrzewajace realizacje zwigzane zinternetemzaczety réwniez
zgodnie z rosnaca popularnoscia dziatan w przestrzeni publicz-
nej wychodzi¢ z galeryjnych przestrzeni. Ciekawym przyktadem
mogg by¢ w tym kontekscie akcje artystki Michelle Teran, ktora
w cyklu A User’s Manual (2005) zaopatrzona w mobilne monitory
przemierza miasta®. Autorka w swoich akcjach porusza temat

22 R.W. Kluszczynski, Sztuka interaktywna..., s. 271.
% Tamze, s. 286.
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anonimowosci w przestrzeni publicznej, ktérg podwaza poprzez
przechwytywanie sygnatu online z niekodowanych streamingow
okolicznych kamer monitorujacych okolice.

Artysci zaczeli réwniez wykorzystywac internet w potaczeniu
z akcjami publicznymi nie tylko w kontekscie poszerzania emisji
danych, jak robita to Teran, ale rowniez dla przedtuzenia zywot-
nosci danego dzieta lub koordynacji szeregu dziatan zwigzanych
z danym dzietem.

Media spotecznosciowe jako przestrzen publicznej dyskusji
na wszystkie tematy staty sie dobrym miejscem dla dziatan sztuki
politycznie i spotecznie zaangazowanej. W koncu artysci tez sg
czescig tych wirtualnych grup spotecznych, gdzie omawiane sg
sprawy polityczne, swiatopogladowe czy wyznaniowe, ktore moga
stac sie dla nich tematem do pracy, a pézniej ich prace kolejnym
elementem dyskusji, a tym samym pewnym wymiarem istnienia
tego dzieta.

Zwigzek artysty z mediami spotecznosciowymiw fazie dojrze-
wania sztuki internetu polegat na utrwalaniu i przedtuzaniu zywot-
nosci dziatan tworczych zaistniatych w rzeczywistosci za pomoca
medidw spotecznosciowych.

Ciekawym przyktadem moze by¢ Tecza Julity Wojcik, wielka
instalacja z kwiatow postawiona na Placu Zbawiciela w Warsza-
wie w 2012 roku. Obiekt szybko stat sie zrodtem nieporozumien
i sporow srodowiskowych miedzy prawicowymi i lewicowymiugru-
powaniami. Poza dziataniami w realu” temat ,Teczy z Placu Zbawi-
ciela” szybko rozrést sie w mediach spotecznosciowych. Powstato
kilka kont na Facebooku poswieconych Teczy i zrzeszajgcych jej
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fanow. Mnozyty sie tez wydarzenia zwigzane z Teczq inicjowane
przez uzytkownikow portali spotecznosciowych, ktére umawiaty
jej obroncow na spotkania protestacyjne. W Zachecie odbyty sie
warsztaty wyplatania nowych kwiatow do teczy, na ktore mozna
byto sie zapisac¢ przez media spotecznosciowe; publikowano ape-
le o pozostawienie Teczy na Placu Zbawiciela. Wszystkie te dzia-
tania odbywaty sie z inicjatywy i za posrednictwem tysiecy kont
uzytkownikow mediow spotecznosciowych, a tylko niektére wy-
darzenia w galeriach byty ich konsekwencja. Zywotno$¢ tematu
Teczy byta znacznie dtuzsza w mediach spotecznosciowych nizjej
fizyczna obecnos¢ na Placu Zbawiciela.

Podobne poruszenie w mediach spotecznosciowych wywotaty
dziatania Pawta Althamera, ktory w przeddzien 6smej rocznicy ka-
tastrofy smolenskiej(9.04.2018.)i wystawit rzezbe na Krakowskim
Przedmiesciu obrazujgcg zmartego prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego w pniu brzozy. Cata akcja prowokacyjna (transport rzezby,
jej obecnos$¢ na Krakowskim Przedmiesciu i jej usuwanie) byta
jednym z najgtosniejszych wydarzen artystycznych. W mediach
spotecznosciowych napisano na ten temat ogrom postéw. Dzieki
nim akcja tak szybko sie rozprzestrzenita i zdobyta popularnosc.
Samo wystawienie rzezby w muzeum byto juz tylko wspomnieniem
emocji spotecznych zwigzanych z dziataniami artysty.

Obydwa przyktady sg wyrazem tworczej interpretacji napie¢
i konfliktow spotecznych szeroko dyskutowanych w mediach spo-
tecznosciowych, a sam temat dzieta stat sie kolejnym etapem
tego ,social mediowego” dyskursu, ktory jest przedtuzeniem dzia-
tan rzezbiarsko-akcyjnych autorow.



2.3. AUTONOMIA

W ostatniej fazie rozwoju, kiedy nowe narzedzia w rekach arty-
stow dojrzaty do petnej autonomii, mozna mowic o dzietach wideo
i dzietach internetu w zaden sposéb niezaleznych od wczesniejszych
form wypowiedzi artystycznych, jakimi do tej pory operowali twércy.

Dla artystow sztuki wideo najistotniejszy stat sie sam zapis na
tasmie filmowej lub pdzniej jako cyfrowy plik wideo, niezaleznie
od czasu i miejsca wyswietlania. Dojrzatych tworcow tej dziedziny
pociggata kinowa jakosc¢ realizacji filmowych, co w czasie pierw-
szych eksperymentéw na narzedziach filmowych byto niemozliwe
do wprowadzenia z dwoch przyczyn. Po pierwsze, artysci plastycy
siegajacy po film nie mieli zadnego doswiadczenia z tym medium,
a zanim doszli do wprawy w postugiwaniu sie nowymi narzedzia-
mi, musieli przebrng¢ przez analityczng faze ich studiowania
i eksperymentéw. Po drugie, kino komercyjne w czasie rozwoju
awangardy nie reprezentowato dostatecznie interesujgcego za-
sobu sposobdw obrazowania, ktorymi mdgtby zachwycic sie Swiat
artystow plastykow. Kino hollywoodzkie jednak rozwijato sie dalej
réwnolegle z rozwojem kina awangardowego, w tym czasie silnie
konkurujac z telewizjg. Produkcje kinowe stawiaty na rozwoj tech-
nologiczny i produkcje zapierajgcych dech obrazow, z ktérymi nie
mogta konkurowac telewizja. Taki rozwoj narzedzi w koncu musiat
zwrocic¢ uwage Swiata sztuki.
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Jednym z najpopularniejszych tworcow wideo, ktéry wykorzy-
stywat kinowe technologie wizualne, jest Amerykanin Bill Viola?“.
Jego prace wideo stwarzajg pozory jednego efektownego ujecia,
jak w The reflecting pool (1979), The Passing (1991), The Crossing
(1996) czy Ascension (2000), gdzie zwolnione ruchy jednego bo-
hatera osadzone w otoczeniu natury lub elementach symbolizu-
jacych zywioty zaprzeczajg prawom fizyki, nadajac tym obrazom
metafizyczny wymiar.

Fascynacje kinowym rozmachem przejawia réwniez tworczosc
Pipilotti Rist, szczegolnie w wielkoprzestrzennych projekcjach
takich jak choc¢by Worry Will Vanish Horizon (2014), ktérych odbior
przypomina najlepsze pod wzgledem technicznego rozmachu mul-
tipleksy. Tyle ze zamiast kinowych krzeset mozna wygodnie utozy¢
sie na roztozonych poduchach i podtodze. Pipilotti, stosujgc ma-
kroobserwacje, zaprasza widza do wnetrza ciata, gdzie podobnie
jak w poprzednich pracach odwotuje sie do kobiecej tozsamosci®.

Rowniez w formie kinowych projekcji prezentowata swoje filmy
w cyklu W sztuce marzenia stajqg sie rzeczywistosciq (2005-2008)
Katarzyna Kozyra, ktora jednoczesnie wcielata sie w role gtéwnych
bohaterow, odwotujac sie do powszechnie rozpoznawanych cha-
rakterdw z bajek, filmow i teledyskéw. Autorka wykorzystata ikony
kultury popularnej dotychczas eksploatowane przezkino i telewizje,

24 C. Meigh-Andrews, A history of video art: the development of form and func-
tion, Oxford-New York 2006, s. 86.

% Dokumentacja kolekcji Pipilotti Rist Worry Will Vanish Horizon dostepna na
stronie: https://contemporaryartdaily.com/2015/01/pipilotti-rist-at-hau-
ser-wirth-2/[18.08.2021].



autonomia 45

tyle ze historie, zjakimi je zestawia, odbiegajg od popularnego nurtu
i wpisuja sie w tozsamosciowe poszukiwania artystkiZ.

Sztuka wideo w autonomicznej fazie jest wiec wyrafinowana
zabawg mechanizmami zaczerpnietymi z doswiadczen kinemato-
grafii, gdzie z poprzednio przenoszonych na grunt filmowy dzie-
dzin pozostaje w wielu przypadkach sama idea, a narzedziami ich
materializacji sg wytacznie atrybuty filmowe.

Odwotujac sie dalej do sformutowanej struktury rozwoju nowe-
go medium i autonomii porownywanej tutaj do sztuki wideo, mozna
by prognozowac, ze kolejnym etapem dojrzatosci sztuki internetu
powinno by¢ zupetne przeniesienie dziatan artystycznych do strefy
online. Nastepne kroki to rezygnacja z wszelkich fizycznych relacji,
przedmiotow, kontekstow przedtuzajacych dziatania miedzy sferg
realng a wirtualna, nadanie tej sztuce autonomicznej rangi, oczysz-
czenie jej z zaleznosci wobec dziedzin jg poprzedzajacych.

Zanim jednak przytocze przyktady twérczosci na przestrzeni
mediow spotecznosciowych, chcgc tym samym potwierdzi¢ au-
tonomiczng forme sztuki internetu, konieczne jest wprowadze-
nie do srodowiska mediéw spotecznosciowych w ogdéle. W koncu
przetom zwigzany z web 2.0 wptynat na caty system komunikacji,
réwniez na relacje tworcy z odbiorca, a dalej z rozwojem mediow
spotecznosciowych, tworzac rozne formalne rozwigzania komuni-
kacji w ich granicach, o ktérych nalezy wspomniec.

% M. Krasny, Kozyra spetnionych marzer, https://archiwum-obieg.u-jazdow-
ski.pl/wydarzenie/2148[18.08.2021].
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Teza, jakoby autonomiczna forma sztuki internetu przejawia-
ta sie w przestrzeni mediow spotecznosciowych, zyskuje prawdo-
podobienstwo w czasach, gdy na co dzien spoteczenstwo funk-
cjonuje w realnym i wirtualnym swiecie niemal réwnolegle, coraz
czesciej nie wylogowujgc sie z kont spotecznosciowych w ogdle.
Przenoszenie kolejnych sfer ludzkiej egzystencji, w tym rowniez
sztuki, do swiata wirtualnego nie moze wiec dziwic.

Eksplorowanie nowych narzedzi przez artystow jest natural-
ng juz koleja rzeczy, tak jak miato to miejsce w przypadku ewo-
lucji wczesniej analizowanego wideo, niegdy$ nowego medium.
W przypadku internetu trzeba jeszcze uwzgledni¢ zmiany we-
wnatrz samego medium, ktére powinny mie¢ wptyw na zmiane
dziatan tworczych w tej sferze.




3.1. PERSONALIZACJA W SKALI GLOBALNEJ

Najbardziej wyrazista zmiana w $wiecie wirtualnym, taka, kto-
rabezposrednio dotyka pojedynczego odbiorcy, to swoista perso-
nalizacja i uspotecznienie swiata wirtualnego za pomocg mediow
spotecznosciowych. Bo to wtasnie zidentyfikowani uzytkownicy,
czyli tazmasowana sita pojedynczych istnien w mediach spotecz-
nosciowych, okreslajg charakter internetu?’. Niezaleznie od tego,
czy tworczos¢ w obszarze mediow spotecznosciowych okaze sie
najbardziej dojrzata forma sztuki internetu, czy jedynie kolejnym
jej etapem, to nie ma watpliwosci, ze tak skokowe zmiany socjo-
logiczne wynikajgce ze zmiany sposobu komunikowania sie znajda
odpowiednie odbicie rowniez w praktykach artystycznych.

Narzedzia komunikacji wirtualnej ewoluowaty gwattownie
w ostatnich latach (szczegdélnie w okresie 2009-2015), gtownie za
sprawg lawinowo rosngcej popularnosci Facebooka, ktory okazat
sie doskonatym narzedziem nie tylko do prywatnej komunikacji,
ale rowniez instytucjonalnej, grupowej i marketingowej. W tym
okresie mozna tez zaobserwowac wyrazng przemiane sposobow
komunikacji w ramach narzedzi spotecznosciowych, gdzie stop-
niowo do lamusa zaczety odchodzi¢, a przynajmniej przegrywac

27 P, Zawojski, Cyberkultura. Syntopia sztuki, nauki i technologii, Wydawnic-
two Uniwersytetu Slgskiego, Katowice 2018, s. 26.
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w rankingach liczby uzytkownikow, komunikatory tekstowe (Twit-
ter)narzecz tych, ktére postuguja sie gtéwnie systemem obrazo-
wania (Instagram, Snapchat)?®. Taka tez kolej rzeczy potwierdza
przywotywana wczesniej analiza sztuki internetu, ktora jedno-
znacznie wskazywata, ze poczatki dziatan artystycznych w tym
obszarze zwigzane byty z tekstualnoscig narzedzia, a dopiero
w nastepnej fazie zmierzaty do postugiwania sie obrazem.

Media spotecznosciowe od poczatku skazane byty na taki
rozwoj, bo przeciez podstawg funkcjonowania wirtualnej rzeczy-
wistosci jest jej symboliczny wymiar. Media te z gruntu stanowia
symbolicznie przetworzone odbicie prawdziwego zycia spotecz-
nego, w ktérym ludzie odnosza sie do siebie i do innych?. Szybko
wiec tekstualnos¢ komunikacji okazata sie niewystarczajgca, bo
taka tez nie jest komunikacja w srodowisku realnym. Nie tylko roz-
mawiamy, czytamy czy piszemy, ale rowniez ogladamy, stuchamy,
prezentujemy, czyli odbieramy i nadajemy réznymi sposobami.

Media spotecznosciowe staty sie tez pierwszym miejscem,
posrod wszelkich innych medidw, w ktorym zostata uwidoczniona
kazda jednostka ludzka. Poza internetem wszelkie media opieraty
sie na nadawaniu, a odbiorca w ogo6le nie miat mozliwosci reak-
cji lub bardzo ograniczona, ktora wigzata sie zwykle z jego ano-
nimowoscia. Tymczasem w internecie publiczno$¢ zamienita sie

28 M. Bartosik-Purgat, Media spotecznosciowe na rynku miedzynarodowym.
Perspektywa indywidualnych uzytkownikow, Difin, Warszawa 2016, s. 14.

2 J.B. Thompson, Media i nowoczesnos$¢: spoteczna teoria mediéw: globali-
zacja komunikowania, Wydawnictwo Astrum, Wroctaw 2016, s. 20.
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w uzytkownikow®. Kazdy moze stworzy¢ i zaprezentowaé swoj
spotecznosciowy profil, ktory okresla go w konkretny sposob,
a sposobnosc jego wizualizacji nadaje mu wiarygodnego uczest-
nictwa. Zatem mozliwosci obrazowania miaty rowniez znaczacy
wptyw na rozwdj statusu uzytkownikéw, wirtualnego ,ja”, poczucia
jego wartosciiosmielenia do zajmowaniajawnego stanowiska. To
wirtualne ,ja" nie tylko odwzorowuje konkretng osobe, a wrecz po-
gtebia jej konstrukt, co w realnym swiecie nie zawsze jest dosta-
tecznie mozliwe do prezentacji. Wirtualne ,ja" staje sie szerszym
polem dookresleniajednostki, ktore nieustannie mozemy aktuali-
zowac’!.

Kolejny aspekt, ktdéry wzmacniat rozwijajgca sie wizualnosc
i wartosc¢ personalizacji w mediach spotecznosciowych, to ich
globalny charakter. Mozliwo$¢ czerpania danych z catego swia-
ta i rozprzestrzeniania wtasnego statusu na caty swiat zrewolu-
cjonizowata perspektywe uzytkownika, dajgc poczatek kulturze
uczestnictwa. Kazdy uzytkownik, niezaleznie od miejsca pocho-
dzenia i Srodowiska, w ktorym zyje, ma od tej pory realny wptyw
na zakres dostarczanych sobie danych oraz w drugga strone: na
wtasng aktywnos¢ globalng poprzez media spotecznosciowe. Aim
szersza grupa uzytkownikdéw komentuje, symbolicznie akceptu-
je lub odrzuca pojawiajacy sie w dyskusji publicznej watek, tym
wiekszg wtadze zdobywa taka forma oceny. Globalna otwartos¢

0 H. Jenkins, S. Ford, J. Green, Rozprzestrzenialne media, Wydawnictwo
Uniwersytetu £ 6dzkiego, £6dz 2018, s. 245.
' J.B. Thompson, Media i nowoczesnosé..., s. 211.
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platform spotecznosciowych jest tez przyczyng masowego wzro-
stu opiniotworcéw, co doprowadzito do sytuacji, w ktorej media
spotecznosciowe sg wyznacznikiem wiekszosci sfer zycia w zme-
diatyzowanym spoteczenstwie32. Popularnos¢ i odbiér w mediach
spotecznosciowych staty sie wyrocznig dla produktow, postaw
i dziatan. To one wyznaczajg hierarchie zaréwno dla wartosci ar-
tystycznych, jak i rynkowych, od nich zalezy, co sie spoteczenstwu
podoba (ksztattuje poczucie estetyki) oraz co sie bedzie dobrze
sprzedawac (nabiera wartosci materialnej).

Rewolucja komunikacyjna zmienita nie tylko standardy spo-
teczne, ale odcisneta pietno na niemal kazdym aspekcie zycia
ludzkiego, a jej konsekwencje dopiero stopniowo odkrywamy i za-
czynamy swiadomie funkcjonowac¢ w nowym porzadku. Dotyczy to
réwniez sztuki, ktéra wyszta z ram muzealnych i przebyta podréz
w strone internetu. Galerie i muzea, niegdys gtéwne wyrocznie na-
dajace range dzietu i tworcy, dzis zmienity swoje funkcje. Kazdy
kolejny nurt artystyczny zwigzany z rozwojem technologicznym
i komunikacyjnym oddalat sie od klasycznie rozumianego mu-
zeum, przez sztuke konceptualng, performance, happeningisztu-
ke ulicy, gdzie ekspozycja wymaga stworzenia pewnego rodzaju
gry z odbiorca. Taka sztuka wiec szczegodlnie oddalata klasycznie
pojmowane muzeum od jego podstawowych niegdys funkcji kolek-
cjonowania, dokumentowania i upowszechniania.

%2 M. Bartosik-Purgat, Media spotecznosciowe na rynku miedzynarodo-
wym...,.s. 25.
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Zawrotne tempo rozwoju mediow spotecznosciowych, budo-
wanie spotecznosci przy jednoczesnej akceptacji i popularnosci,
stato sie takomym kagskiem dla artystéw. Ponadto wszechobec-
na potrzeba absorpcji i akceptacji, wynikajaca z ogélnych zmian
spotecznych, pchneta w kierunku mediéw spotecznosciowych
twaércow, ktorym samo wytwarzanie dzieta nie wystarcza, nie
usmierza ich artystycznego niepokoju. Potrzebujg szeroko poje-
tej konfrontacji.

Sam internet jest rowniez dla artystow miejscem prezentacji,
a praktyka wirtualnych dossier artystycznych prowadzonajest, od
kiedy internet stat sie siecig globalng i kazdy mogt zaprezentowac
sie na swojej stronie internetowej. One jednak wymagajg zaanga-
zowania pracy programisty czy architekta stron www, co dla wie-
lu tworcow stanowito pewne utrudnienie. Znacznie wygodniejsze
do celdw prezentacyjnych staty sie media spotecznosciowe, gdzie
bez zadnej specjalistycznej pomocy mozna wyeksponowac swoj
artystyczny wizerunek.

Poczatkowo media spotecznosciowe byty oparte na tworzeniu
wirtualnych osobowosci na wzoér tych prawdziwych. Wizualny awa-
tar wtasciciela kontai podstawowe informacje funkcjonowaty jako
portret identyfikacyjny i dane konkretnej osoby. Taka formalna
struktura i podejscie do uzytkownika kojarza sie z pewnym rodza-
jem wirtualnego dokumentu tozsamosci, ktory zwykle opatrzony
jest wtasnie zdjeciem profilowym twarzy oraz podstawowymi da-
nymi. Tyle ze w serwisach dane sg uzaleznione od rodzaju medium,
gdzie np. na Instagramie kategoryzowa¢ mozemy charakter kon-
ta jedynie prostym opisem, a juz na Facebooku w zaleznosci od
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preferencji mozemy wylistowac szereg informacji o sobie, jak np.
stan cywilny, miejsce zatrudnienia (obecne i poprzednie), eduka-
cja z doktadnoscig co do szkot i rocznikdw, oznaczeni cztonko-
wie rodziny, miejsce zamieszkania etc. Najciekawsza jednak dla
tworcow jest mozliwos¢ stworzenia konto w kategorii ,artysta”,
co pozwala na oddzielenie prywatnego konta i kanatoéw komuni-
kacji o charakterze wielotematycznym i czesto prywatnym od tego
publicznego, ktére dedykowa¢ mozna odbiorcom swoich dziatan
tworczych. Taka zdolnos¢ multiplikacji swojej postaci w Swiecie
wirtualnym przektada sie bezposrednio na multiobecnos¢, gdzie
kazdy moze miec¢ kilka swoich odpowiednikow wirtualnych, w za-
leznosci od potrzeb. Zwykle korzystamy réwnolegle z paru portali
spotecznosciowych, kazdy z nich moze miec¢ nieco inne przezna-
czenie, a w ramach kazdego mozemy miec kilka kont, bo jest to
czesto wygodniejsze i czytelniejsze.

Dodatkowo media spotecznosciowe pozwalajg artystom i ich
wytworom tworzy¢ grupy tematyczne, co jest uzyteczne dla ka-
tegoryzowania ich jako twdércow i tego, w jakim stylu dziataja.
Moga by¢ cztonkami okreslonych grup lub tagami oznaczac¢ swojg
twdérczose, dzieki czemu kazdy kto wpisze np. .#sztukakrytyczna”
bedzie miat szanse trafi¢ na dzieto tworcy tego nurtu. A wtasciwe
oznaczanie swojej tworczosci w przestrzeni mediow spoteczno-
$ciowych ma zasadniczy wptyw na opinie o niej. W koncu serwi-
Sy wyznaczajg ogdlne trendy, stuzac do weryfikacji wszystkich
aspektow zycia, z nieustannym oznaczaniem tego, co lubimy”.



3.2. AUDIOWIZUALNOSC MEDIOW
SPOLECZNOSCIOWYCH

Nasze gustaiopinie ksztattuje wptyw informacji i danych, kto-
re codziennie odbieramy, aznaczenie medidéw spotecznosciowych
natle réznych komunikatéw medialnych jest tym wieksze, ze liczba
serwiséw spotecznosciowych stale wzrasta. Warto jednoczesnie
zauwazyc¢, ze media spotecznosciowe dywersyfikuja sie i coraz ja-
$niej wyodrebniajg swojg specyfike.

Ciekawg probe pogrupowania portali spotecznosciowych
podjeta Agnieszka Zalewska-Bochenko z Uniwersytetu w Bia-
tymstoku, dzielac je na: ogdlne; skierowane do konkretnych grup
spotecznych; umozliwiajgce dzielenie sie konkretnymi tresciami;
taczace grupy zamkniete, do ktérych mozna dotaczy¢ na zapro-
szenie innych uzytkownikow; umozliwiajgce prowadzenie wtasnej
strony czy bloga; branzowe; dajgce mozliwos¢ wyrazania wtasnej
opinii®.

Dla mnie jednak kluczowym punktem wyjscia jest sfera for-
malna komunikatow, bo na jej podstawie bede mogta dokony-
wac analiz odpowiadajacych powszechnym sposobom tworczych
prezentacji. Zwracam zatem uwage na roznice miedzy portalami

% A. Zalewska-Bochenko, Portale spotecznosciowe jako element spoteczen-
stwa informacyjnego, ,Studia Informatica Pomerania” 2016, nr 2, s. 87.
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spotecznosciowymi wynikajgce ze sposobu przekazywania da-
nych, co pozwala podzieli¢ mi je na cztery gtéwne gatunki: tek-
stualne, obrazowe, audiowizualne i multimedialne.

Pierwsze z nich to grupa najstarszych portali, gteboko osadzo-
nych w tradycjach tekstowych, co cho¢by w przypadku LinkedIn
wynikato przede wszystkim z ograniczen technicznych w 2003
roku, kiedy powstawat serwis. Naleza do nich portale, ktérych
gtowng domena jest tekst, a obraz lub materiat audiowizualny nie
ma tak wielkiego znaczenia, tak jak na Twitterze, gdzie pomimo
mozliwosci dodawania materiatow multimedialnych gtownym no-
$nikiem pozostaje tekst.

W opozycji do tekstowych pozycjonuja sie portale obrazowe,
takie jak Instagram lub Pinterest, obydwa powstate w 2010 roku.
Tam obraz jest na pierwszym planie, a tekst najczesciej jest albo
bardzo skromny, albo w postaci hasztagow niezbednych do tatwe-
go wyszukiwania i oznaczania, albo w ogole go nie ma.

Portale audiowizualne sa scisle zwigzane z rozwojem konten-
tu wideo, poczawszy od rewolucji technologicznej umozliwiajacej
przeptyw ciezkich plikow w internecie, ktora zbiegta sie w czasie
z powstaniem w 2005 roku portalu YouTube. Popularnos¢ tego ser-
wisu uczynita go gtéwng przeglgdarkg mtodego pokolenia, a roz-
wijajgca sie popularnos¢ wideo w sieci z czasem wymagata wy-
odrebnienia kolejnych portali z wyspecjalizowanymi funkcjami jak
w przypadku Snapchata powstategow 2011 roku lub TikToka w 2016.

Portale multimedialne charakteryzujg sie kompleksowym wy-
korzystaniem wszystkich dostepnych sposobow komunikacjii pre-
zentacji, zarowno tekstu, jak i materiatéw audiowizualnych. Do nich
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naleza: Facebook powstaty w 2004 roku oraz Tumblr, ktérego czas
powstania datuje sie na 2007. Ta multimedialna specyfika czyni je
najtrudniejszymi do analizy portalami, ajednoczesnie zakres moz-
liwosci, jakie dostarcza uzytkownikom tak ztozony mechanizm ko-
munikacji, generuje wiele ciekawych do rozwazania zjawisk.

Analizujgc sztuke w mediach spotecznosciowych, bede od-
wotywac sie do przyktaddw wizualnych lub audiowizualnych, czyli
wszystkich wymienionych grup z wytaczeniem serwiséw o cha-
rakterze tekstowym. Ponadto postanowitam z kazdej grupy wy-
brac¢ jeden serwis, sugerujac sie statystykami ich popularnosci,
co pozwolito mi wytoni¢ Instagram z grupy serwiséw obrazowych,
YouTube z audiowizualnych i Facebook z multimedialnych. Jak
wynika z danych opublikowanych w styczniu 2020 roku przez plat-
forme Dreamgrow, specjalizujgca sie w badaniu mediéw spotecz-
nosciowych, najwiekszg popularnoscia cieszg sie wtasnie te trzy
serwisy: Facebook (2,23 mld aktywnych uzytkownikéw miesiecz-
nie), YouTube (1,9 mld aktywnych uzytkownikow miesiecznie) oraz
Instagram (1 mld aktywnych uzytkownikow miesiecznief*. Ranking
tej popularnosci uktada sie wprost proporcjonalnie do czasu ich
powstania: Facebook pojawit sie w sieci w 2004, YouTube w 2005,
a Instagram w 2010 roku.

Zaczynajac od form skoncentrowanych gtéwnie na obrazie,
trzebazauwazy¢, ze Instagram jest ulubionym narzedziem nowych

% Petne statystyki popularnosci serwisow spotecznosciowych: https://
www.dreamgrow.com/top-15-most-popular-social-networking-sites/
[19.02.2020].
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tworcow i wiele przyktadow, ktore bede przytacza¢ w pozniejszych
analizach w oparciu o ten portal, to tworczos¢ budowana od pod-
staw. Mozna powiedzie¢, ze mechanizm ten stat sie motorem na-
pedowym dla nowych artystow, szczegolnie tych wykorzystujacych
masowy obrét obrazem, ktérzy na Instagramie tworzg swojego ro-
dzaju autorskie galerie. Indywidualni twércy chetnie wykorzystuja
mozliwos¢ oznaczania swojego profilu jako konto tworcy, co po-
zwala im lepiej pozycjonowac publikowane materiaty oraz wnikli-
wiej analizowac swoich odbiorcéw. Portal stat sie rowniez popu-
larny wsréd instytucji upowszechniajgcych i promujacych sztuke,
bo niemal kazde znane muzeum na $wiecie prowadzi wtasny profil
na Instagramie. Serwis szeroko rozwingt mechanike prezentacji
obrazow udostepniajgc wtascicielom kont dodawanie catych serii
w jednym poscie, a nawet wzbogacit konstrukcje konta uzytkow-
nika o mozliwosc¢ szybkiego relacjonowania w formie obrazu sta-
tycznego oraz wideo, pozniej rozwinagt tez mozliwos¢ dodawania
dtuzszych materiatow wideo, cho¢ nie jest to szczegolnie popu-
larna funkcja tego serwisu. Instagram jest nastawiony bardziej na
prezentowanie niz na pogtebiong interakcje z odbiorcg. Mowiac
krotko: duzo obrazkéw, mato tekstow. Jego konstrukcja od stro-
ny obserwatora jest zatem bardzie uboga, zdecydowanie bardziej
rozbudowane sa funkcje wtasciciela konta, co by¢ moze jest przy-
czyna tak duzego zainteresowania tym medium wsrod artystow
poszukujgcych nowych sposobdw prezentacji.

W odroznieniu od Instagrama, gdzie zaangazowanie followersa
jest ograniczone do dwoch gtéwnych funkcji (polubienia i komen-
towania), portalem o znacznie szerszych mozliwosciach nadanych
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osobie obserwujacej jest YouTube. Jego uzytkownik poza mozli-
woscig polubienia moze réwniez wyrazi¢ swoje niezadowolenie
symbolem odwrotnym, moze tez tworzy¢ wtasne biblioteki, prze-
gladac historie wyswietlen czy sprawdzac polecenia. Bardzo inte-
resujgca dla twércow wideo jest mozliwosc¢ zarabiania na YouTu-
be. Jest to co prawda okupione koniecznoscig oglgdania reklam
przez uzytkownikow, ale demokratyczna przestrzen, w ktorej nie-
zalezni tworcy mogg nadawac tresci z pominieciem finansowych
mechanizmow domow mediowych, wydaje sie idealnym miejscem
dla tworcow niezaleznych.

Facebook jest jednym z najpopularniejszych w naszej szero-
kosci geograficznej i jednym z najbardziej ztozonych, jesli chodzi
o funkcje zarowno kazdego uzytkownika, jak i wtasciciela konta.
Facebook poza szeregiem podstawowych form aktywnosci ma
kilka ciekawych mechanizmow, ktore szczegodlnie chetnie moga
by¢ wykorzystywane przez srodowisko artystyczne. Powszechne
funkcje dokumentac;ji i promocji doréwnujg wszystkim juz oma-
wianym, a status konta artysty, tak jak w przypadku Instagrama,
petni na Facebooku mozliwos¢ utworzenia fanpage, czyli konta,
ktore nie jest poswiecone kontaktom prywatnym, ale obserwowa-
niu danej osoby lub zjawiska. Facebook réwniez umozliwia swoim
uzytkownikom mechanizm zarobkowania poprzez tworzenie kam-
panii, ale jest to funkcja raczej niepraktykowana przez artystow,
czesciej wykorzystywana przez konta sprzedazowe konkretnych
produktéw. Wyjatkowa funkcjg Facebooka jest mozliwos¢ tworze-
nia wydarzen polegajgca nie tylko na podaniu doktadnych informa-
cji o tym wydarzeniu i promowania go, ale tez szacowania danych
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na temat liczby oséb zainteresowanych, a ostatecznie uczest-
niczacych w tym wydarzeniu. Réwnie ciekawa dla artystow jest
mozliwos¢ tworzenia i zapisywania sie do grup tematycznych, co
w rozlegtej tematyce i rozbudowanych panelach serwisu pozwala
wydzieli¢ szczegdlng przestrzen np. dla popularyzacji wybranego
zagadnienia®.

W czasach pandemii szczegdlnie wazng dla artystow byta
mozliwos¢ streamowania na zywo relacji wideo, ktéra byta nieraz
jedynym sposobem na uratowanie zaplanowanych wystaw i poka-
zow. Taka funkcje oferuje kazdy z trzech omawianych serwisow.

Kolejnos¢ omawianych portali ani chronologia przypadkow
nie bedg determinowaty kolejnosci omawianych przeze mnie
przyktaddw, a raczej problematyka zwigzana z r6zng forma obra-
zowania. Zaczne od watku wideo, jako ,nowego medium” istnie-
jacego znacznie wczesniej niz media spotecznosciowe, ale tez
tej na nowo zrodzonej w nowej przestrzeni. Rownie wazny na tle
dziatan artystycznych w przestrzeni mediow spotecznosciowych
wydaje sie watek krytyki za pomoca dziatan wizualnych lub au-
diowizualnych oraz czesto z tym zwigzany problem autorstwa. Na
koniec poswigce znaczng uwage narcystycznym cechom mediow
spotecznosciowych, ktore wyraznie zaznaczyty sie w dziataniach
artystycznych.

% M. Patasz, Facebookowe narzedzia lidera medialnego, [ w: ] Akademia Cyfro-
wych Kompetencji, red. M. Czapka, Fundacja 5Medium, Lublin 2015, s. 29.






rozdziat 4

SZTUKA WIDEO
W OBLICZU 2.0

Narzedzia rejestracji i obrobki obrazu audiowizualnego roz-
szerzaja granice partycypacji. Poczatkowo byty zarezerwowane
tylko dla kinematografii, nastepnie wcielone w dziatania tworcéw
awangardowych, teraz dostepne w obrocie masowym.

Filmowanie okazuje sie dla artystoéw sztuk wizualnych obsza-
rem wiecznego zdobywania. Zaistnienie wideo w kregach artystow
plastykow w ogdle wymagato przetarcia szlaku, wprowadzenia
nowych narzedzi i sposobdw obrazowania do swiata sztuki, przy
jednoczesnej rezygnacji z narracji i komercji, ktora byta wowczas
identyfikowana z obrazem filmowym. Artystom awangardy, od-
rzucanym przez srodowiska akademickie blisko byto do nowych
narzedzi, wymagajgcych wiecej niz plastyczny warsztat, a raczej
odwaga i postepowosc.
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Kiedy juz wideo na dobre zagoscito w strukturze narzedzi
sztuki i wydawac by sie mogto, ze pozycja dziatan filmowych poza
gtéwnym nurtem kinematografii jest zarezerwowana dla artystow,
przetom technologiczny i dywersyfikacja mediéw postawity nowe
wyzwania przed artystami. Do narzedzi filmowych ma dostep kaz-
dy, a tatwos¢ publikacji w dobie globalnych i demokratycznych
medidw, ktore zachwiato klasycznymi instytucjami autoryzacji
sztuki, spowodowato zamet w srodowisku twércéw wideo. W do-
bie masowej produkcji kazdy moze aspirowac do rangi filmowca
i artysty, a dopiero czas i proby klasyfikacji mogg weryfikowac te
aspiracje. Arty$ci wizualni staneli zatem po raz kolejny przed wy-
zwaniem odréznienia wtasnych dziatan wideo od innej grupy. Tyle
tylko, ze skala i zasieg kinematografii XX wieku byty mniejsze niz
globalny ruch autoréw produkcji wideo wrzucanych do internetu
obecnie.

Doswiadczeni przedstawiciele sztuki wideo nie mogli nie od-
powiedzie¢ na nowe mozliwosci zwigzane z internetem i mediami
spotecznosciowymi, wiec wielu znich podjeto prébe umiejscowie-
nia swojej tworczosci w nowych strukturach. Jednoczesnie jednak
dojrzewa nowe pokolenie artystow, dla ktorych wspotczesne me-
dia sg codziennym dobrodziejstwem i nie jest dla nich oczywista
walka o nowe narzedzia, a raczej o przestrzen i odbiorcéw.

Medium filmowe zdaje sie odgrywac istotng role w sztuce
na styku przetomow kulturowych i pokoleniowych, z jednej stro-
ny zamyka pewien etap wydostania sie wideo spod jarzma kine-
matografii, z drugiej zaczyna proces identyfikacji miedzy sztukg
a niesztukg w obiegu masowym mediéw spotecznosciowych.



4.1. SZTUKA WIDEO SPOZA INTERNETU

Artyscinowych mediow to zwykle tworcy intermedialni, ktorzy
nie ograniczajg narzedzi tworzenia, a raczej ciggle poszukujg i te-
stujg nowe. Ostatnim przed internetem na liscie nowych mediow
byto wideo, wiec wchodzenie w nowg przestrzen tworczg poprzez
dotychczas wykorzystywana wydaje sie najbardziej naturalng dro-
ga, szczegolnie ze media spotecznosciowe wyksztatcity specjalng
przestrzen wtasnie dla materiatéw audiowizualnych. Kiedy jednak
przeanalizuje sie doktadniej konta spotecznosciowe kilku znanych
tworcéw wykorzystujagcych nowe media, a takze wideo, okazuje
sie, ze dla wielu z nich ta przestrzen wcale nie stata sie nowym
sposobem pracy z obrazem ruchomym.

Nawet najwieksze swiatowe ikony wspotczesnej sztuki wideo,
Pipilotti Rist i Bill Viola, okazujg sceptyczny stosunek do mediow
spotecznoséciowych. Zaden z tych artystéw nie ma konta ani na
YouTube, ani na Vimeo, poza tymi wygenerowanymi automatycz-
nie przez sam serwis w odpowiedzi na powtarzajgce sie poszu-
kiwania uzytkownika danych haset, w tym przypadku nazw tych
artystow. Serwis YouTube nie ma prawa publikacji czegokolwiek
na tym kanale poza grupowaniem istniejgcych juz wideo przypi-
sanych do tych artystow, w tym przypadku wrzucanych nie przez
samych tworcow, ale przez niezaleznych uzytkownikéw w postaci
fragmentow ich projekcji, wywiadow, relacji z wydarzen. Zaréwno
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Pipilotti, jak i Viola maja konta na Instagramie i Facebooku, ale na
zadnym nie publikujg swoich prac ani nie zabiegajg o te przestrzen
jak o miejsce kreacji. Najwyzej umiescili kilka fotograficznych do-
kumentacji prac, a na profilach facebookowych mozna znalez¢
odwotania do kilku materiatow wideo z YouTube pokazujacych
fragmenty dziet lub wywiady z artystami. Takie nieufne podejscie
do relacji pracy wideo zmedium internetowym Billa Violi i Pipilotti
Rist potwierdzajg rowniez strony internetowe artystéw, na ktérych
rowniez nie publikujg oni zadnych swoich prac wideo®.

Analizujgc dalej konta spotecznosciowe innych wspétcze-
snych tworcow wykorzystujgcych wideo, mozna nawet zauwazyc¢
pewien mechanizm zastaniania sie autora za szyldem stworzonej
instytucji. Tak wtasnie catg aktywnos¢ spotecznosciowag w inter-
necie Katarzyna Kozyra oznaczyta markg ,Katarzyna Kozyra Fo-
undation”. Pod taka nazwa dziatajg konta artystki na Facebooku,
Instagramie i Vimeo. Nawet strona autorki, ktora jeszcze kilka lat
temu funkcjonowata jako autorska strona artystki, zostata zasta-
piona strong fundacji. Z natury rzeczy media spotecznosciowe sg
forma wirtualnej komunikacji autora konta z jakas$ spotecznoscia,
zatem wydaje sige, ze Kozyra odzegnuje sie od takiej bezposred-
niej konfrontacji w tej przestrzeni, tak jakby przekazata odpowie-
dzialnos¢ za nig osobom trzecim, cho¢ sama jest prezeska funda-
cji. Na wymienionych kontach spotecznosciowych pojawiaja sie

% Przytaczany stan wszystkich kont spotecznosciowych Billa Violi oraz Pipi-
lotti Rist z17.04.2020.
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fotografie i filmy dokumentajgce fragmentarycznie wydarzenia
artystyczne z udziatem Kozyry, materiaty promujace zblizajace
sie wydarzenie lub stare i nowe dzieta, czesto w postaci traile-
row filmowych z fragmentami promowanych filmow, a takze cate
wywiady lub fragmenty ze spotkan z artystka. Sporadycznie ar-
tystka pozwala sobie na bardziej osobiste posty w formie zdje¢
nalnstagramie, ale tylko w gronie artystycznym. Jedynym kontem
spotecznosciowym z imieniem i nazwiskiem artystki, nie funda-
cji, niewygenerowanym automatycznie przez serwis, jest kanat na
YouTube o nazwie ,Katarzyna Kozyra”, na ktorym réwniez sa tylko
fragmenty jej prac lub nagrane spotkania z artystka. Sam kanat
jest niereqgularnie prowadzony od 2012 roku i obejmuje tylko 10 ma-
teriatow wideo®.

Podobny dystans w mediach spotecznosciowych utrzymu-
je Marina Abramovic, ktorej konta na Facebooku, Instagramie,
YouTube oraz Vimeo reprezentuje ,Marina Abramovic Institute”.
W tym jednak przypadku Instytut jest znacznie bardziej otwarty
na wydarzenia i dziatania innych twaércow, nie tylko tej artystki.
Oczywiscie pomiedzy fragmentami prac, zapowiedziami, doku-
mentacjami pojawia sie bardzo duzo materiatow o samej Marinie,
ale nie tylko o niej tak jak w przypadku kont spotecznosciowych
.Katarzyna Kozyra Fundation”. Marina Abramovic wykorzystuje je-
dynie Facebook bezposrednio przezinne, prywatne konto, o czym

7 Przytaczany stan wszystkich kont spoteczno$ciowych Katarzyny Kozyry
216.04.2020.
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Swiadczg jej bardzo osobiste komentarze, ale ani tam, ani przez
konta instytutu nie zdecydowata sie na wykorzystanie nowego
medium w szerszym zakresie niz dokumentacja, dyskusja i pro-
mocja’®.

Na podstawie przytoczonych przyktaddéw nie mozna jednak
wnioskowac, ze wspotczesni artysci intermedialni, ci zwigzani
tez ze sztukg wideo, stronig od mediow spotecznosciowych. Jest
wsrod nich wielu tworcow wideo aktywnych w tej przestrzeni. Co
jednak ciekawe, rzadko nowe narzedzie staje sie dla nich impul-
sem do tworzenia nowej formy tgczacej cechy zaréwno wideo, jak
i mediow spotecznosciowych. Tak jak chocby Tony Oursler, ktore-
go konta spotecznosciowe mozna znalez¢ na Facebooku, YouTu-
be czy Instagramie, gdzie zamieszcza najwiecej postéw. Jednak
wszystkie te kanaty wykorzystuje jako narzedzie dokumentac;ji
swojej pracy twérczej poza internetem?,

W Polsce rowniez mamy przyktady znanych artystow wideo
otwartych na przestrzen spotecznosciowa, takich jak lzabela Gu-
stowska i J6zef Robakowski. Oboje sg bardzo aktywniidostepnina
swoich kontach facebookowych, udostepniajg bardzo duza kolek-
cje swoich praclubich fragmentow na autorskich kanatach Vimeo,

8 Przytaczany stan wszystkich kont spotecznosciowych Mariny Abramovic
z16.04.2020.

% Przytaczany stan wszystkich kont spotecznosciowych Tonego Ourslera
z22.04.2020.
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cho¢ nie korzystajg z Instagrama ani YouTube“®. Istotne jest jednak
to, ze pomimo ich widocznej otwartosci na media spotecznosciowe
nie znajdujemy w tej przestrzeni ich dziatan zwigzanych z tym me-
dium, ktore wykraczatyby poza dokumentowanie i dyskutowanie.
Co prawda Jozef Robakowski stworzyt kolekcje prac pt. Puls Fa-
cebooka, ktora stanowi dokumentacje materiatow zapisanych na
podstawie obserwacji Facebooka. Elementy tej dokumentacji byty
wystawiane w k£ odzi, Wenecji i Warszawie, ale zawsze w przestrze-
niach galerii. Robakowski w ramach tych dziatan stawia sie w roli
obserwatora nowej kultury 2.0 i poza tworczym opracowaniem
swych obserwacji, jako historyk sztuki, nazywa tworcow z prze-
strzeni mediow spotecznos$ciowych zupetnie nowymi artystami®.
Zgadza sie to z wynikami ankiety przeprowadzonej prze-
ze mnie wsrod artystow, krytykdw i uczestnikow kultury, ktorzy
w wiekszosci potwierdzili, ze artysci w petni aktywni w mediach
spotecznosciowych to artysci nieznani wczesniej.

Analiza tych przypadkow pozwala mi wnioskowac, ze wspot-
czesni tworcy wideo, ktorych aktywnosc¢ artystyczna zaczeta sie
dtugo przed rewolucjg web 2.0, koncentruja sie na dokumentowa-
niu, dyskutowaniu i promowaniu, a wiec upowszechnianiu swoich

“0 Przytaczany stan wszystkich kont spotecznosciowych Izabeli Gustowskiej
i Jozefa Robakowskiego z 18.04.2020.

“ Na podstawie wypowiedzi Robakowskiego podczas spotkania autorskiego
13 czerwca 2019 roku w Fundacji Profile w Warszawie, w czasie jego eks-
pozycji Co jeszcze moze sie wydarzyc.
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dziatan tworczych za pomoca mediow spotecznosciowych, bez
wykorzystania ich samych jako nowych narzedzi kreacji. To row-
niez znajduje odzwierciedlenie w wynikach mojej ankiety, w ktorej
na pytanie ,jaki charakter majg konta w mediach spotecznoscio-
wych zwigzane ze sztukg?” odpowiadali w odniesieniu do roznych
ich rodzajow:

- kontainstytucji kulturalnych - charakter dokumentujacy,

- grupy o tematyce artystycznej - charakter dyskusyjny,

- konta o tematyce artystycznej - niemal po rowno, z pojedyn-
czymi réznicami w gtosach, od najliczniejszej grupy odpowie-
dzi zaczynajac: charakter dyskusyjny, sg sztukg sama w sobie,
charakter promocyjny i dokumentacyjny,

- kontaindywidualnych artystek/artystow - niemal ex aequo sa
sztukg sama w sobie, maja charakter promocyjny,

- fanpage artystyczne - charakter promocyjny.

Artysci zapisani w najnowszej historii sztuki nowych mediow
jeszcze przed rewolucjg web 2.0 na 0got nie wykorzystujg mediow
spotecznosciowych jako narzedzia kreacji. Zdarzaja sie oczywi-
Scie wyjatki, jak dziatania Jézefa Robakowskiego czy Natalie Bo-
okchin, ktérych przyktady jeszcze omowie. Niewatpliwa jednak
wiekszos$c¢ tej grupy tworcow media spotecznosciowy wykorzystu-
je gtéwnie jako narzedzie popularyzacji, a nie kreacji. Nawet moz-
liwos¢ wykorzystania tej przestrzeni do publicznego dokumento-
wania wsrod wielu z nich budzi watpliwosci. By¢ moze wynika to
z faktu, ze sposoéb dystrybucji i obrotu dzietami wydaje sie ciggle
nieuregulowany.
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Z problemem dystrybucji i prezentacji sztuki wideo mierzyt
sie od dawna Holenderski Instytut Sztuki Mediéw (NIMk), jedna
zwazniejszych w Europie instytucji zajmujgcych sie nowymi tech-
nologiami w sztukach wizualnych. Pokazna kolekcja prac wideo
i instalacji byta dostepna dla wszystkich w Mediatece na parterze
budynku NIMk w Amsterdamie, gdzie mozna byto przejrze¢ ponad
2000 prac ponad 500 miedzynarodowych artystow. Instytut po-
szukiwat nowych sposobdéw dystrybucji i upowszechniania swo-
ich zbiorow, wydajgc kolekcje ptyt DVD oraz organizujgc wystawy
i kolekcje objazdowe. Na stronie Instytutu zostat stworzony kata-
log prac, gdzie online mozna byto obejrze¢ do 30 sekund kazdego
dzieta. Niestety, obecnie Holenderski Instytut Sztuki Mediow juz
nie istnieje, a zbiory sg pod opieka holenderskiej fundacji LIMA,
ktorej dziatalnos¢ wpisuje sie we wczesniejsze zasady NIMK, tyle
ze zrozszerzong baza kolekcji. Zamiast Mediateki odwiedzanej na
miejscu dziata strona mediakunst.net, na ktérej mozna ogladac¢
fragmenty lub cate dzieta wideo, w zaleznosci od ustalen ztworca.

Takie instytucje jak LIMA, a wczesniej NIMk, ciggle opracowu-
ja nowe sciezki dystrybucji i upowszechniania dziet wideo, a kaz-
dg zmiane zasad obrotu kolekcji muszg konsultowac¢ z autorami,
ktorzy nie zbyli na rzecz Instytutu praw autorskich i kazdorazowo
podejmujg decyzje o nowym sposobie prezentacji proponowanej
przez te instytucje. Tymczasem wiele prac zgromadzonych w ko-
lekcji NIMk nalezy do dojrzatych twdércow, ktorzy dosc krytycznie
podchodza do nowej wersji internetu, gdzie wptyw uzytkownika
wykracza poza samo ogladanie. Ci sceptycznie nastawieni do dys-
trybucji online obawiaja sie zwykle utraty dochoddéw z pracy lub
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kontroli nad samym dzietem, gdzie nowe zycie wideo online, cze-
sto zwigzane z nielegalnym kopiowaniem, moze wypatrzy¢ praw-
dziwy obraz pracy.

Nieco tagodniej do dystrybucji online podchodza artysci doj-
rzewajgcy tworczo w nowym wieku, ktérych prace weszty w zbior
kolekcji NIMk w latach 2005-2010, co na podstawie chronolo-
gicznej listy dotaczajacych do grona artystow sprawdzita w 2010
Sandra Fauconnier. Wedtug niej sposrod 82 artystow, wéwczas
ostatnich naliscie tworcow kolekcji NIMk, 81% miato wtasng stro-
ne internetowa, 17% konto YouTube, a 15% konto Vimeo gdzie pu-
blikuje swoje prace w petnej dtugosci“?.

Instytucje opiekujgce sie zbiorami wideo muszg jednak brac¢
pod uwage opinie wszystkich autoréw prac w swojej kolekcji, aich
rozbiezne zdania i w wiekszosci krytyczny stosunek do nowej wer-
sjiinternetu, by¢ moze byt tez przyczyna do zmian organizacyjnych
i przeniesienia kolekcji z NIMk do LIMA. Wczesniej istniejgca in-
stytucja nie wykazywata zadnej aktywnosci w mediach spotecz-
nosciowych, z kolei LIMA jest aktywna na wszystkich popularnych
platformach, ale wykorzystuje je do promocji instytucji i posiada-
nych zbioréw, nie do dystrybucji.

42 3. Fauconnier, Video Art Distribution in the Era of Online Video, [w:] Video
Vortex Reader lI: moving images beyond YouTube, red. G. Lovink, R. Somers
Miles, Institute of Network Cultures, Amsterdam 2011, s. 108.



4.2. NOWA PRZESTRZEN | NOWI TWORCY

Sztuki wideo w przestrzeni mediow spotecznosciowych nie
mozna analizowac tylko przez pryzmat dojrzatych i uznanych twér-
cow tejdziedziny. Wroce do watku nowych artystow przestrzeni me-
diow spotecznosciowych i sprawdze, czy faktycznie mtodsze poko-
lenie autorow sztuki wideo, ktorych tworczosc¢ rozkwitta dopiero po
rewolucji web 2.0, jest inaczej ustosunkowane do mediéw spotecz-
nosciowych i poza powszechnymi funkcjami dokumentacji, promo-
cjii dyskusji wykorzystuje te przestrzen jako narzedzie kreacji. Zeby
to sprawdzi¢, warto cofnac sie do czasow skokowej popularnosci
wideo w mediach spotecznosciowych, bo sama historia serwiséw
stworzyta podstawe dla rozwoju sztuki wideo w tej przestrzeni.

4.2.1. INICJACJA

Gwattowny rozwoj najpopularniejszych serwiséw spoteczno-
sciowych, w tym YouTube, zbiegt sie z czasem, kiedy do ogdine-
go uzytku zostaty wprowadzone telefony komdrkowe z aparatem
i kamera oraz uruchomiona zostata sie¢ 3G poszerzajgca pojem-
nosc¢ transferu danych, a tym samym umozliwiajgca przesytanie
plikow wideo z urzadzenia na portal. Wkrotce po tym przetomie
serwery YouTube stale wymagaty powiekszania, a materiaty wideo
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amatorsko realizowane telefonem doczekaty sie wtasnego trendu
nazywane filmem komadrkowym czy tez filmem kieszonkowym. Do-
mena tej nowej formy byta jednak ograniczona dtugos¢, bo ani po-
jemnosc pamieci telefonicznej, ani transfer danych nie pozwalaty
na realizacje dtugich materiatow. Poza internetem filmy o nowym,
specyficznym formacie trafity do obiegu festiwalowego, co osta-
tecznie przerodzito sie w fale festiwali dla form kieszonkowych na
catym swieci, gdzie niemal kazde wieksze miasto miato swéjwtasny
festiwal pod nazwa ,Movil Film®, ,Mobi Fest” czy po prostu ,Shorts”.

Ten gwattowny rozkwit filméw kieszonkowych spowodowat
wysuwanie, jak sie pozniej okazato, przedwczesnych tez na temat
nowego podejscia do filmu, jakoby ekran telefonu miat stanowi¢
odrebny pod wieloma aspektami mechanizm nadawania rucho-
mego obrazu. W r6zny sposob krytycy prébowali nazywac ten mo-
del czwartym ekranem (po kinie, telewizji, komputerze) lub nowa
technologig generujaca specyficzne wtasciwosci estetyczne
wzgledem tego, jakie oczekiwania mamy, jako odbiorcy: inne wo-
bec produkcji kinowych, seriali telewizyjnych oraz zupetnie nowe
wobec filmow na telefon. Z czasem jednak, kiedy ekran telefonu
zaczat przejmowac kolejne funkcje, zmienit nazwe z telefonu na
smartfon, kiedy oswoilismy sie z wszechobecna kamera, popular-
nosc filmow kieszonkowych ostabta, a poswiecone im festiwale
zaczety zamieracd®.

43 J. Simons, Between iPhone and YouTube: Movies on the Move?, [w:] Video
Vortex Reader lI: moving images beyond YouTube, red. G. Loving, R. Somers
Miles, Institute of Network Cultures, Amsterdam 2011, s. 95.
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Nie mozna jednak zupetnie zdyskredytowac¢ wptywu tego
trendu na rozwdj sztuki wideo online w 0gole, bo chociaz szeroka
fala amatorow filmow kieszonkowych nie zapisata sie w historii
sztuki, to czesc¢ z nich z pewnoscig przenikneta do artystyczne-
go srodowiska. Tymczasem festiwale filmowe cieszace sie nadal
popularnoscia to te, ktére zmienity formute, nie koncentrujac sie
tak bardzo na matych formach kieszonkowych, a raczej krotko-
i sredniometrazowych filmach, tym samym przesuwajagc tworcow
w srodowisko kinematograficzne.

Ostatecznie jednak ten zryw filmowania i wielkie zaintere-
sowanie platformami filmowymi doprowadzity do utrwalenia sie
w internecie i mediach spotecznosciowych statusu wideo, two-
rzgc przestrzen i publicznos¢, co mogto podlega¢ dalszym prze-
obrazeniom wrazz rozwojem mediow spotecznosciowych w ogole.

4£.2.2. WIDEOREMIXY

Wsrod nowych tworcéw wideo, na ktérych koniecznie nalezy
zwroéci¢ uwage, sg autorzy wykorzystujacy srodowisko online jako
priorytetowg przestrzen, a nie wtérng w celach dokumentowania
istniejgcej juz tworczosci. Oczywiscie to przesuwanie w strone
mediow spotecznosciowych mozemy obserwowac stopniowo
od mieszania sztuki internetu ze sztukg wideo spoza sieci, przez
wierne publikowanie tylko w obrebie mediow spotecznosciowych,
po wykorzystywanie mechanizmoéw i tresci z serwisow spotecz-
nosciowych do tworzenia nowych form. Ich dziatania wyraznie
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odcinajg sie tez od kinematograficznego zaciecia, ktére chetnie
podjeli tworcy filmow kieszonkowych, sytuujgc swoje dzieta blizej
praktyk filmowych i telewizyjnych. Kluczowa tendencjg wsrdd tych
autorow jest wykorzystywanie istniejacych juz materiatow, przez
CO wpisujg sie oni w nurt sztuki remixu, ktérej srodowiskiem na-
turalnym jest wtasnie internet.

Artystka dziatajgcg na pograniczy net artu, sztuki wideo i me-
diow spotecznosciowych jest Carrie Gates, ktdéra przede wszyst-
kim wykorzystuje estetyke internetowa, tworzac wtasne kompo-
zycje wideo na podstawie znanych graficznych i animowanych
tekstur sieciowych. Gates jest tez silnie zwigzana z muzyka i dzia-
taniami na zywo, dlatego wiekszos¢ swoich rytmicznych wideo
tworzy w czasie rzeczywistym podczas wydarzeh muzycznych.
Cyfrowe wizualizacje artystki nabierajg algorytmicznego wymia-
ru, poddajac sekwencyjnosc¢ obrazow rytmice wykorzystywanych
utworow. Ostatecznie jednak swoje prace lub ich fragmenty Gates
pokazuje na kanale YouTube oraz na swojej stronie internetowej,
rozszerzajgc i przedtuzajgc tym zywotnos¢ swoich artystycznych
projektow.

Srodowisko mediéw spotecznosciowych jako jedyna prze-
strzen prezentacji wykorzystuje polski twérca wideo Klocuch, ktory

“ Dokumentacje prac Carrie Gates dostepne na stronie artystki: https://
www.vjcarriegates.com/ oraz jej kanale YouTube: https://www.youtube.
com/c/carriegates/featured [24.03.2021].
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sam jest postacig internetowa, profilem na koncie spotecznoscio-
wym i do tej pory nie ujawnit swoich realnych danych. W serii Ka-
baret, prowadzonej na swoim kanale YouTube prawie od dziesieciu
lat, Klocuch ironicznie komentuje produkcje starych juz mediow fil-
mowo-telewizyjnych. Fragmenty starych seriali, programoéw spor-
towych, bajek, a nawet reklamy i telewizyjne losowanie totolotka
autor przerabia na nowo, podktadajgc charakterystyczny dla catej
swojej twérczosci dubbing. Jezyk, jaki stosuje, zupetnie nie przy-
staje do oryginalnych tresci opracowywanych na nowo utwordw.
Nowy tekst jest spontanicznym komentarzem o pozornie prymi-
tywnym charakterze, peten neologizmow i btedow gramatycznych,
przypominajac pospieszny i skrotowy sposéb komunikacji, do kto-
rego przywykli uzytkownicy mediéw spotecznosciowych. Klocuch
osmiesza stare mechanizmy filmowo-telewizyjne, a jednoczesnie
porusza tematy wspotczesnego spoteczenstwa informacyjnego,
ktore z politowaniem odnosi sie do starego porzadku medialnego.
Kazda przerébka wywotuje dyskusje w postaci komentarzy pod
zamieszczonym filmem, a swojg nieuchwytng osobowoscig autor
jeszcze bardziej zacheca uzytkownikow do analizowania wszyst-
kich kontekstow zastosowanych przeinaczehn w swoich wideore-
mixach, stajac sie internetowg wersjg Banksiego®.

Najdalej w gtgb medidéw spotecznosciowych wnikajag tworcy,
ktorzy narzedzia oraz tresci portali wykorzystujg jako podstawe

“5 Prace Klocucha dostepne na kanale YouTube tworcy: https://www.youtu-
be.com/c/Klocuch/featured [24.03.2021].
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swojej tworczosci. O ile dladoswiadczonych autorow sztuki wideo,
ktorych twdrczosc rozkwitata poza internetem, materiat zrodtowy
ma wielkg wage, a przestrzen medidéw spotecznosciowych czesto
wzbudza obawy przed kopiowaniem, to dla nowych artystow to
wtasnie kopiowanie staje sie naczelnym mechanizmem budowa-
nia nowej formy.

Taka postawe tworczg doskonale reprezentuje amerykanska
artystka Natalie Bookchin, ktéra gromadzac i zestawiajac opu-
blikowane nagrania pojedynczych uzytkownikow, obnaza nasze
podobienstwa, ujawnia petniejszy obraz tego, jacy jestesmy.
Z prywatnych nagran, cho¢ opublikowanych w sieci, czyni zestaw
materiatow publicznych. Jak sama ttumaczy: ,to ogromny, w du-
zej mierze niewykorzystany strumien stale aktualizowanego mate-
riatu zrodtowego, z ktérego moge udokumentowac terazniejszosc
widziang oczami wielu innych..."*® Najnowsza praca artystki Ghost
Game (2021), instalacja wykorzystujgca filmy nagrane podczas
globalnej pandemii zebrane na zasadach otwartego zaproszenia,
znalezione w internecie lub nagrane przez sama autorke, tworzg
obraz wszechobecnej izolacji, gdzie artystka podejmuje problem
destabilizacji w niebezpiecznym $wicie. Wszystko jednak w typo-
wych dla siebie uktadach rytmicznych, gdzie zestawione materia-
ty, cho¢ zupetnie sobie obce, zaczynajg ze sobg korespondowac,
wydajg sie zalezne, jakby pojedyncze istnienia dzieki uktadowi,
jaki proponuje im Bookchin, tworzyty jakas publiczng wiez. Taka

4 N. Bookchin, B. Stimson, Out in Public: Natalie Bookchin in conversation
with Blake Stimson, [w:] Video Vortex Reader Il..., s. 306.
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synchronicznos¢ dziatan nieznanych sobie uzytkownikow intere-
suje artystke od dawna, a najchetniej przytaczanym przyktadem
tych zestawien jest jej praca Mass Ornament (2009) ujawniajaca
powtarzalnosc¢ niby unikatowych uzytkownikow. Autorka doskona-
le przemontowata pobrane z YouTube filmy przedstawiajgce pry-
watne przestrzenie oséb, ktore tancza przed swoimi obiektywami.
Bookchin obnaza pozorna tylko unikatowosc¢ uzytkownikéw me-
diéw spotecznosciowych, tworzac z zarejestrowanych przez nich
filmow masowy ornament.

4.2.3. WIDEOBLOGI

Kolejnym nowym sposobem aktywnosci w ramach medidéw
spotecznosciowych staty sie blogi w formie wideo i dobrze
ugruntowaty sie w tej przestrzeni, jeszcze zanim artysci wzieli na
warsztat te formute. Pojawity sie nawet wydarzenia promujace
tego rodzaju aktywnos¢ wideo w mediach spotecznosciowych
i odbywaty sie wtasnie w internecie, a pierwsza konferencje spo-
tecznosci blogerow wideo zorganizowano w 2005 roku pod nazwa
Vloggercon w Nowym Jorku. Réwniez wideoblogerzy doczekali sie

‘7 Dokumentacje prac Natalie Bookchin dostepne na stronie artystki:
https://bookchin.net/ [24.03.2021].






80 sztuka wideo w obliczu 2.0

swojego festiwalu Pixelodeon, ktory odbyt sie w 2007 w siedzibie
Amerykanskiego Instytutu Filmowego w Los Angeles®®.

Jesli chodzi o wykorzystanie takiej formy w srodowisku arty-
stycznym, to podobnie jak byto w przypadku samego filmu, gdzie
materia musiata zostac¢ przeswietlona pod wzgledem formalnym,
rownie badawczo do mechanizmu wideoblogowania podeszli
tworcy poszukujacy przestrzeni w mediach spotecznosciowych.

Wideoblog to rodzaj osobistego filmu, dokamerowej rejestra-
cji, a doktadnie nagrania, w ktérym z gory zaktadamy obecnos¢
odbiorcow po drugiej stronie. Taka formuta przypomina znany
w Swiecie sztuki mechanizm tworcy jako tworzywa. Sam autor
staje sie wowczas centralng osig dzieta, co w nowej przestrzeni
internetu Swietnie opracowat kanadyjski artysta Jeremy Bailey. To
witasnie jego fizyczna obecnos¢ w dokamerowych nagraniach ma
podkreslac narcystyczne postawy vlogerow, dlatego tez sam autor
nazywa siebie ,znanym artystom nowych mediow”. Bailey w trak-
cie swoich wystagpien wykorzystuje program cyfrowo modyfikujacy
rejestrowany na zywo ruch, co pozwala mu rozszerzac rzeczywi-
sty obraz, taczy¢ go z cyfrowo wygenerowanymi elementami alter
ego Jeremy'ego Baileya. Mechanizm manipulowania rzeczywistg
postacig za pomocg cyfrowych obiektéw interesowat artyste od
poczatku jego eksperymentéw z wideo, o czym swiadcza pierw-
sze prace najego kanale YouTube, umieszczone tam w 2006 roku,
jak film Don't Mouse Around(2003), ktory zostat stworzony jeszcze

“8 T. Bjerkmann Berry, Videoblogging Before YouTube, Institute of Network
Cultures, Amsterdam 2018, s. 91.
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przed pojawieniem sie YouTube. Dopiero nowy mechanizm mediow
spotecznosciowych i nowa formuta wideoblogowania doskonale
rozwineta transmedialne aspiracje artysty, szczegolnie w pracach
The Web | Want(2015) oraz Important Portraits for Sotheby's(2017).
Bailey kontestuje osobowos¢ jako trzon funkcjonowania mediow
spotecznosciowych, wykorzystuje narzedzia z pogranicza $wiata
realnego i cyfrowego stawiajac tym samym pytanie o autentycz-
nosc¢ tej osobowosci. Jeremy Bailey faktycznie jest tworcg nowych
medidw, ale jego nadkreacja w strukturach spotecznosciowych
online jest pewnego rodzaju krytyczna analiza tego nowego zja-
wiska“®.

Znacznie dalej w krytyce nowego mechanizmu wideoblogowa-
nia, siegajac po absurdalne parodie, posuwa sie duet artystyczny
Brokat Films. Sasa Lubinska oraz Joanna Pawtowska stworzyty
go na YouTube w 2016 roku. Od tego czasu regularnie umieszczaja
tam nagrania wideo parodiujgce popularne formaty, ktore zalewa-
jamedia spotecznosciowe, takie jak poradniki kulinarne typu ,zrob
to sam”, vlogi makijazowe czy sesje coachingowe. Nagrania maja
charakter przesmiewczy, poddajg tym krytyce masowy entuzjazm
uzytkownikéw medidw spotecznosciowych, ktdrzy zachtysneli sie
materiatami wideo prezentujgcymi niemal wszystkie sposoby
aktywnosci ludzkiej, narzucajgc tym nowe standardy gotowania,

4 Dokumentacja prac Jeremy'ego Baileya dostepne na stronie artysty:
https://www.jeremybailey.net/ oraz na jego kanale YouTube: https://
www.youtube.com/user/jeremybailey06/featured [ 25.03.2021].
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stylizacji, ¢wiczenia, kupowania, zwiedzania itd. Autorki kanatu
wcielajg sie w trenerki rozwoju osobisteqgo, zeby zaprezentowac,
Jak w prosty, ale finezyjny sposob przygotowac...” weganskie
potrawy lub stylizacje na przerdzne okazje. Wszystkie nagrania
utrzymane sg w stylu kampowym, ironizujgc z wszechobecnych
vlogow kulinarnych i modowych. Jak powiedziata Joanna Pawtow-
ska w wywiadzie z Mateuszem Gorg dla i-D Magazine: ,Jestesmy
maksymalnie zainteresowane wpychaniem brzydkiego jedzenia do
internetu™®. Tematem rewolucji kulinarnych jest wiec wciskanie
weganskich paréwek do banana, aw odcinku o stylizacji wiosennej
mozna zobaczy¢, jak rozjasni¢ wtosy na tydkach®'.

Wideoblogi staty sie sposobem na wypowiedz mniej formalna,
najczesciej na luzie, z ironig i absurdem, a przede wszystkim sg
spotkaniem z artysta. Dotychczasowe przyktady w sztuce, gdzie
tworca staje sie tworzywem nie byty tak bezposrednie, miaty cha-
rakter ekspozycji artysty w ramach dzieta, a wideoblog staje sie
przestrzenig do swobodnego wypowiadania sie artysty w przeroz-
ny sposob. Winternecie nie obowigzujg zadne konwencje i forma-
ty, mozna eksperymentowac na kazdym polu. Poza ironizujacymi
vlogami i krytyczng eksploracjg formatow pojawity sie materiaty
przypominajgce stare mechanizmy telewizyjne jak wywiad czy

% Caty wywiad dostepny na stronie internetowej i-D Magazine: https://i-d.
vice.com/pl/article/kzbpxe/spotkanie-na-koncu-internetu[26.03.2021].

5 Prace duetu Brokat Film dostepne na kanale YouTube: https://www.
youtube.com/c/BrokatFilms/featured [25.03.2021].
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show, gdzie artysta vloger wciela sie w prowadzacego. Tyle tylko,
ze nowe medium pozwala odrzuci¢ wszelkie antenowe konwenan-
se, aprzestrzeniczas zostajg zorganizowane wedtug artystycznej
wizji prowadzacego. Taka formuta wideoblogow chetnie wykorzy-
stywana jest przez artystow interdyscyplinarnych, ktorzy dziata-
ja na styku sztuki z innymi dziedzinami, szczegolnie dziennikar-
stwem i krytyka artystyczna.

Amerykanska autorka wielu serii wideoblogow Casey Jane El-
lison przybierarozne formuty ich prowadzenia w zaleznosci od za-
gadnienia danej serii, zawsze jednak w charakterze komediowym.
W serii Status Update®?, realizowanej w latach 2012-2013 w formie
krotkich wiadomosci, w oprawie rodem z programu informacyjne-
go, Ellison kontestuje popularny format informacyjno-rozrywkowy,
ktory, jak sama twierdzi, stworzyta ,dla ludzi, ktérzy nienawidza
programdéw informacyjnych i rozrywkowych"3. Autorka w absur-
dalno-ironiczny sposob odnosi sie w nim do medialnych doniesien
zplotkarskich portali, przeinacza gtéwne ich znaczenia, kpigc tym
z samej potrzeby podawania takich informacji do wiadomosci pu-
blicznej. W podobnym, pastiszowym charakterze stworzyta serie
What the f*shion?% w 2013 roku, w ktorej jako pseudokreatorka

52 Playlista wszystkich odcinkéw dostepna w serwisie YouTube: https://
www.youtube.com/playlist?list=PL12EOD4EBEE373B58[31.03.2021].

% Casey Jane Ellison okresla swoje programy na swojej stronie: https://
www.caseyjaneellison.com/comedy/ [31.03.2021].

% Playlista wszystkich odcinkéw dostepna w serwisie YouTube: https://
www.youtube.com/playlist?list=PLWrp9r3-jOXBR8xW5SX3kRggxo0Qzo-
76sd [31.03.2021].
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stylu prezentowata szereg modowych propozycji na rézne okazje
lub komentuje charakterystyczne stylizacje znanych gwiazd i ce-
lebrytow.

Najwiekszg serig wideoblogow stworzong dotychczas przez
Casey Jane Ellison jest dwusezonowe talk-show Touching the
Art® realizowane w latach 2014-2015, gdzie do kazdego odcinka
autorka zaprasza trzy osoby zwigzane ze srodowiskiem sztuki.
Rozmowy ze znanymi artystkami, kuratorkami i krytyczkami maja
przede wszystkim ztamac bariere w postrzeganiu sztuki wspot-
czesnej przez niewtajemniczonego widza z masowych mediow
spotecznosciowych, a jednoczesnie by¢ forma protestu wobec
nierownosci ptciowych w swiecie sztuki. W tej serii Ellison miesza
wszelkie style. Tak jak w poprzednich jej seriach mamy wrazenie
pastiszu i parodii znanego formatu, ale tym razem autorka, cho¢
ironicznie, to jednak zupetnie powaznie pyta wielokrotnie o miej-
sce i sens sztuki. Chcac przyblizy¢ ja szerszemu spoteczenstwu,
zadaje swoim goscinom niezreczne pytania typu: czy to nie za-
bawne, ze artystki nie moga sprzedawac swojej sztuki; czy sztuka
jest lepsza, jesli osoba, ktora jg tworzy, jest celebryta; ile warta
jest sztuka; czy potrzebne sg biennale i triennale? Niezaleznie od
wypowiedzi zaproszonych osob Ellison stawia sie w roli wszech-
wiedzacego krytyka, ktory wie wszystko i wysuwa wnioski, jakie
chce, nie zawsze zgodne z opinig gosci.

% Playlista wszystkich odcinkow dostepna w serwisie YouTube: https://
www.youtube.com/playlist?list=PLc4So41BkbnI9Uan2REUVM1soieUOFf-
nx[31.03.2021].
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W odroznieniu od wiekszosci tworcéw wideo w mediach spo-
tecznosciowych Ellison nie publikuje swoich wideoblogow na wta-
snych profilach, ale w ramach wspotpracy z producentami pro-
fesjonalnie zajmujgcymi sie nadawaniem tresci wideo takich jak
internetowa telewizja artystyczna Ovation®, platforma DIS.ART®’
czy kanat VFILES®S.

Rowniez odswiezong formute talk-show proponuje polska ar-
tystkaikrytyczka sztuki Katarzyna Oczkowska, ktéra na przetomie
2018-2019 pod pseudonimem ArTVstka nagrata serie osmiu odcin-
kow o takim samym tytule. Podobnie jak Ellison, Oczkowska do kaz-
dego odcinka zaprasza kilka znanych osob ze srodowiska sztuki,
nie dokonujac jednak selekcji ptciowej. Program nie jest kierowa-
ny do masowego odbiorcy, cho¢ takie ztudzenie moze powodowac
wulgarny jezyk i pytania typu: .Jak dopierdoli¢ sgsiadowi?”®, ale
kontekst catego odcinka, wybranego tematu i zaproszonych gosci
obraca sie jednak w temacie sztuki lub komentowania spotecz-
nych sytuacji przez pryzmat dziatan artystycznych. Oczkowska

% Kanat dostepny w serwisie YouTube: https://www.youtube.com/c/ova-
tiontv/featured[31.03.2121].

% Dostep do jednej z serii Casey Jane Ellison mozliwy tylko po zalogowa-
niu sie na platforme: https://dis.art/series/mad-with-casey-jane-elison
[31.03.2021].

% Kanat dostepny w serwisie YouTube: https://www.youtube.com/c/vfiles/
featured[31.03.2021].

% Pytanie zadane w ArTVstka odc. 8 POLSKA, https://www.youtube.com/
watch?v=NINx4B606zM[1.04.2021].
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chetnie porusza watki zywe w mediach spotecznosciowych jak
pozornie pospolity temat stylizacji, ale juz zadajac pytanie swoim
gosciom: ,Projekt Lady czy Project Room?®, czym nawigzuje do
telewizyjnego programu rozrywkowego oraz programu prezentacji
mtodych artystow w Centrum Sztuki Wspotczesnej w Warszawie.
Nie ttumaczy przy tym, czym jest Project Room, zaktada bowiem,
ze tylko wtajemniczeni w srodowisko artystyczne odbiorcy beda
mogli odczytywac tresci i dyskurs prowadzony w programie pod
przykrywka pospolitego vloga rozrywkowego.

Formuta, jaka proponuje Oczkowska, to nie tylko dyskusja
podszyta sztuka na tak popularne tematy, jak hejt, uzywki, tarcia
spoteczno-polityczne w kraju, bo prowadzgca w kazdym odcinku
odgrywa performance i stawia rozne wyzwania swoim gosciom,
najczesciej taczac te dziatania. Przy okazji tematu Teczy, rzezby
zPlacu Zbawiciela w Warszawie Julity Wojcik, ktora stata sie sym-
bolem konfliktow spotecznych na tle réznorodnosci seksualnych,
ArTVstka postanowita zbudowac przed kamerami tecze z wtasne-
go ciata, do czeqo zaangazowata swoich gosci. Z kolei w odcinku
na temat wygladu w czasie rozmowy miata robiony tatuaz, a w ra-
mach wyzwania, jakie stawia gosciom, zaproponowata tatuaz dla
kazdego z nich, ale pod warunkiem, ze wymyslony przez ArTVstke
dla kazdego z nich wzoér nie bedzie im zdradzony przed samym
tatuowaniem. Co ciekawe, wszyscy goscie zgodzili sie i wszyscy
w trakcie odcinka mieli wykonany tatuaz.

8 Pytanie zadane w ArTVstka odc. 1 WYGLAD, https://www.youtube.com/
watch?v=YBD6WbPea0l[1.04.2021].
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Cata seria utrzymana jest w stylistyce glitch artu, czyli z sze-
regiem celowych znieksztatcen obrazu i dzwieku, wykorzystaniem
usterek technicznych czy mieszaniem obrazu rzeczywistego z ele-
mentami graficznymi. Autorka chetnie wykorzystuje profesjonalng
infrastrukture telewizyjna, jak greanscrean, mikroporty, oswietle-
nie studyjne, ale robi to w pozornie niedbaty sposob, pokazujac
cate zaplecze techniczne, tamigc zupetnie zasady realizacji kame-
rowej i deformujgc obraz tak dalece, ze czesto nawet trudno okre-
$li¢ kubature studia. ArTVstka swoimi manipulacjamizacierazna-
ny nam schemat telewizyjnego show oraz schemat rozrywkowych
vlogow internetowych, na tych zgliszczach medialnych, z dala od
mechanizmow naukowo-instytucjonalnych tworzy przestrzen do
nowego sposobu dyskusji na temat sztyki wspotczesnej®'.

Nowa przestrzen mediow spotecznosciowych i mozliwosc¢
nieznanej dotad pracy z materiatem wideo wywotata poruszenie
wsrod artystéw zajmujacych sie tg materig. Wczesniej to wtasnie
oni, twércy wideo wraz z fotografikami i tworcami sztuki internetu,
tej jeszcze bez wykorzystania wideo, byli nazywani artystami no-
wych medioéw. Granica nowosci nie jest jednak statai ciggle prze-
suwa sie do przodu, a obecnie w pojeciu tym mieszczg sie raczej
tworcy obrazow cyfrowych, sytuujgc autoréw srodowiska analo-
gowego gtebiej w strukturze historycznej sztuki, gdzie trudno juz
nazywac jg nowa.

8 Prace ArTVstki dostepne na kanale YouTube autorki: https://www.youtu-
be.com/channel/UCsLDdYMOkvLocBsmOWJZKAg/featured [1.04.2021].
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0d 2005 roku, kiedy mozliwosci techniczne pozwolity wreszcie
na swobodne dziatanie z materiatem wideo w obrebie internetu
artysci tej materii musieli zajac¢ jakies stanowisko wobec nowych
mozliwosci pracy z rejestracja i dystrybucjg materiatu audiowizu-
alnego. Proba umiejscowienia sie w przestrzeni mediéw spotecz-
nosciowych, jaka podjeli doswiadczeni tworcy wideo, sprawdzita
sie w ramach dokumentacji i rozpowszechniania, ale dla wiekszo-
$ciznich nie stata sie bodzcem do nowego podejscia w konstruk-
cie dzieta. Rewolucja web 2.0 przyniosta wiec nowych twércow
wideo, a ich sankcjonowanie jest ciggle w procesie. Nowi autorzy
chetnie odwotujg sie do istniejgcych mechanizméw spoza inter-
netu lub stanowig metakrytyke masowo eksploatowanych forma-
tow internetowych, ale kazdy z nich traktuje media spoteczno-
Sciowe jako zasadniczg przestrzen i narzedzie tworczosci, czego
nie mozna powiedzie¢ o doswiadczonych przed rewolucjg web 2.0
tworcach.

Wspdlne narzedzia, pokrewny sposob analizowania form, ale
zupetnie inne podejscie do zastosowania medidéw spotecznoscio-
wych w strukturze pracy z materig wideo wyraznie oddziela arty-
stow wideo o rodowodzie analogowym od tworcéw wideo online.
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Wizualizacja w przestrzeni mediow spotecznosciowych jest
ulubiong forma odbioru uzytkownikdw, rodzajem skrotu myslo-
wego, ktory pozwala szybciej przyswaja¢ pomnazajace sie tresci
na indywidualnych tablicach, przyspieszac skrolowanie. Paradok-
salnie wracamy do komunikowania sie obrazkowego. Coraz chet-
niej uzytkownicy serwiséw spotecznosciowych poszukuja tresci
do ogladania, o czym moze swiadczy¢ bardzo duza czestotliwosc
poszukiwanych materiatow wideo®, ktére juz omawiatam w po-
przednim rozdziale. | cho¢ wideo jest szczegdlng forma w struk-
turze sztuki nowych mediow i dlatego od niej zaczetam analize
form tworczosci w mediach spotecznosciowych, to zasadniczg
role w obszarze tych serwisow w 0gole odgrywa przede wszyst-
kim obraz. Ta podstawowa forma wizualna, ktéra nie wymaga
wielu zabiegow realizacyjnych, co w pewnym stopniu wigze sie

82 Wedtug statystyk podawanych przez YouTube prawie jedna trzecia wszyst-
kich uzytkownikéw internetu korzysta z tego serwisu: https://www.youtu-
be.com/intl/pl/about/press/ [8.04.2021].


https://www.youtube.com/intl/pl/about/press/
https://www.youtube.com/intl/pl/about/press/
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znagraniem wideo, stata sie w tej przestrzeni nie tylko sposobem
na szybki odbior, ale tez szybkie nadawanie dzieki rozbudowanym
funkcjom komunikatorow i paneli komentowania, do ktérych mo-
zemy dotgczyc¢ emotikonke, wybra¢ odpowiedni gif z istniejacej
biblioteki lub poszerzy¢ te biblioteke o nowe obrazy, a nawet do-
rzuci¢ wtasne. Wszystkie te mechanizmy postugiwania sie mate-
riatem wizualnym poza przyspieszeniem tempa odbioru i nadawa-
nia sa tez sposobem na uzupetnienie tresci tekstowych o kontekst
emocjonalny. Walka o uwage odbiorcy spowodowana rosngca
liczbg danych wymusza konstruowanie tekstow o coraz mniejszej
liczbie znakow, co zwykle sptyca ich przekaz i nie oddaje petnych
intencji komunikatu. Obraz stat sie wiec powszechnym narze-
dziem dopetniajgcym tresc tekstowa, coraz bardziej partycypujac
w przestrzen wyswietlanych tresci, zdominowat wiekszos¢ serwi-
sow spotecznosciowych. Wielokrotnie w zamieszczanych postach
w 0gole nie ma tekstu.

Przyktad serwisu spotecznosciowego, ktérego funkcjonal-
nosc¢ gtéwnie zorientowana jest na obraz, stanowi Instagram, ale
na przyktadzie Facebooka, ktory oferuje najwieksza liczbe funkcji,
mozemy obserwowac wzrost popularnosci form wizualnych i do-
minacji nad tresciami tekstowymi. Rozbudowane opcje dodawa-
nia materiatow wizualnych oraz rozbudowana galeria ikon i GIF-6w
stopniowo wzrastata w tym serwisie, kiedy jego tworcy obserwo-
wali popularnos¢ obrazowych funkcji, a tendencja ta spowodowa-
ta zwiekszenie zapotrzebowania na produkcje obrazow. Tempo
rozwoju i organiczna administracja bez skomplikowanego aparatu
selekcji stworzyta poligon dziatan wizualnych. Takie mozliwosci
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nie mogty umknac oczywiscie tworcom wszelkich form obrazo-
wania cyfrowego. Nie bytoby jednak mozliwe nasycenie potrzeb
wizualnych uzytkownikow mediow spotecznosciowych ciggle no-
wymi wizualizacjami z braku fizycznej mozliwosci wygenerowania
takiej liczby zupetnie nowych obrazéw. Nawet fakt, ze przestrzen
mediow spotecznosciowych jest miejscem nie tyko dla artystow
plastykow, ale i grupa amatorow, a wtasciwie przede wszystkim
ona, skorzystata z tak otwartego kanatu dystrybucji, ktéry nigdy
do tej pory nie byt w ich zasiegu.

Zapotrzebowanie na obraz, niewspotmierne z mozliwosciami
dostarczania nowych obrazow spotegowato recykling kulturowy,
ktory stat sie juz charakterystyczng cechg wizualizacji w mediach
spotecznosciowych, zaréwno wsréd amatorow, jak i tworcow pro-
fesjonalnych.

Korzystanie z istniejagcych kodow wizualnych kultury, remik-
sow, cytatéw, adaptacji, autorzy obrazéw cyfrowych, budujac
kulture obrazowania na podstawie wizualizacji zastanych, czynig
tym jednoczes$nie nowa strukture twdrcow i nowy system obiequ
kultury wizualnej®.

8 A Tarkowski, Kultura w czasach kornukopii. Nowa agenda instytucji kultury,
[w:1M. Filiciak, A. Tarkowski, Dwa Zero. Alfabet nowej kultury i inne teksty,
stowo/obraz terytoria, Gdansk-Warszawa 2014, s. 111.



5.1. NOWE MECHANIZMY AUTORYZACJI

Zjawisko masowego obrazowania w przestrzeni mediow spo-
tecznosciowych zaowocowato nowym, demokratycznym syste-
mem regulacji zasobow, dostepnym dla kazdego i podlegajagcym
opinii wszystkich. Nie ma przeciez watpliwosci, ze odbiorca sztuki
czy tez sam jej tworca poszukujg dowodow potwierdzajgcych ran-
ge dzieta, ktore w nowym obiegu rowniez musiaty ulec zmianie.
Dotychczasowy system autoryzacji obrazéw, mimo postepujacych
zmian, nadal silnie zwigzany byt zinstytucjami sztukii kultury. Poza
autorytetami naukowymi i specjalistami instytucji kulturalnych
taki przywilej autoryzowania nalezat tez do uczestnikow tej kultu-
ry, co w klasycznym ujeciu stanowi¢ mogta widownia w sali pro-
jekcyjnej, grupa osob zwiedzajgcych muzeum, galerie czy biorgca
udziatw wydarzeniu artystycznym. Kiedy jednak wszelkie wartosci
klasyczne zostaty zachwiane, coraz wiecej stref ludzkiej aktywno-
$ci zostato poddanych cyfryzacji, zmienity sie granice i definicje
pojecia muzeum i galerii, miejscem spotecznej autoryzacji niemal
w kazdej dziedzinie zycia staty sie media spotecznosciowe, to na-
lezy zastanowic sig, czy nie sg one réwniez istotng przestrzenig
autoryzacji sztuki.

Nowe warunki spoteczne i masowa emisja obrazow, potwier-
dzity ostatecznie dywersyfikacje instytucji kulturalnych. Wspot-
czesne muzealnictwo, w formie wirtualnej, okazuje sie petnic
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znacznie pojemniejsza funkcje niz kiedykolwiek, bo tgczy rézne
jednostki otaczajgce dzieto: muzeum, biblioteke, archiwum, cen-
trum dokumentacyjne i baze danych, tym samym realizujgc ré6zno-
rodne zadania dokumentacyjne, wystawiennicze, edukacyjne i za-
bezpieczajgce dziedzictwo przesztosci®. Ponadto o ile klasycznie
rozumiane muzeum znajduje miejsce dla sztuki internetu, to wy-
daje sie by¢ niedostatecznie pojemne dla jej ciggtego aktualizo-
wania. | nie o wielkos¢ czy wage samego dzieta chodzi, ale o0 jego
skale, ktora rozwija sie w tak roznych obszarach rzeczywistosci
wirtualnej, ze jej systematyzacja na tym etapie jest mozliwa tylko
w jej naturalnym srodowisku, a okazjonalne ekspozycje pokazuja
jedynie artefakty tworczych aktow.

Stusznie to masowe zjawisko przyrostu Aleksander Tarkowski
nazywa ,cyfrowym rogiem obfitosci”, ktérego przyczyng jest sko-
kowy przyrost ludnosci oraz rozwdj internetu®. Nowy system ko-
munikacji spotecznej pozwala publikowa¢ obrazy kazdemu uzyt-
kownikowi od razu, bez zadnej oceny i autoryzacji. Samo narzedzie
obiegu tego obrazu staje sie dopiero mechanizmem akceptacji.
Odbiorcy, do ktérych dany obraz dociera, a jest ich obecnie w me-
diach spotecznosciowych ponad potowa catej ludzkiej populacji®,
moga zajac¢ stanowisko wobec dzieta. Poszczegdlne serwisy majg

8 P. Zawojski, Cyberkultura..., s. 247.

% A Tarkowski, Kultura w czasach kornukopii..., s. 105.

% Dane statystyczne na styczen 2021 podaja liczbe catej populacji - 7,83
bilionow, w tym 4,2 biliona oséb korzysta z medidow spotecznoscio-
wych, https://datareportal.com/reports/global-digital-statbites-001
[9.04.2021].
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rézne mechanizmy potwierdzania lub oceniania odbioru, moga to
by¢ potwierdzajgce emotikony, autorskie komentarze, mechani-
zmy zapisywania sie na odbior dzieta, jeslima ono forme wydarze-
nia, lub po prostu liczba jego wyswietlen.

Media spotecznosciowe nie zostaty wczesniej oficjalnie na-
zwane miejscem autoryzacji sztuki, jako ze refleksja naukowa
w tym kontekscie miata do tej pory skrajnie zroznicowane opi-
nie, raz nazywajac nowe media rozwojem kultury, innym razem
jej upadkiem. Jednak dzisiaj, po spotecznych doswiadczeniach
z pandemig koronawirusa, kiedy cata aktywnosc¢ kulturalna prze-
niosta sie na pewien czas do swiata wirtualnego, a gdyby nie me-
dia spotecznosciowe, to wiekszos$¢ wydarzen artystycznych nie
mogtaby zaistnie¢ w ogole, nie mam watpliwosci co do roli mediow
spotecznosciowych w temacie autoryzacji dziatan tworczych.

Nowy obieg sztuki jest narzedziem demokratycznym, nie pod-
lega tylko ocenie specjalistow, ale wszystkich. Budzi jednak wiele
watpliwosci ze wzgledu na swojg otwartos¢, bo przeciez wystarczy
miec kilka narzedzi generujgcych cyfrowy obraz lub cyfryzujacych
obraz materialny oraz dostep do internetu, zeby dystrybuowac tre-
$ci. Zadaniem jednak przedstawicieli naukowych kultury jest po-
chylenie sie nad nowa przestrzenig i proba systematyzacji nowych
zasobow. | to nie po to, zeby oddzieli¢ twérczos¢ profesjonalng od
amatorskiej, ale zeby na nowo zrewidowac tendencje i zjawiska
wspotczesnej kultury.



5.2. CECHY OBRAZOW SRODOWISKA
KOMUNIKACJI

Masowe zapotrzebowanie na obraz oraz nowe zasady komuni-
kacji spotecznejw przestrzeniinternetu pozwalajg okreslic pewne
kluczowe cechy bedace podstawa tworzenia i obracania obrazami
w serwisach spotecznosciowych. Obraz ten nie jest wystarczaja-
cy, bedac tylko wizualizacja rzeczywistosci czy graficznym skroé-
tem myslowym. Wszelka aktywnos$c¢ tworcza cieszy sie dobrym od-
biorem, ale tego rodzaju dziatania artystyczne podlegajag zupetnie
innym regutom tworzenia i obiegu.

5.2.1. WARIACYJNOSC

Klasyczne tworzenie obrazu rozumiemy jako budowanie go
od podstaw i w wersji oryginalnej, czyli unikatowej lub w okreslo-
nej liczbie kopii. Tymczasem przestrzen spotecznej komunikacji
sieciowe]j oczekuje niezliczenie wielu wersji i wariantéw. Obrazy
medidw spotecznosciowych nie muszg by¢ unikalne ani ponadcza-
sowe. Najwazniejsze, zeby byty mozliwe do dalszego opracowania,
zmieniania, generowania kolejnych wariantow, ktére moga akurat
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pasowac do biezacej sytuacji i nie sprawiajg problemu przy dal-
szym wykorzystaniu®”.

Wariacyjnosc¢ obrazéw cyfrowych zostata wymuszona niezwy-
kle krotka ich zywotnoscig. W wartkim nurcie komunikacyjnym ob-
razy szybko tracg swojg wartos¢, wiec ich struktura musi by¢ tak
przygotowana, aby cyklicznie poddawac jg odnowie, aktualizowac
w ramach biezgcych potrzeb. W nowej przestrzeni znikta koniecz-
nosc¢ tworzenia kultury trwatej, opartej na spusciznie teoretycznej
i tradycji. Nowa kultura podlega nakazowi aktualizacji, a wiec ob-
raz moze bazowac na zrédtowym materiale, ktérego przetwarza-
nie nie zatrze gtéwnego kodu odniesienia®.

Poddawanie obiektéw recyklingowi w ramach panujacych po-
trzeb zdaje sie by¢ wpisane w mechanizm kultury masowej, ktorej
zresztg media spotecznosciowe staty sie motorem napedowym.
Szczegolnie ciekawe jest masowe zjawisko recyklingu obrazéw
opartych na wizerunkach zaczerpnietych ze sztuki. Korzystanie
z wypracowanych kompozycji i powszechnie rozpoznawalnych mo-
tywdw jest wygodne i gwarantuje pewng wizualng poprawnosc. Ta-
kie remiksy z gory sg zorientowane na media spotecznosciowe, aich
tworcy jako grono osob profesjonalnych i amatorskich raczej nie
przenoszg swoich artefaktdéw do instytucji muzealnych, nie wigzg
sie z dziataniami w realnej przestrzeni publicznej. Przerobka dzieta

87 L. Manovich, Jezyk nowych mediéow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjo-
nalne, Warszawa 2006, s. 102.

8 J. Baudrillard, Spoteczenstwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, Sic!,
Warszawa 2006, s. 123.
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sztuki potrafi by¢ utozsamiana z dziatalnoscig plagiatorska, jednak
dzieta dawne uwazane sg za dziedzictwo kulturowe ludzkosci®.

By¢ moze dlatego wsrdd najczesciej wykorzystywanych obra-
zow znajdziemy Mona Lise Leonarda da Vinci, Krzyk Edvarda Mun-
chalub Dziewczyne z pertqg Johannesa Vermeera, czyli prace, kté-
rych autorzy dawno odeszli. Trudno tez nie zauwazyc, ze to portret
jest najchetniej wykorzystywanym obrazem, ale do watku portre-
towania odniose sie szczegotowo w innym rozdziale, bo zjawisko
to wymaga znaczenie szerszej analizy w kontekscie wspotczesnej
krytyki narcyzmu.

Wracajac jednak do samego faktu wykorzystania klasycznych
dziet sztuki w formie zaczynu do tworzenia wspotczesnych wa-
riantow, to wiekszos¢ z tych przedstawien nosi znamiona satyry
lub komentarza. Juz na poczatku XX wieku Duchamp zakpit z Mona
Lisy, przyprawiajac jg o wasy, ale dopiero media spotecznosciowe
daty upust wielokrotnemu powracaniu jednego wizerunku w réz-
nych odstonach, czynigc ten obraz ikong kultury masowej. Jesli
sprobujemy przefiltrowac¢ pod tym katem Instagram, to znajdzie-
my miliony obrazéw oznaczonych hastem ,monalisa”, a wsrdd nich
przegladajac od najbardziej aktualnych, pojawiajg sie”: Mona Lisa
w burce, w odpowiedzi na przejecie przez talibow wtadzy w Afga-
nistanie i obawy o los afganskich kobiet; Mona Lisa w krotkich

8 D. Myslak, M.Siudak, Internetowi artysci i ich twérczos¢ (nie tylko) w Sie-
ci, ,Media, Kultura, Komunikacja Spoteczna: Zeszyty Naukowe Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej” 2016, nr 12/3, s. 78.

0 Wyniki wyszukiwania na Instagramie wedtug hasta ,#monalisa”: https://
www.instagram.com/explore/tags/monalisa/ [19.08.2021].
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wtosach, jako wsparcie srodowisk lesbijskich; Mona Lisa w ma-
seczce, z nareczem papieru toaletowego, a potem podczas wktu-
wania szczepionki, czyli wszystkie etapy pandemii COVID-19; Mona
Lisa przedstawiana jako buntowniczka w mocnym makijazu, z wy-
stawionym srodkowym palcem lub odpalonym skretem z mari-
huany; czy tez szereqg indywidualnych portretéw i monidet, gdzie
autorzy identyfikujg sie z wizerunkiem modelki Leonarda.

Warianty tych samych obrazéw nieustannie wracajg do nas na
roznych portalach spotecznosciowych, ale to wtasnie Instagram
jest bardzo wygodny do przeszukiwania takim kluczem. Poza tago-
waniem pojedynczych obrazéw na osobistych kontach w przypad-
ku wtasnie Mona Lisy mozna trafi¢ nakonta specjalnie poswiecone
remiksom tego obrazu. Najwieksza popularnoscia cieszy sie konto
monalisabub”, na ktérym sg 443 posty, z czego tylko kilka z nich
nie przedstawia remiksu Mona Lisy. Autorka konta jest armenska
graficzka Arpi Tadevosian, ktora przyznaje, ze tylko niektore re-
miksy sg jej autorstwa, a samo konto stuzy jej do kolekcjonowania
remiksow z Mona Lisg réznych autoréow. Nieco mniej popularne
i z mniejszym zbiorem obrazow z Mona Lisg sg konta cortomeo
oraz mona_lisa_forever.

Autoréw tych niezliczonych przedstawien nie sposob rozroznic
jako artystow profesjonalnychiamatorow, wytonic¢ konkretne oso-
by i udokumentowac ich tworczos¢. Kazdy z tych remiksow cha-
rakteryzuje sie nieco odmienng stylistyka i jakoscig wykonania.

7' Konto na Instagramie stworzone przez Arpi Tadevosian: https://www.
instagram.com/monalisabub/ [19.08.2021].
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5.2.2. NATYCHMIASTOWOSC

Kolejnym przyktadem korzystania z dostepnej bazy dziedzic-
twa kulturowego ludzkosci i dowolnego jej powielania w roznych
wariantach jest projekt anonimowego autora Sztuczne Fiotki.
Swoje kanaty ma zaréwno na Facebooku, jak i Instagramie, gdzie
publikuje remiksy najczesciej klasycznego malarstwa opatrzone
komentarzem tekstowym. Obrazy te cechuje przede wszystkim
natychmiastowos¢, bo poza ironicznym stylem i powtarzalnoscia
klasycznych wizerunkéw nowe posty pojawiaja sie niemal natych-
miast w formie krytycznego komentarza do aktualnej sytuacji spo-
tecznej. Sztuczne Fiotki dziatajg wiec tu i teraz, jednoczesnie sg
niezwykle ulotne. Nie beda wiele znaczy¢ bez kontekstu dyskus;ji
spotecznej, ktéra toczy sie réwnolegle z pojawieniem sie obrazu
w przestrzeni serwisow. Wyjecie kilku postow i zaprezentowanie
ich w przestrzeni poza dyskusjg albo po jakims czasie, kiedy te-
maty juz sie zdezaktualizuja, nie ma najmniejszego sensu, a praca
traci swojg wartosc. Taka efemerycznosc dziataniajest charakte-
rystyczna dla mediéw spotecznosciowych.

Komentarze Sztucznych Fiotkéw dotyczg bardzo czesto polity-
ki krajowej, a szczegolnie tematdw, ktdére poruszajg wiekszg spo-
tecznosc i odbijajg sie szerokim echem w dyskusjach online. Na
przyktad na obrazie Jeana-Augustina Franquelina W sypialni, gdzie
dwie kobiety wtasnie wydajg sie by¢ po zblizeniu seksualnym, autor
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umieszcza napis ,uwielbiam jeba¢ z toba cnoty niewiescie”? jako
riposte na wypowiedz Pawta Skrzydlewskiego, doradcy ministra
edukacji i nauki Przemystawa Czarnka, ktory zapowiada ,ugrunto-
wanie dziewczat do cnoét niewiescich” lub na obrazie Georga Gro-
sza przedstawiajgcym ttum ludzi wraz z kosciotrupem?” widnieje
napis: ,ajakjuz nakupujag chryzantemizniczy... zamkniemy cmen-
tarze!”, co z kolei byto komentarzem do sytuac;ji, kiedy rzad krotko
przed Dniem Wszystkich Swietych zabronit wejscia na cmentarze
z powodu pandemii COVID-19, pomimo ze uprzywilejowani politycy
odwiedzali groby swoich bliskich. Zdarzaja sie tez posty komentu-
jace polityke $wiatowa, np. na obrazie Johanna Schraudolpha Dwa
unoszqce sie anioty zamieszczono tekst nawigzujacy do napiecia
przedwyborczego w Stanach Zjednoczonych w postaci krotkiego
dialogu miedzy aniotami: ,- Jak Biden nie wygra, to ma wpierdol
od Szefa. - A Trump? - Ma wpierdol i tak™.

Takie natychmiastowe dziatanie wynika z potrzeb uzytkowni-
kow, ktorzy przywykli w wersji 2.0 internetu do natychmiastowych
informacji dopasowanych do kazdego indywidualnie. Z punktu wi-
dzenia uzytkownikdéw poczatkowo rewolucjg w historii sieci byta

2 Post na Instagramie konta Sztuczne Fiotki: https://www.instagram.
com/p/CRenRaln354/[19.08.2021].

s Post na Instagramie konta Sztuczne Fiotki: https://www.instagram.
com/p/CG-QwoKHjgu/ [19.08.2021].

7 Post na Facebooku konta Sztuczne Fiotki: https://m.facebook.com/
SztuczneFiolki/photos/a.483789074973669/3779420238743853/?ty-
pe=3&source=48[19.08.2021].
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globalizacja, gdzie zmniejszenie odlegtosci geograficznych i cza-
sowych wprowadzito ludzkos¢ w inny wymiar komunikacji. Kolej-
nym etapem zmiany tej komunikacji przyspieszajgcym dotarcie
uzytkownika do wtasciwej informacji jest wtasnie nowa wersja 2.0,
czyli taka, w ktorej dzieki wtasnym decyzjom, poprzez konfiguro-
wanie swoich kont, uzytkownik samodzielnie profiluje dane, ktore
chce odbierac. Brak tej selekcji wigzat sie z naptywem nadmier-
nych, czesto zupetnie niepotrzebnych informacji”. Mechanika ta
dotyczy szczegdlnie mediow spotecznosciowych, gdzie oznacza-
nie, obserwowanie, dodawanie, polubienia etc. wptywajg na pro-
filowanie swojego konta, czyli wstepne sortowanie danych. Kazdy
wiec ma indywidualng tablice Facebooka i Instagrama. Sztuczne
Fiotki nalezg do popularnych profili w kategorii newsow, komenta-
rzy o charakterze politycznym. Osoba, ktéra interesuje sie takimi
tematami, wczesniej czy poézniej trafi na ten kanat. Albo bezpo-
srednio, albo posrednio - np. dlatego, ze wtasciciel konta ma wielu
obserwujacych go uzytkownikéw, ktorzy zamieszczajg wiele po-
stow, istnieje wiec spora szansa, ze czytajacy je internauta dowie
sie o tym profilu.

System krytyki obrazkowej o tematyce wtasnie polityczno-
-spotecznej rozwingt sie dosc¢ szeroko w przestrzeni mediow
spotecznosciowych, angazujac do tego rowniez tworcow z rodo-
wodem analogowym, ktorzy swoje umiejetnosci rozwijali jeszcze

7 A. Maj, M. Derda-Nowakowski, Kody McLuhana. Typografia nowych medidw,
Wydawnictwo Naukowe ExMachina, Katowice 2009, s. 176.



104 mass obraz

przed sieciowym skokiem komunikacyjnym 2.0. Wsréd polskich
projektéw tego typu, jako ze i moje kanaty sg sprofilowane na pro-
blemy polityczno-spoteczne gtéwnie w Polsce, koniecznie nalezy
przytoczy¢ dwoch rysownikéw satyrycznych i jedng feminizujgca
malarke, ilustratorke.

Andrzej Milewski, autor kanatu Andrzej Rysuje o zasiegu po-
nad 446 tysiecy uzytkownikow obserwujgcych’, oraz Janek Koza,
autor kanatu Janek Koza o zasiegu ponad 56 tysiecy uzytkowni-
kéw obserwujacych?”, regularnie swoimi rysunkowymi postami
komentujg spotecznosciowy dyskurs polityczny. Co ciekawe, obaj
poza prowadzeniem autorskich kanatow prowadzg dziatalnos¢ za-
robkowa zwigzang wtasnie z tymi pracami, np. sprzedajg koszulki
z nadrukiem rysunkow. Andrzej Milewski rysuje cyklicznie na zle-
cenie dziennika ,Gazeta Wyborcza”, a Janek Koza dla tygodnika
.Polityka”. Oba te czasopisma majg polityczno-spoteczny charak-
ter. Czestotliwosc¢ pojawiania sie obrazkowych komentarzy wpisu-
je sie w tempo publikowania informacji przez te media i pozwala
pogodzi¢ dziatania twércéw w sieci z zarobkowaniem w ramach
swojej tworczosci. Obaj tez wykonujg swoje rysunki tradycyjnymi
metodamiw formie krétkich komiksow, a dopiero potem je digitali-
zujg. Analizujgc ich prace, mozna zestawic je tematycznie i odszy-
frowac tym kluczem zagadnienia, ktore w danym momencie byty

® Konto Andrzeja Milewskiego na Facebooku: https://www.facebook.com/
AndrzejMilewskiRysuje [20.08.2021].

77 Konto Janka Kozy na Facebooku: https://www.facebook.com/janekkoza
[20.08.2021].


https://www.facebook.com/AndrzejMilewskiRysuje
https://www.facebook.com/AndrzejMilewskiRysuje
https://www.facebook.com/janekkoza
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wiodace w dyskusji publicznej. Obaj poruszajg sprawy zwigzane
z polityczng nagonka na srodowisko LGBT, rozbudzania rasizmu,
tuszowania pedofilskich skandali w srodowisku duchownych czy
komentowania takich wydarzen, jak strajk nauczycieli czy marsze
narodowe w Swieto Niepodlegto$ci.

Zenska przedstawicielka nurtu krytycznego w mediach spo-
tecznosciowych jest Marta Frej, ktora prowadzi kanat Marta Frej
Memy o zasiegu ponad 236 tysiecy uzytkownikdéw obserwujgcych.
Posty obrazkowe tej autorki rowniez odpowiadajag na biezgce spra-
wy spoteczno-polityczne, jednak przewazajgca ich wiekszos¢ do-
tyczy spraw kobiecych, wyrazania niezgody na przedmiotowe ich
traktowanie oraz negowanie wszelkiego rodzaju opresja kobiet ze
strony rzadzacych.

Krytyka polityczna tworcow z przestrzeni mediéw spoteczno-
sciowych przede wszystkim rozwineta sie w postaci memaw, ktore
za chwile omowie szerzej, jednak tak jak w przypadku Marty Frej
nie brakuje opracowan autorow wyrézniajgcych sie znakomitymi
umiejetnosciami graficznymi. Obserwowanie politycznego dys-
kursu na portalach jest zwykle profilowane przez uzytkownikow
wzgledem wtasnego kraju, ale pojawiaja sie tez dyskusje w skali
Swiatowej, co miato miejsce w przypadku prezydentury Donalda
Trumpa. Satyryczne posty obrazkowe na temat bytego prezydenta
Stanow Zjednoczonych staty sie czescig prac wielu artystow. Na

8 Prace Marty Frej mozna obejrze¢ na jej koncie na Facebooku: https://
www.facebook.com/martafrejmemy [23.08.2021].
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szczegolng jednak uwage zastuguje kolekcja niemieckiego grafika
Thomasa Pohla, ktory prowadzi na Instagramie kanat suckertom
obserwowany przez ponad 66 tysiecy uzytkownikow?”. Wszystkie
prace tego artysty majg wymiar satyryczny i najczesciej bazuja
na rozpoznawalnych symbolach popkultury. Pohl postuguje sie
fanartem, czesto nawiazujac do lubianych postaci z powszechnie
znanych bajek i filmow, tyle ze wybrane kadry z konkretnymi po-
zami bohateréw osadza w sytuacjach komicznych lub karykatural-
nie nawigzujacych do waznych wspotczesnie tematow. W czasie
kadencji Donalda Trumpa seria krytycznych prac na jego temat
zajeta szczegolne miejsce w kolekcji Pohla. Medialny wizerunek
polityka Pohl taczy najczesciej z zupetnie nieprzystajacymi do
otoczenia prezydenckiego sytuacjami, w zaleznosci od uchwy-
conej w statycznym kadrze mimiki Trumpa. Raz twarz prezyden-
ta z otwartymi szeroko ustami umiescit na korpusie ciata dmu-
chanej lalki, innym razem gest z wysunietg gorng szczeka sytuuje
w miejscu gtowy psa w kotnierzu ochronnym, czy tez rozrzewniony
usmiech prezydenta wykorzystuje do usytuowania jego gtowy na
ciele wesoto biegngcego chtopca, ten trzyma za reke przyjaciela,
ktory w przypadku pracy Pohla ma gtowe potnocnokoreanskiego
dyktatora Kim Dzong Una.

Zaangazowanie artystow w krytyke polityczno-spotecz-
ng nie jest zjawiskiem nowym, jednak przestrzen mediow

" Konto Thomasa Pohla na Instagramie: https://www.instagram.com/suc-
kertom/[23.08.20211].


https://www.instagram.com/suckertom/
https://www.instagram.com/suckertom/
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spotecznosciowych wyznaczyta pewne ramy formalne dla tej ak-
tywnosci. Z jednej strony mechanizm postowania moze wydawac
sie ograniczajacy, ale tetnigcy strumien dyskusji na portalu gwa-
rantuje natychmiastowy kontakt z odbiorcami, co jest znacznie
bardziej skomplikowane w przestrzeni realne;.

5.2.3. AUTOMATYZACJA

Formalne ograniczenia obrazowania w przestrzeni mediow
spotecznosciowych staty sie szczegodlnie dobrg okazjg do za-
istnienia dla grafikow, projektantow, programistéw, wszelkich
tworcow pracujgcych na bazie technologii cyfrowej, ktérzy w sro-
dowisku realnym majg mniejsze szanse na wystawy niz malarze,
fotografowie czy tworcy instalacji lub o taki rodzaj publikacji po
prostu nie zabiegaja.

Tworczosc¢ cyfrowa nie jest tylko aktem mechanicznym, zapro-
gramowanym przez algorytmy, ale wymaga kreatywnosci autora
i pogodzenia umiejetnosci technicznych z artystycznymi®.

Ograniczony mechanizm postowania moze wzbudzi¢ wrazenie
powtarzalnosci, kiedy na tablicy serwisu spotecznosciowego po-
jawia sie wielokrotnie ten sam mem z nieco zmienionym podpisem
lub ukierunkowanym inaczej kontekstem. Co prawda ktos na po-
czatku ten obraz stworzyt w formie memu, ale czy powielanie tego
samego obrazu z niewielka korekta czyni kolejnego uzytkownika

% K. Krzysztofek, Zdekodowane kody, [w:]Kody McLuhana, s. 26.
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W mniejszym procencie wspotautorem tego memu? W koncu na-
wet pierwszy uzytkownik obrazu nie jest jego pierwszym autorem,
ale raczej zapozycza go z istniejgcej juz wizualizacji. Sam zapozy-
czony obraz, choc jest podstawa strukturalng memu, nie jest jego
dominanta. Dopiero powielanie tego samego obrazu, jego mody-
fikacja, nadawanie mu nowych kontekstow, przenoszenie do roz-
nych grup tematycznych, a wiec skala rozprzestrzeniania sie jest
adekwatng miarg do jego okreslania.

Memy obrazkowe zazwyczaj powstajg na bazie fotografii lub
nagrania uchwyconego przezreporteraiopublikowanego uprzed-
nio w mediach informacyjnych; na podstawie filméw, ze szczegol-
ng uwaga na hity kinowe i kultowe sceny; jako kopia reprodukcji
malarskiej czy graficznej, solidnie ugruntowanych dziet. Wykorzy-
stane wizualizacje do stworzenia memu nie czynig jednak tworcy
wykorzystanej fotografii, nagrania, obrazu czy grafiki autorem
tego obrazu. Jego autorstwo dotyczy tylko jej autorskich pre-
zentacji.

Automatyzacja, ktora dotychczas byta na przeciwlegtym bie-
gunie do pracy twérczej, kojarzyta sie raczej z mechaniczng powta-
rzalnoscig i ujednoliceniem typowym dla wyrobdéw fabrycznych.
Teraz nabiera innego znaczenia, staje sie podstawa do kreatyw-
nego poszukiwania. Pomimo wykorzystaniaistniejgcego elementu
w memie sama aktualizacja catej otoczki, a takze ponowna publi-
kacja, czyli konfrontacja zinnymi uzytkownikamiitworzenie kolej-
nego ciggu komunikacji wokot nowego postu, jest mechanizmem,
bez ktérego obieg memow nie funkcjonowatby w ogole.
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Wykorzystywane do memow wizualizacje sg zwykle kompozy-
cjami ponadczasowymi, ktére dobrze utrwality sie w Swiadomosci
masowego odbiorcy. Jesli nawet odbiorca nie pamieta lub nie zna
oryginalnych zrodet i interpretacji, to memy zaktadaja tatwosc¢ od-
czytywania kojarzonych wizualizacji. Konteksty historyczne mate-
riatow zrodtowych majg zwykle bowiem mniejsze znaczenie niz na
nowo nadany charakter, ktory wpisuje sie w aktualnie popularny
w 0golnym dyskursie, w przestrzeni mediéw spotecznosciowych,
czyli rowniez w mysl omawianej wyzej natychmiastowosci.

Automatyzacja formalna pozwala na szybkie reagowanie
w przestrzeni serwisu nie tylko profesjonalistom biegtym w na-
rzedziach cyfrowej wizualizacji, ale wszystkim tym znajagcym pod-
stawowe funkcje prostych edytoréw graficznych dotgczanych
do kazdego systemu komputerowego. Nie ma znaczenia kunszt
realizacyjny memu, ale dobry pomyst na nowy komentarz w mysl|
publicznie prowadzonej wtasnie dyskus;ji, ktory staje sie publicy-
styka ,w pigutce”. Najwazniejsze jest uczestnictwo i trafne ko-
mentowanie aktualnych wydarzen, dzieki czemu twaérca kolejnej
wersji memu staje sie gtosem jakiejs grupy. W koncu popularnos¢
danego memu, jego rozprzestrzenialnos¢ zaswiadcza o trafnym
definiowaniu zbiorowej mysli za pomoca nowego sposobu obra-
zowania pogladow?®.

8 A.A. Niekrewicz, Od schematyzmu do kreacyjnosci. Jezyk memow interne-
towych, Wydawnictwo Naukowe Panstwowej Wyzszej Szkoty Zawodowej
im. Jakuba z Paradyza, Gorzow Wielkopolski 2015, s. 32.
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Trend tak prostego przetwarzania i udostepniania obrazow
zjednej strony zaspokaja gtod obrazowy odbiorcéw, z drugiej jed-
nak masowa powtarzalnos¢ i automatyzacja obrazowa ujawnia
schematycznos¢ dziatania ich twércow.

Mechanizm powtarzalnosci obrazowej w sferze mediow spo-
tecznosciowych obnazyt juz w swoim projekcie Others Prople’s
Photographs Joachim Schmied, ktory w latach 2008-2011 kolek-
cjonowat fotografie nieznanych mu amatoréw fotografii sposrod
uzytkownikow serwisdéw spotecznosciowych. Zebrang kolekcje
3072 obrazow Schmied pouktadat tematycznie i opublikowat
w 96 albumach, co unaocznito mechanizm utrwalania schematéw
obrazowych w przestrzeni mediéw spotecznosciowych®,

Zestawianie obok siebie takich obrazow, ktére majg wspolny
temat czy charakter, a jednak zostaty stworzone, a przynajmniej
opublikowane przezinnego autora, robi zupetnie inne wrazenie niz
ogladanie ich na tablicach serwisow spotecznosciowych w roz-
nych czasach, gwarantujacych, ze nie wyswietlg sie obok siebie
podobne realizacje réznych osob.

Tematy kolekcjonowanych przez Schmieda obrazow, ktore
na 0got komentowaty zycie codzienne, nie wzbudzaty jednak ta-
kich kontrowersji jak dokumentacja sieciowych obrazéw zebra-
na przez Jozefa Robakowskiego, ktory postanowit obserwowac

82 E. Wojtowicz, Sztuka w kulturze postmedialnej, Wydawnictwo Naukowe
Katedra, Gdansk 2016, s. 193.
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i dokumentowac kulture 2.0. przez systematyczne sledzenie Fa-
cebooka od 2016 roku. Poza skrolowaniem i rejestrowaniem ma-
teriatu przegladat go, wybierat najpopularniejsze, najczesciej sie
pojawiajgce obrazy i nagrania, po czym, podobnie jak Schmied,
grupowat je tematycznie i archiwizowat. Szybko okazato sie, ze
na facebookowym profilu artysty pojawiato sie najwiecej materia-
tow komentujacych konflikty spoteczno-polityczne, szczegdlnie
te zwigzane ze zmiang obozu rzadzgcego w Polsce oraz znaczaca
w tym kontekscie rolg polskiego Kosciota. Wtasnie te zagadnie-
nia staty sie osig gromadzonej dokumentacji. W 2018 roku Roba-
kowski postanowit zaprezentowac publicznosci czes¢ zebranych
materiatow, ale propozycja, ktorag sktadat réznym galeriom, byta
odrzucana. Wiekszos¢ instytucji bata sie podjac ryzyko wysta-
wienia ekspozycji, ktéra prawdopodobnie okazataby sie niepo-
prawna politycznie. Podobnej sytuacji doswiadczyt Robakowski,
kiedy chciat wyda¢ zbior udokumentowanych memow i to tylko
w postaci jednego albumu. Zaden grafik i zadna drukarnia, w oba-
wie przed konsekwencjami ze strony wtadzy, nie chciata przyjac
zlecenia, a kiedy wreszcie udato sie opublikowac¢ album, to na
jego oktadce nie umieszczono nazwy wydawcy. Pierwsza galeria,
ktora odwazyta sie na wystawienie kontrowersyjnej dokumentacji,
byto Centrum Kulturalne RYBA w kodzi, ktore 8 czerwca 2018 roku
otworzyto ekspozycje Robakowskiego pod tytutem Krew Facebo-
oka. Mimo ze prezentowana wowczas fragmentarycznie doku-
mentacja nie miata jeszcze tak usystematyzowanego ksztattu, to
od tego czasu zaczeta zyskiwac na popularnosci. Zaraz po wysta-
wie autor zostat zaproszony do wspotpracy przez Muzeum Sztuki



cechy obrazéw srodowiska komunikacji n3

Nowoczesnej w Warszawie i wygtosit wyktad na temat tej kolekcji
w Departamencie Obecnosci. Faktycznie jednak dokumentacja
Robakowskiego zaczeta sie krystalizowac¢, nabiera¢ formalnej
przejrzystosci, kiedy kuratorem cyklu zostata Bozena Czubak,
prezes Fundacji Profile w Warszawie. Z ramienia Fundacji zebrana
dokumentacja, gromadzona przez autora w latach 2016-2019, juz
pt. Co jeszcze moze sie wydarzyc¢, zostata zgtoszona w konkursie,
ktorego zwyciezca miat wzig¢ udziat w Miedzynarodowej Wysta-
wie Sztuki La Biennale di Venezia i zagospodarowa¢ Pawilon Pol-
ski, nalezacy do rzadu polskiego. Dokumentacja Robakowskiego
nie wygrata konkursu, ale ekspozycja zostata wystawiona w pry-
watnej galerii weneckiej MAK Gallery, gdzie mozna byto jg ogla-
dac¢ przez miesigc od 5 maja 2019 roku, czyli niemal réwnolegle
z pierwszym miesigcem ekspozycji konkursowych La Biennale di
Venezia. W Pawilonie Polskim prezentowana byta autentycznych
rozmiaréw rzezba samolotu pt. Lot autorstwa Romana Stanczaka.
Dokumentacja Robakowskiego, utozona w ekspozycje pt. Co jesz-
cze moze sie wydarzy¢, miata ostatecznie dwie wersje: miedzyna-
rodowa, pokazywana w Wenecji oraz polska, wystawiong w galerii
Fundacji Profile w maju 2019 roku®.

Te dwie sytuacje kolekcjonowania obrazéw kultury masowe;j
z przestrzeni spotecznosciowej zdradzajg zasady rzgdzace tym

85 Szczegotowo o wystawie Co jeszcze moze sie wydarzyc: M. Miaskowska, Ob-
razy rzeczywistosci w kulturze 2.0. Nowa perspektywa obserwacji w tworczo-
sci Jozefa Robakowskiego, ,Sztuka i Dokumentacja”“ 2019, nr 21, s. 74.
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srodowiskiem obrazowania. W masowym przekazie, wartkim nur-
cie komunikacji, gdzie wczoraj opublikowane tresci jutro sg juz
przykrywane kolejnymi, odchodzac szybko w niepamiec¢, obrazy
rzgdza sie znacznie wiekszg swobodg niz te publikowane na papie-
rze w Swiecie realnym. Prace zbierane przez Joachima Schmieda
funkcjonowaty w sieci tak samo jak te zbierane przez Jozefa Ro-
bakowskiego, ale juz ich publikacja i fizyczne zestawienie poka-
zuje roznice miedzy tym, co jest dozwolone w $wiecie wirtualnym,
aniebezpieczne w realnym.

Obrazowanie w sferze komunikacji nie jest tez zbiezne z za-
sadami klasycznej wizualizacji, utartej przez twoércow wizualnych.
Powtarzalnos¢ obrazéw, tworzenie ich niemal na poczekaniu we-
dtug stworzonego schematu znaczaco odbiega od stylu pracy
twarczej nie na potrzeby mediow spotecznosciowych. Nowe zasa-
dy obrazowania pozwalajg dotrze¢ tym obrazom do mas, czynigc
wizualizacje nieodzownym elementem wspoétczesnej komunikaciji.

Tym samym komunikacja staje sie niezbednym elementem wi-
zualizacji w nowej przestrzeni.



5.3. SZARA STREFA AUTORSTWA

Z tworzeniem obrazow oraz ich obrotem, jak z kazdg forma
tworczosci, zwigzane jest prawo autorskie. Internet jest nadal naj-
bardziej nieskoordynowanym medium pod tym wzgledem i wigze
sie to z trudna weryfikacjg kontentu, jego iloscig w stosunku do
innych mediéw oraz miedzynarodowym charakterem. Dodatkowo
tempo rozwoju tego medium powoduje, ze prawo nie nadgza nad
zmianami, jakie stale w tym Srodowisku zachodza, a wiec i zmia-
nami w przestrzeni obrazowania wspotczesnej kultury masowe;.

Wprowadzane regulacje prawne stopniowo docierajg do me-
diow spotecznosciowych, ktore sg poteznym nosnikiem obrazo-
wych materiatow, ale ochrona prawna skupia sie na aspektach
zwigzanych z przekazywaniem nieprawdziwych informacji, hejtem
i reklama, ktére moga by¢ mechanizmem manipulacji®. Na przy-
ktad to, jak ktos podpisuje sie pod danym obrazkiem, nie jest tak
wazne w skali problemoéw prawa autorskiego, jakie generuje nowe
medium.

Dziatania artystyczne, w ktorych wykorzystywane sgistniejace
dzieta, z reguty nie sg nastawione na komercjalizacje i nie znaj-
dujg odbicia w sgdowych procesach. Ponadto przyzwolenie na

8 K. Grzybczyk, Rozrywka XXI wieku a prawo wtasnosci intelektualnej, Wol-
ters Kluwer Polska, Warszawa 2020, s. 165.
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rézne formy tworczosci opartej na takim wykorzystywaniu dziet
istniejgcych ma coraz wiecej usankcjonowanych zjawisk. Przede
wszystkim dzieta dawne, jak juz omawiatam wczesniej przy okazji
niezliczonych wersji Mona Lisy, stanowig dziedzictwo kulturowe
ludzkosci, czyli dobry materiat wyjsciowy do generacji nowych
utworow na bazie powszechnie rozumianych wizerunkow.

Kolejnym przyktadem jest rozwijajgce sie wraz z internetem
zjawisko fanartu polegajace na tworczych dziataniach budowa-
nych na istniejgcym dziele, ktorych autor jest fanem. W swietle
prawa taki rodzaj tworczosci jest rozpatrywany jako dzieto zalez-
ne lub inspirowane, a jak sama nazwa wskazuje jest swiadectwem
sympatii do pierwowzoru. Zaleznos¢ dzieta natomiast nie polega
na porozumieniu tworcy pracujgcego na istniejacym dziele z au-
torem materiatu zrodtowego, ale na tworczej ingerencji w cudzy
utwor, ktora prowadzi do powstania nowego dzieta®.

Rozumienie autorstwa ewoluuje wiec w miare przyrostu no-
wych form kazdego rodzaju tworczosci, ktore powstaty w srodo-
wisku wirtualnym. Wielka rewolucja internetu miata zdemokra-
tyzowac grupe mediow i ekspertow tak, aby perspektywa obiequ
informacji stata sie globalna, aby dazy¢ do prawdy poprzez roz-
szerzenie spektrum tworcéw i opiniodawcow. W konsekwencji
diametralnie zmienit sie stosunek do autorstwa, ktére w sieci jest
na ogot trudne do potwierdzenia. W dobie Web 2.0 granica miedzy

% N. Karpiuk, A. Semeniuk, Fanfic i fanart w swietle prawa, [w:] Internet
a prawo autorskie, red. A. Niewegtowski, M. Chrzanowski, Wydawnictwo
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2016, s. 50.
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autorem a odbiorca zostata zatarta, wiec trudno odrozni¢, kto jest
czytelnikiem, a kto pisarzem; co jest sztuka, a co produktem; kto
jest amatorem, a kto ekspertem. Andrew Keen, krytyk zjawiska
Web 2.0, ktéry analizuje je od momentu jego powstania, wysuwa
wrecz katastroficzng teze, jakoby w wyniku tej rewolucji wraz ze
zniszczeniem kulturowych straznikdw (to np. krytycy, dziennika-
rze, redaktorzy, muzycy, filmowcy)zniszczona zostata sama kultu-
ra%. Czy jednak tak radykalne twierdzenia na temat kultury w $ro-
dowisku online nie sg wynikiem tego, ze tatwiej jest obarcza¢ wina
za niedoskonatos$ci nowg formute medium, niz rozpoczac¢ proces
zmian w sferze tworczego poruszania sie po sieci? W koncu roz-
pedzona machina, ktora stworzyta nowa wersje uzytkownika in-
ternetu (majacego znaczgco wiekszy wptyw na obieg informacji
nizdotychczas, mogacego opiniowac innych oraz dzieli¢ sige infor-
macjamiidanymi, bedacego twdrca lub wspottwadrea tych danych
i informacji - po prostu o znacznie wazniejszym niz dotad statu-
sie), wydaje sie juz nie do zatrzymania.

Tym samym na bazie nowych narzedzi (komputer, internet,
media spotecznosciowe) powstata nowa kultura 2.0, w ktorej prze-
sunieta zostata granica miedzy tym, co profesjonalne, zarezer-
wowane dla wybranych grup spotecznych, a tym, co amatorskie.
Tworzenie nie jest juz tylko domeng artystow, ktorych do tej pory
uwazano za tworcow kultury. Aktywnos¢ wizualna w sferze nowych
mediow przybrata rézne formy, a jedng z najbardziej popularnych,

% A. Keen, Kult amatora. Jak internet niszczy kulture. Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 33.
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szczegolnie wsrod amatorow, stato sie tworzenie memow i re-
miksow?®. Aktywni uzytkownicy medidéw spotecznosciowych, kté-
rym smartfony pomagaja by¢ niemal caty czas online, wytworzyli
trend dokumentalnego rejestrowania wszystkich interesujacych
ich zjawisk i dzielenia sie nimi na swoich profilach lub w grupach
tematycznych. Nie tylko obraz tworzony autorsko jest podrecznym
narzedziem komunikacji, ale rowniez ten juz istniejgcy poddawa-
ny korektom, metamorfozom, przeinaczeniom o nowe konteksty
i multiplikacje.

Robakowski na podstawie swoich obserwacjiiarchiwizacji ob-
razéw sieciowych twierdzi, ze to jest dobrze znany mu mechanizm,
kiedy w srodowisku nieartystycznym pojawiaja sie nowe tworcze
jednostki, ktorych status artystyczny zostanie potwierdzony do-
piero z czasem. Nowe medium, jakim sa media spotecznosciowe,
daje pewnego rodzaju wolnosc¢, ktérej nie potrafig wykorzystac
wspotczesni artysci. Wobec ich bezradnosci artystami tych cza-
sow stajg sie uzytkownicy Facebooka®.

By¢ moze problem ze swobodng manifestacja swoich pogla-
dow w obszarach tworczej wizualizacji polega tym, ze swiadomi
twdrcy nie tworzg w tajemnicy, pod przykrywka autora anonimo-
wego profilu, ktorymi na 0got sg nowi twoércy wizualni wskazy-
wani przez Robakowskiego. Ta wtasnie anonimowos¢, ktora jest

87 M. Filiciak, A. Tarkowski, Dwa zero..., s. 13.

% Na podstawie wypowiedzi Robakowskiego podczas spotkania autorskiego
13 czerwca 2019 roku w Fundacji Profile w Warszawie, w czasie jego eks-
pozycji Co jeszcze moze sie wydarzyc.
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wszechobecna w internecie, wzbudzata zainteresowanie krytycz-
nym wypowiadaniem sie na dowolne tematy, a szczegdlnie takie,
ktore sg medialnie aktualne. Forma obrazowa i tatwosc cyfrowego
przetwarzania obrazu za pomoca rosnacej liczby aplikacji do ich
obrobki stata sie jednym z ulubionych mechanizmoéw krytyki wsrod
uzytkownikow medidw spotecznosciowych. Autorzy publikujacy
takie tresci, swiadomie lub nie, korzystaja z prawa do anonimatu,
czyli publikacji tresci bez podawania nazwiska lub pod pseudo-
nimem. Specyfika funkcjonowania mediow spotecznosciowych
najczesciej w takich sytuacjach uniemozliwia pociggniecie do
odpowiedzialnosci takiego autora, ktory podejrzany jest o naru-
szenie prawa, gdyz korzystanie z serwisow spotecznosciowych
jest mozliwe w sposéb anonimowy, a reqgulacje prawne dopusz-
czajg anonimowe zamieszczanie tresci®®. Te dwie zmienne czynig
srodowisko anonimowych tworcow internetu bezkarnym, a brak
konsekwencji, naturalny juz dla ich dziatalnosci, sprzyja tworczej
swobodzie pracy.

Kontrowersyjna kolekcja memoéw nieznanych autoréw Fa-
cebooka, ktorg zebrat Robakowski, komentuje w duzej mierze
srodowisko polityczne i w pewnym sensie wpisuje sie w dziata-
nia satyryczne, ktore podobnie jak fanart sg dopuszczalng forma
tworczego komentarza. Inaczej jednak rezonujg opracowania ob-
razow na bazie przedstawien religijnych, ktore w dobie radykaliza-
cji religijnych sa czestym zarzewiem konfliktow na tym tle.

8 G. Tylec, Odpowiedzialnos$¢ oséb trzecich za naruszenie prawa autorskiego
w Internecie, [w:]Internet a prawo autorskie, s. 86.
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Szerokim echem odbita sie sprawa rozpowszechniania wize-
runku Matki Boskiej Teczowej w formie naklejek przez trzy aktywist-
ki wokot kosciota w Ptocku. Dopdki wizerunek Matki Boskiej z te-
czowag aureolg nie wychodzit poza internet, nie wzbudzat wielkich
kontrowersji, ale gdy tylko pojawit sie w przestrzeni realnej skon-
czyto sie procesem aktywistek, ktore ostatecznie uniewinniono.

Podobna sytuacja zagrazata autorowi oktadki tygodnika
Wprost” z 1994 roku, ktory do wizerunku Matki Boskiej dodat ma-
ske gazowa. Wowczas stwierdzono, ze autor wcale nie zamierzat
obrazi¢ niczyich uczuc¢ religijnych i postepowanie zostato umo-
rzone. Osoby urazone nie poprzestaty wowczas na wnioskach pro-
kuratury i sprawa trafita do Europejskiej Komisji Praw Cztowieka,
ktora ostatecznie zamkneta temat, uznajagc decyzje prokuratury
za stuszna®™.

Wszystko wskazuje wiec na to, ze panuje ogdlne przyzwolenie
prawne i spoteczne na bezkarne obrazowanie tematéw o kazdej
niewygodnej tresci w internecie, ale juz ich realna formuta moze
spotkac sie z konsekwencjami prawnymi.

Niewatpliwie obraz wraca do task komunikacji. Przed poja-
wieniem sie pisma lub dla nieczytajacych petnit juz kiedys funk-
cje komunikacyjna, kiedy to miat relacjonowac¢ czy upamietniac
wydarzenia. Pismiennictwo i czytelnictwo uwolnity obraz od spra-
wowania tej funkcji, a tworzenie sztuki dla samej sztuki, wolnej od

% D. Bychawska-Siniarska, D. Gtowacka, Wolnos¢ artystyczna. Praktyczny
przewodnik, Helsinska Fundacja Praw Cztowieka, Warszawa 2014, s. 19.
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wszelkich warunkéw i zaleznosci stato sie mottem wspoétczesnych
artystow. Jednak nowe srodki komunikacji i skok technologicz-
ny stworzyty nieznane dotgd przestrzenie obrazowania, ktérych
zasady nie wspotgrajg w wizjg obrazowania wiekszosci wspot-
czesnych artystéw tworzacych poza siecia. Przyspieszajacy nurt
komunikacji w przestrzeni mediow spotecznosciowych wymaga
skracania tekstow, zastepowania go obrazami niezbednymi do
szybkiego odbierania informacji. Dodatkowo przymus ciagtej ak-
tualizacji danych, a wiec i obrazowania w strefie komunikacji spo-
tecznejinternetu, w obliczu zaspokojenia niedoborow zwigzanych
z zapotrzebowaniem na obraz sankcjonuje jego powtarzalnose,
anonimowosc¢ i multiplikacje. Wszystko jednak pod warunkiem, ze
takie oblicze tworczosci nie wychodzi poza internet, gdzie mozna
twaércow profesjonalnych miesza¢ zamatorami, a prawo odpowia-
da cichym przyzwoleniem na kontrowersyjne dzieta w szarej stre-
fie autorstwa, ktorych regulacja jest nadal ucigzliwa.

Kultura sieciowa nie pozostaje jednak w sieci nazawsze i post-
medialne oblicza jej wytwordw poddane zostajg w kohcu klasycz-
nej krytyce artystycznej. Kolekcje do tej pory istniejgce tylko
w swiecie wirtualnym trafiajg do przestrzeni realnej, na ulice i do
galerii. Artysci wizualnie wchodzg w nowe $srodowisko obrazowa-
nia, a nowi tworcy z przestrzeni wirtualnej zostajg zauwazani w in-
nej przestrzeni, dochodzi do konfrontacji starych zasad z nowymi,
gdzie sztuka z przestrzeni mediow spotecznosciowych domaga
sie usankcjonowania.






rozdziat 6

NARCYSTYCZNE
MEDIA

Kluczowa funkcjg mediow spotecznosciowych, na rowni z ko-
munikacyjng, jest funkcja prezentacyjna. O ile w klasycznych
mediach masowych, takich jak radio, kino, telewizja, gdzie pre-
zentacja jest mozliwa tylko w jednym kierunku, jej przedmiotem
na 0got byty i sg nadal produkty. Tymczasem w mediach spotecz-
nosciowych honorowe miejsce prezentacji zajat sam uzytkownik.
Tworzenie wtasnego profilu, a wiec prezentowanie siebie, jest
pierwszag aktywnosciag niezbedna do uczestnictwa w strukturach
nowych mediow. Oczywiscie produkty nadal roszcza sobie miejsce
do prezentacji w kazdych mediach, o co usilnie zabiegajg przedsta-
wiciele marketingu, jednak niepodwazalne pierwszenstwo w ser-
wisach spotecznosciowych nalezy do uzytkownika. Najlepszym
dowodem na to jest silnie rozwinieta dziatalnos¢ influencerow
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w tej przestrzeni, ktorzy to dopiero po zdobyciu popularnosci wia-
sng 0sobg moga jej czes¢ przekierowac na wybrany produkt.

Prezentowanie siebie i sledzenie prezentacji innych nada-
je mediom spotecznosciowym narcystyczny wymiar, ale zeby
dokonac¢ analizy nowej przestrzeni obrazowania w tym wtasnie
kontekscie, nalezy odswiezy¢ samo rozumienie narcyzmu, ktore
podlega ciggtym przemianom w zaleznosci od tendencji naukowo-
-kulturowych w danej epoce. Mit o pieknym chtopcu obojetnym na
uczucia innych, nieszczesliwie zakochanym w swoim wizerunku,
dat poczatek niezliczonym interpretacjom w literaturze, sztukach
wizualnych czy psychologii.

Wspotczesnie narcyzm jest powszechnie rozumiany jako za-
burzenie osobowosci i nie kojarzy sie pozytywnie mimo pieknej
nazwy. Amerykanscy psycholodzy Jean Twenge i Keith Campbell
nazywajg go epidemia, a Uniwersytet Humanistycznospoteczny
SWPS podaje, ze 1-5% swiatowej populacji cierpi na zaburzenia
osobowosci typu narcystycznego®. Narcyzm, rozumiany jako za-
burzenie psychiczne, to nadmierne skupianie uwagi na samym
sobie, co utozsamiane jest najczesciej z samolubnoscia, brakiem
empatii wobec innych, préznoscia, egoizmem czy samozadowo-
leniem. Juz w latach 70. Christopher Lasch, tworca pojecia kul-
tura narcyzmu, przestrzegat przed tak pochopnym sytuowaniem
narcyzmu wsrod tych cech, ktére wéwczas pozbawiaty go jego

% Szerzej na temat wspotczesnego narcyzmu pisze dr Artur Patrzylas:
https://forsal.pl/artykuly/1028307,millenialsi-pokolenie-narcyzow-
-wplyw-narcyzmu-na-rynek-pracy.html| [21.10.2021].


https://forsal.pl/artykuly/1028307,millenialsi-pokolenie-narcyzow-wplyw-narcyzmu-na-rynek-pracy.html
https://forsal.pl/artykuly/1028307,millenialsi-pokolenie-narcyzow-wplyw-narcyzmu-na-rynek-pracy.html
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psychologicznego i socjologicznego znaczenia®. Powszechne
odczytywanie narcyzmu zdaje sie przeslizgiwa¢ zaledwie po cy-
nicznych wizerunkach mitycznego narcyza.

Chociaz popularne teorie psychologiczne sag dzi$ powszechnie
znane, to jednak kontekst socjologiczny wymaga ciagtej aktuali-
zacji, gdyz pojecie to jest nadal trywializowane i kojarzone pejora-
tywnie. Osoby z takimi sktonnosciami mozna przeciez zobaczy¢
w pozytywnym Swietle jako pewne siebie, asertywne, pozytywnie
nastawione, btyskotliwe i zazwyczaj towarzyskie.

Najwazniejszym kontekstem socjologicznym wspotczesnego
narcyzmu zdaja sie by¢ wtasnie media spotecznosciowe, miejsce
samoprezentacji, obszar bedacy obiektem nowych zjawisk oraz
badan socjologicznych. Kulture narcyzmu reprezentuje sukces
jednostki i zaspokajanie wtasnego ego jako nadrzedne jej warto-
$ci, anowe media zdaja sie wzmacniac kluczowe cechy wspotcze-
snych narcyzow, na co prébuje zwréci¢ uwage dr Elias Aboujaoude,
psychiatra z Uniwersytetu Stanford. W jego opinii osobowosci
ksztattowane w srodowisku online cechuje mania wielkosci wraz
zpoczuciem braku granic, wyrazna lekkomyslnosc i podejmowanie
znacznie wiekszego ryzyka niz ma to miejsce w $wiecie realnym®.

Wzrostowa tendencja zaburzen narcystycznych niewatpli-
wie jest wspierana przez nowe medium, ale poza wszystkimi

92 C. Lasch, Kultura narcyzmu. Amerykanskie Zycie w czasach malejgcych
oczekiwan, Wydawnictwo Akademickie SEDNO, Warszawa 2019, s. 76.

% E. Aboujaoude, Wirtualna osobowos$¢ naszych czaséw. Mroczna strona e-oso-
bowosci, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2012, s. 40.
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negatywnymi opiniami, zagrozeniami, z ktérymi oswajamy sie
spotecznie oraz uczymy sie je kontrolowac, nalezy zauwazy¢ zu-
petnie nowy kontekst transparencji. Kazdy uzytkownik mediow
masowych do tej pory marginalizowany, niezauwazalny, w nowej
odstonie mediow, gdzie kazda jednostka jest widoczna ma szanse
zaistnie¢ tak jak nigdy do tej pory®. Jednak rygor ciaggtej aktuali-
zacji danych zobowiagzuje uzytkownikow do odkrywania coraz to
nowych aspektow wtasnej osobowosci lub wizualnosci, zmusza
do coraz wiekszego ekshibicjonizmu. O ile socjologowie z natury
rzeczy koncentrujg sie na negatywnych skutkach tego stanu, to
rzecz zupetnie inaczej ma sie w sferze wizualnej analizy.

Narcystyczne tendencje od zawsze byty przypisywane arty-
stom, co moze udowodni¢ chociazby historia portretowania in-
nych i siebie samego, i dlatego Swiadomos¢ ta pozwala artystom
i krytykom sztuki spojrzec¢ inaczej na wizualny ekshibicjonizm, od-
czarowac jego powszechne potepienie, odnalez¢ w nim aspekty
warte uwagi, watki istotne, ktére kreujg nowa kulture.

Wspdétczesni tworcey, ci wpisani w nowe media spotecznoscio-
we, sg tak samo narcystyczni jak wszyscy inni uzytkownicy. W swo-
ich wizualnych przedstawieniach dziataja jednak bardzo swiado-
mie, analizujg wirtualng kulture pokazywania, i to nie tylko poprzez
pokazywanie samych siebie, ale wtasnie poprzez prezentowanie
samego zjawiska oraz prowokowanie do jego analizy.

% Szerzej na temat kultury transparencji, szczegolnie w kontekscie klasycz-
nych mediow w: M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2005, s. 166.



6.1. WIRTUALNY PORTRET

Sposobem obrazowania, ktory moze by¢ wspdélng ptaszczyzna
do analizy z perspektywy trzech ujec: przedstawien w przestrzeni
nowych mediow, obrazowania rozumianego przekrojowo w histo-
rii sztuki oraz odbicia socjologicznych trenddw kulturowych jest
portret. Oczywiscie najbardziej interesuje mnie ten w srodowisku
nowych mediow, ale bez kontekstow historyczno-kulturowych nie
sposob zdefiniowac¢ nowych jego form.

Analizujgc portret jako staty element wizualnej obecnosci
w mediach spotecznosciowych, przede wszystkim odnosi¢ sie
mozna do portretu rozumianego szerzej w sztukach plastycznych.
W koncu juz pierwsze przejawy tworczosci wizualnej nawigzywaty
do tego rodzaju obrazowania, na co wskazujg jaskiniowe malowi-
dta przedstawiajgce towcow podczas polowania lub ich zdobycze.
Portret tez odbyt dtuga droge w stuzbie religii i polityki jako jedy-
ne narzedzie prezentowania swietych lub popularyzowania chwaty
monarchdw, w czasach gdy nie istniata jeszcze fotografia i media
masowe. Z czasem portret przedstawiajacy gtownie podobizne,
zaréwno w kontekscie fizycznym, jak i emocjonalno-psychicznym,
stat sie nosnikiem spotecznych i kulturowych tresci danej epoki.

Nie tylko jednak potezna historia portretu sktania mnie do po-
szukiwania poréwnan w sztuce, ale i wspotczesne trendy wizualne
wydajg sie przenikac ze sztuki do kultury popularnej i masowej lub
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naodwrot - masowe trendy popularyzowane przez media spotecz-
nosciowe znajdujg odzwierciedlenie w sztuce instytucjonalnej.

Mozna by nawet przewertowac historie portretu wzgledem
epok i form, ale taka systematyzacja jest jeszcze nie mozliwa
w odniesieniu do $wiezego medium spotecznosciowego oraz nie-
zliczonej masy przypadkow. O ile tworcow portretu z historii sztu-
ki prawdopodobnie mozna by policzy¢ i zrozumiale pokategory-
zowac, to juz twdrcow portretow wirtualnych, nawet policzonych
algorytmicznie na podstawie statystyk o liczbie uzytkownikow,
trudno bytoby formalnie selekcjonowac.

Zatem system porownywania moze by¢ tylko wyrywkowy,
oparty na subiektywnie popularnych przejawach obrazowania
w historii rozwoju mediow spotecznosciowych lub skupiajacy sie
na poszczegoélnych zagadnieniach wizualnych w tym srodowisku.

Ostatecznie jednak taka baza historyczna rozwoju portretu
w mediach spotecznosciowych z pewnoscia doczeka sie gtebszej
analizy, a naten moment mozna usystematyzowac to, co juz zaist-
niato i byto motorem do rozwoju tej formy obrazowania w ogole.

Chronologiczng os portretu otwiera koniecznos¢ funkcjono-
wania uzytkownikow jako unikatowego bytu w strukturze mediow
spotecznosciowych. Jednoczesnie nie mozna przyja¢ pojedyn-
czego portalu w budowaniu tej chronologii, bo ich popularnosc¢
i zywotnosc¢ jest zroznicowana i niestabilna, ale mozna dokonac
przegladu kilku zjawisk istotnych historycznie.

Najpopularniejszym i by¢ moze honorowym obszarem portre-
towania w sferze mediow spotecznosciowych jest obraz profilowy
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uzytkownika, wizualny awatar wtasciciela konta, ktory od poczat-
ku funkcjonowat jako portret identyfikacyjny danej osoby. Taka
formalna struktura i podejscie do uzytkownika kojarza sie z pew-
nym rodzajem wirtualnego dokumentu tozsamosci, ktory zwykle
opatrzony jest zdjeciem profilowym twarzy oraz podstawowymi
danymi. W tym przypadku dane s uzaleznione od rodzaju me-
dium, np. na Instagramie charakter konta mozemy kategoryzo-
wac jedynie prostym opisem, a juz na Facebooku w zaleznosci od
preferencji mozemy wylistowac szereg informacji o sobie, takich
jak np. stan cywilny, miejsce zatrudnienia, byte miejscazatrudnie-
nia, edukacja - z doktadnoscig co do szkot i rocznikéw, oznaczeni
cztonkowie rodziny, miejsce zamieszkania itd.*® W naszym kraju
ciekawym prototypem takiego modelu byt portal Nasza Klasa,
gdzie schemat profilu uzytkownika mozna by poréwnac z legity-
macjg szkolng, bo najwazniejsze dane byty zwigzane z przynalez-
noscia do jakiejs szkoty i klasy, a zdjecia ustawiane przez uzytkow-
nikow jako awatary profilowe najczesciej przypominaty fotografie
legitymacyjne.

Tegorodzaju podejscie do oznaczania profilu uzytkownika mia-
to ewidentnie taki sam charakter jak portret plastyczny w sztuce
dawnej, ktory miat poswiadczyc¢ istnienie jakiej$ osoby. Wowczas
w zaleznos$ci od epoki i przeznaczenia portretu dana postac poza
podobizng wizualng opatrywana byta réznymi atrybutami. Jesli
byty to obrazy przedstawiajgce osoby Swiete, to czesto osadzane

% Zasady konfiguracji profilu ulegajg ciggtym zmianom, ale ten ogolny zarys
byt aktualny na dzien opisu[10.01.2021].
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byty w nierealnych sytuacjach(np. miedzy chmuramilub w magicz-
nym oswietleniu), chyba ze jak w renesansie, gdzie wiara doktry-
nalna szukata sposobdw zblizenia do ludu, postacie swietych byty
przedstawiane jako zwykli $Smiertelnicy w wczesnych domach czy
ogrodach. Z kolei portrety postaci historycznych, monarchéw, po-
litykow, cztonkdéw bogatych rodow miaty rozstawiac lub utrwalac
pamiec o nich, dlatego tez portretowane osoby prezentowane byty
z odpowiednimi atrybutami. Pozycje polityczno-spoteczng spryt-
nie podkreslano elementami stroju, odznaczen, herbow, a cechy
charakteru prébowano odda¢ stosownym grymasem twarzy por-
tretowanego - serdecznym, surowym, majestatycznym - lub sytu-
acja, w ktérej mozna by go zastac, np. na koniu, podczas modlitwy
czy w trakcie karmienia zranionego ptaszka. W czasach zawiera-
nia zwigzkow matzenskich ze wzgleddw politycznych, nadworni
malarze obarczeni byli wyjatkowg odpowiedzialnoscig, bo np. na-
malowany przez takiego tworce portret miat poswiadczac o ce-
chach przysztych wybrankow mieszkajacych zbyt daleko, zeby po-
drozowac przed slubem. Takiej rangi malarze bardzo czesto poza
dobrym warsztatem i rzetelng obserwacjg musieli mie¢ zdolnosc¢
korygowania niedoskonatosci w taki sposéb, aby nie przeina-
czy¢ 0golnego wizerunku postaci. Ale czy ta $mieszna praktyka
nie wydaje sie analogiczna do wspodtczesnego korygowania czy
upiekszania wizerunkow? Poza drobnymi wyjatkami, uzytkownicy
mediow spotecznosciowych, ktorzy decydujg sie na identyfikacje
swojego profilu ze swojg osobg, zwykle wykorzystujg fotografie
najlepsze z mozliwych, te, na ktérych wychodza korzystnie. Nie-
krepujacg praktyka stato sie robienie zdje¢ do skutku, az wyjdzie
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odpowiednie lub korygowanie ich za pomocag narzedzi cyfrowych.
Kazdy moze tez pobrac aplikacje, ktéra zaoszczedzi czas na ewen-
tualne pozniejsze poprawki i juz podczas ustawiania sie przed
obiektywem automatycznie rozswietli oczy, wygtadzi zmarszczki,
czy doda rumieniec. Wszystkie te mechanizmy doskonale wpisuja
sie w potocznie rozumiany schemat narcystycznych tendencji.

Wydawac by sie mogto, ze prawdziwym wizerunkiem cztowie-
ka jest wytacznie jego rzeczywista postac, z krwi i kosci, o okre-
$lonej wizualnosci, nieskorygowanej w statycznym kadrze, o okre-
slonych cechach charakteru, gtosie, sposobie poruszania sie.
Stowem: autentyczna. Ta wtasnie autentycznos$c¢, przypisywana
rzeczywistoscirealnej, wygrywa tu z osobowosciag wirtualng, kto-
rej autentycznosc jest nieustannie podwazana, uwaza sie jg za te
wykreowana. Bo prawda jest, ze tatwiej podszy¢ sie pod inng 0so-
be w rzeczywistosci wirtualnej - jest to istotny problem w przy-
padku niebezpiecznych zachowan, ktére pojawity sie w czasach
rozwoju nowej wersji internetu web 2.0, ale na szczescie nie sgjuz
bezkarne, bo réwnolegle rozwijajg sie narzedzia kontroli i monito-
ringu sieci, umozliwiajgce takze namierzanie osob stanowigcych
takie zagrozenia.

Czy tojednak oznacza, ze powinnismy z gory zaktadac, iz kazdy,
kto kreuje swdj profil osobowy online niezupetnie zbieznie do pro-
filu rzeczywistego, chce oszukiwac, podszyc¢ sie pod kogos innego
lub nadac sobie cechy nieprawdziwe? Zwrdé¢my uwage, ze wizeru-
nek realny jest bardziej subiektywny ze wzgledu na sposoéb jego po-
znania. Nie kazdg osobe mozemy poznac dostatecznie dobrze, aby
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mie¢ peten poglad o niej, a nawet czesto mamy mylne wyobrazenie
o wielu osobach z racji zbyt powierzchownej obserwac;ji.

0t6z osobowos¢ wirtualna moze by¢ znacznie pojemniejsza
baza danych dotyczacych danej postaci. Szczegélnie w przypadku
charakteréw skromnych w relacjach werbalnych lub na tyle ztozo-
nych, ze trudnych do obiektywnej oceny. Bo to wtasnie na profilu
wirtualnym mamy mozliwos$¢ ujawnienia swoich cech bez ocze-
kiwania na odpowiedni poziom znajomosci werbalnej, na ktérym
zwykle dochodzi do lepszego poznania.

Ciekawym zjawiskiem, niemozliwym w ,realu”, jest multipli-
kowanie swojej postaci, co jest juz powszechne w rzeczywistosci
wirtualnej. 0t6z nasza wielowymiarowa obecnos¢, rownolegte
funkcjonowanie w ,realu” i ,wirtualu” - przetozyto sie bezposred-
nio na multiobecnos¢, gdzie kazdy moze miec kilka swoich odpo-
wiednikow wirtualnych, w zaleznosci od potrzeb. Zwykle korzy-
stamy rownolegle z kilku portali spotecznosciowych, kazdy z nich
moze mie¢ nieco inng funkcjonalnosc¢ i przeznaczenie, aw ramach
kazdego mozemy miec kilka kont - bo jest to czesto wygodniej-
sze i czytelniejsze. Zatem to rozdrobnienie osobowosci na wiele
wariantéw nie musi by¢ wcale oszustwem, a raczej petng baza
ztozonej osobowosci, ktorej nie sposdéb w tak przejrzystej formie
pokazac w realu.

Kolejnym istotnym punktem na osi rozwoju portretu wirtu-
alnego, zaraz po profilowym awatarze oraz multiobecnosci, jest
portret wykonywany przez siebie, powszechnie nazywany selfie.
Kierowanie obiektywu w swoim kierunku nie jest jednak praktyka
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wyksztatcong w przestrzeni mediéw spotecznosciowych, bo przed
ich powstaniem artysci nowych mediow niezwykle czesto sami
stawali sie tworzywem swej tworczosci. Nieco inny, ¢wiczenio-
wy charakter miato portretowanie siebie samego przed skokiem
technologicznym i powszechnym uzyciem nowych mediow, kiedy
to rysownicy i malarze musieli trenowac warsztat. Pozowanie mo-
delki lub modela nie zawsze byto mozliwe, a ¢wiczenia nad naj-
lepszym oddaniem anatomii ciata, struktury skory, Swiattarozkta-
dajaceqo sie na sylwetce, czy charakteru ukrytego w spojrzeniu,
czyli akademickie podejscie do warsztatu, byto domeng wszyst-
kich styli przed pojawieniem sie awangardy. Stad niemal kazdy
zapisany w historii malarz z tego okresu miat w swoich zbiorach
wtasny autoportret, ktory niekoniecznie tworzyt na wtasng chwa-
te, ale jako ¢wiczenie warsztatu malarskiego.

Stworzone przez awangarde nowe ramy sztuki, wykorzystanie
przez artystow nowych narzedzi obrazowania oraz rozkwit per-
formance i happeningu rozpoczety okres wykorzystywania ciata
artysty w znacznie szerszym kontekscie niz sam autoportret.

Po wtasne ciato jako 0s prezentacji eksperymentow artystycz-
nych siegali tworcy zwigzani z performance, tacy jak Marina Abra-
movic, Jerzy Beres, Carolee Schneemann czy duet artystyczny
KwiekKulik, ktérzy podczas dziatan z gory zaktadali ich zapis fo-
tograficzny lub wideo, aby koncepcja ta mogta przetrwac dtuzej
niz samo wydarzenie. Wéwczas portretowanie siebie samych nie
miato intencji prezentacyjnych, ale niewatpliwie wymagato postu-
giwania sie wtasnym wizerunkiem dla prezentowania idei. Sama
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przestrzen po dziataniu nie miataby czytelnego znaczenia, gdyby
dokumentacja nie prezentowata artystow w akcie dziatania.

Samo dokumentowanie w celach rozpowszechniania nie byto
jednak jedyna sytuacja prezentacji samego tworcy. Wraz zusamo-
dzielnieniem sie fotografii i wideo jako narzedzi artysty portrety
autorow stawaty sie elementem dzieta, gdzie tworca byt jego two-
rzywem. W pracach Ewy Partum, Jézefa Robakowskigo czy Bru-
ce’a Naumana wizerunek artysty, samego siebie, funkcjonuje jako
element komunikatu, jako obiekt sztuki bez wzgledu na dziatania
poza strefg obrazowania.

Prezentacja siebie samego ewoluowata wiec w twoérczosci
artystow jeszcze zanim pojawity sie media spotecznosciowe,
ale niewatpliwie to pojawienie sie serwiséw spotecznosciowych
oraz koniecznosc utworzenia konta, a dalej funkcje prezentacyjne
zmienito pojecie autoportretu w selfie. Skoro $wiat stat sie ob-
razem, jak twierdzi Heidegger®, to wspotczesny narcyzm maégtby
polegac¢ na mozliwie najwiekszej liczbie swoich obrazow.

Wizerunek prezentowany za posrednictwem medidéw spo-
tecznosciowych jest wykreowany przez jego twdrce i wpisuje sie
w stworzong przez Rosalind Krauss w latach 70. teorie estetyki

% Wedtug Martina Heideggera w okresie nowozytny, kiedy to cztowiek jest
centralnym bytem sprawczymion decyduje o stwarzaniu i przedstawianiu
Swiata, Swiatem jest jego obraz, czyli $wiatoobraz, byt postawiony przed
soba. Petny esej filozofa: tenze, Drogi Lasu, Fundacja Aletheia, Warszawa
1997, s. 67.
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narcyzmu. Nowe media daty upust sktonnosciom ekshibicjoni-
stycznym, a gtéwnym motywem takich praktyk stata sie potrzeba
akceptacji, ktorej to, podobnie jak wielu innych socjologicznych
zZwigzkow, poszukujemy w rzeczywistosci wirtualnej. Autoportret
stat sie czescia kultury wizualnej, a powszechne publikowanie sel-
fie stworzyto nowg estetyke portretowania w mediach spotecz-
nosciowych w podziale na uzycie okreslonych formatow i filtrow.
Zjawisko to jest najlepszym przyktadem zbiorowego narcyzmu?®.
Z technicznego punktu widzenia kluczowym bodzcem do roz-
woju selfie byto wprowadzenie aparatow telefonicznych z funkcja
fotografowania, a nastepnie uzbrojenie ich w drugi obiektyw, ktory
utatwia fotografowanie siebie samego zjednoczesnym podglagdem
ustawien®. Ten proces przypomina odbijanie wizerunku w lustrze,
w ktérym przegladamy sie, zeby sprawdzi¢, czy dobrze wygladamy,
przed nim poprawiamy swoj wizerunek, prognozujemy, jak bedzie-
my odebrani przezinnych. Wtasnie potrzeby narcystyczne poczat-
kowo byty gtéwnym motorem napedowym rozwoju tego rodzaju
portretowania. Wowczas przypisywano mu wiele negatywnych
cech - jakoby taki sposob portretowania i publikowania wtasne-
go wizerunku byt substytutem popularnosci, ktorg uzytkownicy
nigdy nie mieliby szans cieszy¢ sie w rzeczywistosci. Selfie wraz

% A. Rucinska, W. Tatarczuk, Czego sie dowiedziates z Facebooka?, Galeria
Arsenat, Biatystok 2018, s. 9.

% M. Demartin, Selfie, narcystyczne kreowanie wizerunku w Internecie, czy
nowoczesne pojecie estetyki w fotografii?, ,Media, Biznes, Kultura: dzien-
nikarstwo i komunikacja spoteczna” 2017, nr 2, s. 107.
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z szeregiem filtrow korekcyjnych oraz wspomnianym juz zwycza-
jem robienia zdje¢ do skutku pomaga sztucznie estetyzowac wi-
zerunek przed publikacja. Taki rodzaj promowania wtasnej 0so-
by nazywany jest w krytyce uprzedmiotawianiem uzytkownikéw,
czyniac z nich towar, ktory probuja sprzeda¢ budowanej wokot
swego konta spotecznosci. Forma zaptaty sa tutaj lajki, serduszka
i komentarze, ktore majg zaswiadczac o spotecznej atrakcyjnosci
uzytkownika®,

Niezaleznie jednak od tego, jak wiele negatywnych opinii na te-
mat selfie zostato sformutowanych, nie mozna przejsc¢ obojetnie
obok tak kolosalnego zjawiska, kwitujgc go jako fala pustoty, ktérg
ludzkosc¢ probuje zapetni¢ swoim wizerunkiem.

Srodowiska artystyczne, ludzie szczegéinie wrazliwi na sfere
wizualng, a wiec i te, ktéra zaczyna dominowa¢ w mediach spo-
tecznosciowych, nie moga tego zjawiska przemilczec¢ czy zignoro-
wac. Artysci musza zajac jakies stanowisko, bo przestrzen mediéw
spotecznosciowych jest miejscem wspolnym, w ktérym réwniez
zaczyna pojawiac sie materia tworcza, a sztuka ma tez wymiar
edukacyjny i spoteczny, wiec w tak szerokim gronie odbiorcow jej
przedstawiciele sg wrecz zobowigzani do odnoszenia sie wzgle-
dem dominujacych tam sposobdéw wizualizacji.

Portretowanie towarzyszyto artystom zawsze i przeszto
wiele dziejowych zmian, wraz ze zmianami w sztuce, w jej teorii

% M. Szpunar, Kultura cyfrowego narcyzmu, Wydawnictwa AGH, Krakow 2016,
s. 146.
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i praktyce, zmieniato sie podejscie do portretu od ujecia klasycz-
nego i ¢wiczeniowego po to zblizone do nowej wizji Heideggerow-
skiego swiataoobrazu oraz to, w ktérym narzedzia nowych mediow
staja sie narzedziem twdrczego wyrazania sie artystow.

By¢ moze powszechna socjologiczna krytyka spopularyzo-
wanego selfie nie bytaby tak bezwzgledna, gdyby sposob pracy
z wtasnym ciatem i jego wizerunkiem przez awangardowych ar-
tystow byt powszechnie znany i rozumiany. Jednak we wspolnej
przestrzeni mediéw spotecznosciowych nie mozna oczekiwac od
wszystkich uzytkownikow znajomosci historii sztuki.

Do polemiki w temacie krytyki selfie muszg stana¢ wiec ci ar-
tysci, ktorzy na temat takiego sposoby obrazowania wiedza naj-
wiecej. Nie wszyscy jednak z nich, tych, ktorzy pracujg z wtasnym
wizerunkiem i swoim ciatem, weszli w relacje z nowym medium.
W grupie artystow podejmujacych sie polemiki na temat selfie
znajdujg sie zatem najczesciej aktualnie aktywni tworcy, dla kto-
rych srodowisko serwisow spotecznosciowych jest z jednej stro-
ny przestrzeniag tworcza, ale tez zwyczajnym srodowiskiem spo-
tecznej obecnosci. Ta grupa autorow poprzez wtasne dziatania
twdrcze tagodzi krytyczna tyrada selfie, ttumaczac rozwoj obrazu
siebie samego, ktory zostat poddany analizie w tym srodowisku
na dtugo przed rewolucja 2.0. Ich perspektywa na kontekst obra-
zowania swojeqgo ciatajest znacznie szersza, a socjologiczna pod-
stawa awangardowych prekursorow samoobrazowania pozwala
stosunkowo tatwo temat ten rozpowszechni¢ w nowym srodowi-
sku o jeszcze wiekszym socjologicznym fundamencie.



6.2. NARCYSTYCZNA KOBIECOSC

Przewarzajgco czesto w historii sztuki gtosem artystow byt
gtos mezczyzn, jak zresztg w wielu innych sferach nauki i sztuki.
0d czasow jednak awangardy trudno nie zauwazy¢ usilnych staran
o stosowanie zasady parytetu, a w biezgcych dziataniach zwigza-
nych z obrazowaniem w mediach spotecznosciowych obserwu-
jemy niezwykle wyrazng obecnosc¢ kobiecego gtosu w tematach
zwigzanych z nowymi zjawiskami w sztuce.

Ten wyrazny gtos kobiet jest przede wszystkim zwigzany z ru-
chem feministycznym, bo obrazowanie siebie czy tezodwotywanie
sie przez artystki do ciata kobiecego dojrzewato w toku odzyski-
wania zawtaszczonej cielesnosci przez kanony spoteczne i przy-
wracania jej rugowanych dotychczas kontekstow.

Szczegolnie w naszej polskiej kulturze rola kobiety, ale tez
obywatela, na co zwraca uwage Agata Araszkiewicz, daleka jest
od indywidualnego emancypowania wolnosci, koncentrujac sie na
cierpieniu i ofierze najchetniej w rozumieniu zbiorowym?'.

Kulturowe uciszanie indywidualnosci, przypisywanie kobie-
tom rol opiekunczychi cech pruderyjnych sukcesywnie rozbrajaja
same kobiety. Proces odzyskiwania wtadzy nad swojag kobiecoscia

1% A Araszkiewicz, Demokracja artystyczna, https://magazynszum.pl/demo-
kracja-narcystyczna/ [5.11.2021].
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w wydaniu kobiet artystek wpisat sie w sciezke rozwoju sztuki no-
wych mediow w ogdle. Tyle tylko, ze wszystkie nowe media przed
wciggnieciem naich liste mediéw spotecznosciowych nie dostar-
czaty takiej sity razenia zwigzanej z masowg publikacjg i rozpo-
wszechnianiem jak w chwili obecnej.

6.2.1. ARTYSTKA W OBIEKTYWIE

Whtasne ciato i wizerunek staty sie podstawowa materig twor-
czg artystek nowych mediow, ktére w swoich pracach manifesto-
waty feministyczne postawy na dtugo przed pojawieniem sie me-
diéw spotecznosciowych.

Druga fala feministycznych ruchow w Stanach Zjednoczonych
zbiegta sie z sankcjonowaniem sie narzedzi filmowych i rozwo-
jem performance w srodowisku artystycznym, co spowodowato,
ze kobiety artystki czuty sie w obowigzku reagowac na nastroje
spoteczne, wykorzystujgc takie narzedzia, ktére sg szczegdlnie
odpowiednie do masowego, spotecznego przekazu.

Ograniczony wizerunek kobiet, skoncentrowany na macierzyn-
stwie, matzenstwie i odpowiedzialnosci rodzinnej domagat sie
rozszerzenia i dopuszczenia do publicznej swiadomosci kobiety,
ktora posiada prawo bycia, kim chce, wyrazania sie w dowolny
Sposob, czy tez prezentowania i cieszenia sie swoja cielesnoscia.
W dalszej czesci przedstawie, w porzadku chronologicznym, kilka
przyktadow aktywnosci artystek skoncentrowanych na odzyski-
waniu wtasnego wizerunku.
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Afirmacje wtasnej cielesnosci wspaniale manifestowata Nata-
lia LL chocby w serii fotografii Fotografia intymna realizowanych
w latach 1968-1971 oraz w filmie Impresja z 1973 roku''.

Artystke interesowato pokazywanie ciata kobiecego takim jakie
faktycznie jest, bez sztucznej estetyzacji, szczegolnie w sytuacjach
intymnychi erotycznych, czyli tych do tej pory wymazywanych z kul-
turowego wizerunku kobiety. Podczas prezentacji artystka zblizata
swoje nagie ciato do obiektywu, przekraczajac granice zwyczajne-
go fotografowania i filmowania postaci, celowo przyblizajac kobieca
nagosc¢. W czasie nagrania potrzasata ciatem, sciskajgc poszcze-
goélne jego czesciniczym w nieskrepowanej zabawie erotycznej. Na-
talia LL oswaja widza z kobieta, ktora nie musi byc¢ tylko obiektem
mitosci macierzynskiej, ale rowniez zmystowej przyjemnosci. Tak
zaprezentowana nagosc przetamuje skostniaty schemat kulturowy,
w ktérym naga kobieta kojarzy sie zwyuzdaniem, a nawet pornogra-
fig. W wydaniu Natalii LL cielesna przyjemnosc¢ z obnazania i doty-
kania kobiecego ciata nie wydaje sie tak haniebnym czynem.

Powszechne idealizowanie kobiecego ciata zdyskredytowata
réwniez Lisa Steel w filmowym nagraniu Birthday Suit with Scars
and Defects z 19742, kiedy w dniu swoich 27. urodzin dokonata

0" Prace Natalii LL mozna obejrze¢ na stronie internetowej Muzeum Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie https://artmuseum.pl/pl/filmoteka/artysci/
natalia-I1[5.11.2021].

192 Fragment filmu jest dostepny na stronie internetowej School of Art In-
stitute of Chicago: https://www.vdb.org/collection/browser-artist-list/
birthday-suit-scars-and-defects[5.11.2021].
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dokamerowego przegladu wszystkich sladow i blizn, jakie zapisaty
sie dotychczas na jej ciele, datujgc i przytaczajgc faktyczne wy-
darzenia, ktore odcisnety widoczne pietno. Steel udowadnia, ze
ciato kobiety jest tak samo wystawiane na dziatanie zycia i przy-
krywanie jego szram pod makijazem czy ubraniem, oglagdaniem
ciata z daleka jest tylko forma kamuflazu, ktory zostat sztucznie
narzucony kobietom. Lisa Steel tak samo jak Natalia LL przekra-
cza granice komfortowej obserwacji i stawia swoje ciato niezno-
$nie blisko obiektywu, tak jakby nie stawata przed widzami, ale
przed lustrem, w ktorym chce doktadnie sie przejrze¢. Celowo
W nagraniu artystka najpierw prezentowata sie z daleka, a do-
piero po chwili podeszta blizej, zeby podkresli¢ réznice w odczy-
tywaniu kobiecego ciata z daleka i z bliska, czyli kiedy nie wida¢
szczegotow i kiedy widac je bardzo doktadnie, jakby ttumaczac
tym koniecznosc¢ przygladania sie kobietom z nowej, blizszej per-
spektywy.

Wielu waznych dokamerowych prezentacji dokonata rowniez
Leticia Parente, brazyliska artystka postugujaca sie gtéwnie na-
rzedziami wideo. Tylko w 1975 roku w kilku czarno-biatych filmach
zarejestrowanych na tasmach VHS pokazata uprzedmiotawianie
wizerunku kobiecego poprzez dostowne zastosowanie przypisa-
nych kobietom mechanizméw i rél. W filmie Preparagdo I, czyli
Przygotowania, artystka wykonata makijaz bardzo osadzony w ko-
biecej wizualnosci, tyle ze zrobita to na uprzednio zaklejonych
oczach i ustach, a dopiero na tak przygotowany podktad nato-
zyta taka wersje siebie, ktorej oczekuje opinia publiczna. Z kolei
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odpowiedni stroj i przyporzadkowany kobietom fach gospodyn do-
mowych komentuje w filmie In, gdzie sarkastycznie wiesza w sza-
fie swojego pokoju sweter razem z sobg, lub w filmie Marca Regi-
strada, czyli znak towarowy, podczas ktérego na wtasnej stopie
wyszyta napis ,MADE IN BRASIL". Parente w karykaturalny sposéb
przedstawita nadang kobietom spoteczng role gospodyn domo-
wych, na ktérych spoczywa obowigzek organizowania garderoby
razem z jej cerowaniem i uktadaniem w przestrzeni prywatnej,
ale tez umiejetnego przygotowywania sie na widok publiczny. Ta
ograniczona obecnosc¢ publiczna, przez zaklejony oczy i usta czy
przynalezno$¢ narodowa wyhaftowana na stopie zdradza rowniez
polityczny kontekst prac artystki, ktéra zwraca uwage na zniewo-
lenie kobiet w domowych czynnosciach kosztemich nieobecnosci
w sferze publiczne;j.

Krytyczny dyskurs w stosunku do ograniczania kobiecych
rél i wizerunkéw w latach 70. i 80. podjeta réwniez Ewa Partum
w swoich pracach fotograficznych, performance i wideo'®. Wie-
lokrotnie artystka podkreslata w nich dominacje mezczyzn i ich
pierwszenstwo w sferze publicznej, a w szczegoélnosci w srodo-
wisku artystycznym, kiedy to postanowita wystepowac publicz-
nie nago. W swoich fotokolazach z serii Samoidentyfikacja Par-
tum umieszczata swoj nagi wizerunek w przestrzeni miejskiej

103 Prace Ewy Partum mozna obejrzeé na stronie internetowej Muzeum Sztuki
Nowoczesnej w Warszawie: https://artmuseum.pl/pl/filmoteka/artysci/
ewa-partum [5.11.2021].
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Warszawy, czyli tam, gdzie na obnazona kobiete nie byto migjsca.
Nastepnie podczas wernisazu swojej wystawy faktycznie wysta-
pita nago, odczytujgc jednoczesnie deklaracje, ze w takiej formie
bedzie pojawiac sie na swoich wernisazach, dopdki pozycja kobiet
artystek na rynku sztuki i w obiegu muzealnym nie bedzie rowna
pozycji mezczyzn artystow'4.

XX wiek, na chwile przed pojawieniem sie mediow spotecz-
nosciowych, zamyka gtosny projekt sztuki cielesnej Orlan'®, kté-
rej hiperautonomiczne podejscie do wtasnego ciata, gdzie jego
wtascicielka jest jego kreatorka, wptywa na dojrzewanie wielu
kolejnych artystek juz w ekshibicjonistycznej sferze mediéw spo-
tecznosciowych. Orlan od zawsze pracowata na swoim ciele jako
tworzywie, interesuje jg autoportret nie tylko ten odbijany w zwy-
ktym lustrze, ale ten biologiczny i wprost wewnetrzny. Praca ar-
tystki jest poligonem eksperymentow artystycznym, ale bardzo
uporzadkowanych, to sztuka w procesie, rodzaj kontinuum, gdzie
zkazdg kolejng kolekcjg autorka zmienia wtasny organizm, traktu-
jac go jak przedmiot manipulacji, obiekt ready-made.

Kluczowym projektem, ktérego efekty wybrzmiewajg na-
dal w kolejnych pracach i ekspozycjach, jest La Re-incarna-
tion de Sainte-Orlan uruchomiony z poczatkiem lat 90. Orlan

104 K. Sienkiewicz, Ewa Partum ,Samoidentyfikacja”, https://culture.pl/pl/
dzielo/ewa-partum-samoidentyfikacja[5.11.2021].

% Prace Orlan mozna obejrze¢ na stronie artystki: https://www.orlan.eu
[6.11.2021].
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postanowita poddac sie serii operacji plastycznych, ktorych celem
byta korekta jej wizualnego wygladu w poszukiwaniu pieknaz dziet
renesansu i manieryzmu. Same zmiany, jakie dawaty te operacje,
nie byty jednak najwazniejsze, ale proces pracy na wtasnym ciele,
bo artystka w czasie zabiegdw byta przytomna i miata podglad na
monitor z obrazem zabiequ, czyli samo przegladania sie sobie od
wewnatrz i mozliwos¢ wptywania na ten wyglad byto kluczowym
aktem. Ponadto wykonywane zabiegi byty transmitowane na zywo
do Centrum Pompidou w Paryzu i do Centrum Mac Luhana w To-
ronto™®. Orlan postuguje sie nieraz religijnymi obrazami wydoby-
wajg stare kanony piekna, ale nie po to zeby im doréwnac, ale zeby
je sprofanowac, naruszy¢ to co uswiecone. Artystka udowadnia, ze
wspotczesna feministyczna percepcja moze zdominowac kanony
piekna narzucane przez historie i religie.

Prekursorki odzyskiwania kobiecego wizerunku za pomoca
sztuki nowych mediéw pokochaty mechanizm kierowania obiek-
tywu na siebie sama. Dopiero poznajac historie i metody ich pracy,
mozna zrozumiec, jak bardzo dalekie byty ich intencje od sztucznej
estetyzacji i jak powierzchowna jest socjologiczna ocena narcy-
zmu, ktory w tym kontekscie nabiera zupetnie innego wymiaru.
Spojrzenie kobiet artystek w obiektyw-lustro odszukuje kobiecag
tozsamos¢ w Swiadomosciich samych i Swiadomosci spoteczne;j.

108 . Biatkowski, Ciato jako przedmiot praktyk ascetycznych w sztuce wspoét-
czesnej(Opatka, Dudek-Ddrer, Orlan),[w: ]IDEA - Studia nad strukturg i roz-
wojem pojec filozoficznych XXIII, Biatystok 2011, s. 2017.
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Praca, jakg wykonaty artystki ,starych” nowych mediow przed
pojawieniem sie nowej przestrzeni mediow spotecznosciowych,
okazuje sie niezwykle zyznym gruntem, na ktorym rozkwitaja sel-
fie-feministki.

6.2.2. WYPELNIANIE | WYMAZYWANIE

Nowa przestrzen pokazywania siebie samego okazata sie zu-
petnie inng forma konfrontacji, opartg na publikowaniu z natych-
miastowa oceng. Ponadto jest miejscem wspdlnym, gdzie ttumnie
wkroczyta cata masa osobowosci o roznych pogladach i poziomie
Swiadomosci na temat autoportretu. Nowe medium niewatpliwie
rozbudzito sktonnosci narcystyczne wielu uzytkownikow, ktorzy
w nowej przestrzeni dostrzegli szanse zaprezentowania ulepszo-
nych wersji siebie. W konsekwencji pierwsze lata dziatalnosci me-
diow spotecznosciowych w sferze wizualnej, potgczone z rozwo-
jem smartfondéw z dwoma obiektywami, zdominowato selfie, czyli
fotografie siebie samych.

Dotychczas kobiety artystki walczyty ze stereotypami w prze-
strzeni medium fotograficznego i filmowego, czyli tego, ktore
artysci wspolnie wydzierali kinematografii. Nowa przestrzen oka-
zata sie starciem nie tylko z rownolegle dziatajgca grupa twér-
cow, ale niemal dostownie ze wszystkimi, bo liczba uzytkownikow
mediow spotecznosciowych zaczyna gonic liczbe catej populacji
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ludzkiej'””. Tych ,niemal wszystkich” nie mozna jednak rozpatry-
wac jako przeciwnikéw, bo propozycje artystycznych opracowan,
choc¢ nieraz zdarzajg sie by¢ przykra krytyka zjawisk popularnych,
w konsekwencji jest tworzona rowniez wtasnie dla ,tych niemal
wszystkich”.

Jedng z pierwszych kobiet artystek dziatajgcych na bazie
wtasnego wizerunku w mediach spotecznosciowych jest Amery-
kanka Amalia Soto, ktora juz jako nastolatka zaczeta publikowac
materiaty w internecie, a od 2009 roku regularnie zaczeta prowa-
dzi¢ swoje konto na Tumblr pod pseudonimem Molly Soda. Bedac
przedstawicielka pierwszego pokolenia dorastajagcego w statym
dostepie dointernetu, Soda traktuje serwisy spotecznosciowe jak
publiczny pamietnik. Pierwsze rekordy popularnosci bita w ser-
wisie MySpace'®, ale jak tylko pojawiaty sie kolejne mozliwosci
zaktadata konta na wszystkich istniejgcych platformach spotecz-
nosciowych, gdzie caty czas regularnie prowadzi swoje kanaty™®.

Materiaty, jakie umieszcza na swoich kontach Soda, czesto
wydajg sie niczym nie rozni¢ od catej masy amatorskich nagran,
ktore ludzie umieszczajg na swoich profilach, $piewajac i tanczac

07 Wedtug raportu We are social, https://datareportal.com/reports/digital-
-20271-global-overview-report [6.11.2021].

18 Wywiad przeprowadzony przez Sashe Geffen: https://thecreativeinde-
pendent.com/people/molly-soda-on-making-art-from-your-online-hi-
story/ [6.11.2021].

199 Aktywne konta artystki tatwo znalez¢ pod nazwa ,Molly Soda” na Facebo-
oku, Instagramie, Twitterze, Tumbrl, Vimeo, YouTube itd.


https://thecreativeindependent.com/people/molly-soda-on-making-art-from-your-online-history/
https://thecreativeindependent.com/people/molly-soda-on-making-art-from-your-online-history/
https://thecreativeindependent.com/people/molly-soda-on-making-art-from-your-online-history/
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w rytm grajacego podktadu, robigc makijaz czy zajmujac jakies pu-
bliczne stanowisko na ogdélnie wartki temat. Molly Soda robi wiec
wszystko to, coinne osoby w jej wieku o podobnych zainteresowa-
niach i pochodzeniu, ale nie wiele z nich dziata na tak masowag ska-
le w tak szerokiej gamie réznych serwisow. Molly Soda zatadowata
swoj wizerunek do serwisow spotecznosciowych, jakby nie chcia-
ta znikng¢ w masie pojawiajacych sie tam portretow, wypetnita
ich przestrzen po brzegi jakby tym nadmiarem testowata wytrzy-
matosc¢ i granice funkcjonowania tych narzedzi. Artystka wyda-
je sie by¢ bardzo autentyczna w swoich prezentacjach, co sta-
nowczo zaznaczyta w pracy Inbox Full z 2012 roku, kiedy podczas
dziesieciogodzinnego performance dokamerowego odczytywata
wszystkie wiadomosci ze swojej skrzynki odbiorczej Tumbrl, jakby
nie miata przed publicznoscig zadnych sekretéw. Z kolei w 2017
roku transmitowata na zywo prawie potgodzinne karaoke That's
Me In The Corner na Instagramie - testowata nowy mechanizm
nadawania. Kiedy rozpoczynata wykonanie do kamery, obserwo-
wato jg przez pierwsze minuty okoto 100 uzytkownikow, a relacje
zakonczyta w momencie, kiedy ogladalnos¢ spadta ponizej 20™.
Postawa Sody jest odpowiedzig na dylematy zwigzane z pokazy-
waniem siebie samego w sferze publicznej, zta réznica, ze artyst-
ka nie poprawia swojego wizerunku, nie udaje, poza uzywaniem
pseudonimu zamiast prawdziwego imienia i nazwiska pokazuje
siebie w zwyczajnych sytuacjach. Pospolici uzytkownicy internetu,

0 Relacje Soda zarchiwizowata na swoim kanale Vimeo: https://vimeo.
com/221275379[6.11.2021].
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szczegolnie w pierwszych latach oswajania sie z publiczng prezen-
tacja, nagminnie retuszowali swoj wizerunek, prezentujac sie jako
zawsze szczesliwi, piekni i na wiecznych wakacjach, czemu w swo-
ich dziataniach stanowczo zaprzecza Soda. Co prawda autorka
celowo eksponuje pewne elementy, jak cho¢by niegolenie nég
i pach, o co nagminnie pytaliw komentarzach jej obserwatorzy, ale
ostatecznie Molly pokazuje siebie taka, jaka faktycznie jest, nieraz
wesotg, innym razem smutng, rozspiewana, podczas imprezy, czy
z rozmazanym makijazem. Media spotecznosciowe pozwalajg jej
kontrolowac sposob, w jaki sie przedstawia i kim jest, pokazujac
tym samym innym uczestniczkom spotecznosciowej przestrzeni,
ze wcale nie trzeba spetnia¢ wysrubowanych sztucznie wizualnych
norm, zeby zbudowac spotecznosc obserwatorow.

Kontekst wypetniania przestrzeni mediow spotecznoscio-
wych wtasnym wizerunkiem jest tez waznym elementem dziatan
Audrey Wollen, jeszcze mtodszej artystki i krytyczki, ktoéra na
réwni z Molly Sodg jest niezaprzeczalng tworczynig nurtu selfie-
-feministycznego. Wollen nieco w opozycji do Sody nie podzie-
la teorii bycia kreatorkg wtasnego sukcesu. Wrecz przeciwnie:
zaprzecza koniecznosci osiggania szczytu popularnosci poprzez
pokazywanie wszystkiego i wszedzie. Wollen ogranicza sie do
Instagrama, gdzie w przemyslany sposob skonstruowata Sad
Girl Theory, czyli specyficzng obecnos¢ w mediach spoteczno-
sciowych eksponujgca smutek. Kiedy byta nastolatka u artystki
zdiagnozowano nowotwoér, a publiczne dzielenie sie smutkiem
paradoksalnie przez uprzedmiotawianie siebie pomagato jej
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zachowa¢ podmiotowos$¢™. Publiczny smutek stat sie jej strate-
gig emancypacji, odmawianie usmiechania sie formg sprzeciwu
wobec przedmiotowego traktowania jej ciata oraz presji patriar-
chatu, ktory oczekuje dostosowywania sie do spotecznych wyma-
gan. Manifestowaniem smutku Wollen odzyskiwata swoje ciato,
nie zgadzajac sie na zawtaszczenie kobiecego wizerunku przez
wiecznie usmiechniete lub ztozone w dziobek usta. Artystka
w przewrotny sposob krytykowata sztuczne pozowanie do zdje¢,
pokazujac sie w mato wesotych sytuacjach podczas kolejnych wi-
zyt szpitalnych lub przytaczajac serie przyktadow z historii sztuki.
W swoich pozach wielokrotnie nawigzywata do wystudiowanych
sposobdw prezentacji kobiet w przesztosci, wcielajgc sie w We-
nus z obrazu Diega Velazqueza, Alexandra Cabanela lub Sandro
Botticellego. Artystka udowodnita, ze meski sposdb widzenia ko-
biet od dawna i nadal dominuje w sferze wizualnej.

Prace Audrey polemizujg w szczegdélny spos6b z mechanizmem
selfie, gdzie klasycznym pozom nasladujgcym ptotna mistrzéw to-
warzysza atrybuty ekshibicjonistycznego portretowania. Lustro za-
mienia sie w ekran laptopa z wbudowang kamerg, a w dtoni Wenus
pojawia sie smartfon, przypominajac gest ,selfie z lustrem”.

Szczegolnie uwage Wollen zwraca na mozliwos¢ kontrolo-
wania kobiecego wizerunku przez same kobiety. Na obecnym

M Z. Krawiec, Smutne dziewczyny, https://www.dwutygodnik.com/artykul/
6980-smutne-dziewczyny.html[7.11.2021].

"2 Wywiad z Audrey Woolen dla serwisu nylon.com: https://www.nylon.com/
articles/audrey-wollen-sad-girl-theory [7.11.2021].
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koncie instagramowym artystki nie ma juz catej serii zdje¢ wyko-
nanych w szpitalu oraz jako parafraza Wenus, jakby chciata tym
udowodnic. jak proste jest wymazywanie tego, czego nie chcemy
publicznie utrzymywac. Instagram jest mechanizmem wolnoscio-
wym, obszarem budowania i niszczenia wizerunkoéw zgodnie z zy-
czeniem autora, a wiec manipulacja wizerunkiem ma swoje grani-
ce i kazdy znam moze sam je wyznaczyc.

Czy to wypetnianie swojego konta spotecznosciowego wta-
snym wizerunkiem, czy to wymazywanie go z tej przestrzeni, nie-
watpliwie oznacza strategie panowania nad nim w ogole. Inicja-
torki selfie-feminizmu w skrajny sposéb demaskujg mechanizmy
patriarchalne zawtaszczania wizerunku kobiet, ale tez pokazuja,
jak mozna sie z nimi rozprawic¢, aby go odzyskac.

6.2.3. CIALO JAKO OBIEKT

Artystki wykorzystujg media spotecznosciowe, czyli rowno-
$ciowg przestrzen, w walce o miejsce dla kobiet, jako ze swiat re-
alny, w ktérym dojrzewaja kobiety, zostat ,skonstruowany przez
mezczyzn i dla mezczyzn™™®, jak twierdzi Agata Zbylut, prekur-
sorka polskiego selfie-feminizmu. Sukcesywnie odzyskuje ona

5 Rozmowa z Agata Zbylut przeprowadzona przez Marte Czyz dla portalu Migj
Miejsce: http://miejmiejsce.com/sztuka/spelnione-scenariusze-rozmo-
wa-z-agata-zbylut/ [11.11.2021].
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przestrzenie, w ktorych nie byto dla niej jako kobiety miejsca, re-
alizuje projekty wedtug okreslonych scenariuszy, ktérych odegra-
nie pozwala jej dane miejsce na nowo zagospodarowac. W kazdym
projekcie osobiscie wciela sie w role sobie nadang lub po prostu
sama siebie sytuuje w hipotetycznej sytuacji jak podczas wrecza-
nia kolejnych nagrod przez prominentdw politycznych i kultural-
nych, czy innym razem jako panna mtoda w sesjach fotograficz-
nych z réznymi wybrankami. Jej prace pojawiaja sie w galeriach,
gdzie czesto razem z samg autorka mozna odby¢ oczyszczajaca
podréz w gtgb poszczegolnych scenariuszy, ale to przestrzen me-
diéw spotecznosciowych jest mechanizmem jej konsekwentne;j
pracy nad odzyskiwaniem kobiecego wizerunku, nie tylko jako
miejsce ekspozycji, ale tez jako materia interpretacji™.

Tak jak wczesniej omawiane Orlani Wollen poszukiwaty w swo-
im wizerunku wspotczesnej odpowiedzi na kanony kobiecego
piekna zapisane w historii sztuki, tak Zbylut odpowiada na kanony
stworzone przez nas samych w poprawionej rzeczywistosci por-
tretow selfie. Presja wygladu wygenerowana przez mase obrazéw
pieknych kobiet o gtadkich cerach, wyrazistych rysach i jedrnych
ciatach jest dla Zbylut punktem wyjscia do analizowania procesow
osiggania tego wymarzonego wygladu. Artystka probuje dorownac
wysrubowanym przez masowego odbiorce normom, siegajac po
coraz bardziej wyrafinowane metody. Poczatkowo stosowata za-
biegi fotograficznej korekty, wyginajgc swoje ciato w nadludzkich

" Konto Agaty Zbylut na Instagramie: https://www.instagram.com/aga-
ta_zbylut/ [11.11.2021].
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¢wiczeniach tak aby jego hipersprzezystos¢, hipergietkosc i hi-
perwytrzymatos¢ mogta doréwnywac wysportowanym sylwetkom
kobiet notorycznie prezentujgcych sie podczas ¢wiczen, jakby nie
tylko sam wizerunek ich smuktych ciat, ale tez dokumentacja pro-
cesu treningowego mogty zaswiadczac¢ o gigantycznej pracy wy-
konywanej na rzecz idealnej sylwetki.

Idac o krok dalej, Agata rozpoczeta serie kosmetycznych za-
biegow, gdzie prezentowane wizerunki nie sg juz fotograficzng mi-
styfikacja, ale realnym procesem, ktoremu artystka poddaje sie
tak samo, jak robiag to notorycznie inne kobiety. Tyle tylko, ze bez-
posrednio po zabiegach, nieraz okupionych bélem i okresem re-
konwalescencji, kobiety unikajg obiektywdw, ktére mogtyby zde-
maskowac ich ingerencje w nature. Tymczasem Zbylut postepuje
zupetnie odwrotnie: doktadnie dokumentuje, jak krwawig brwi
po makijazu permanentnym, jak wyglgdajg bable po wstrzyknie-
ciu kwasu hialuronowego, jakie rany utrzymuja sie po mezotera-
pii. Prace na wtasnym ciele Zbylut traktuje jako pewnego rodzaju
kontinuum, proces z ktorym by¢ moze nigdy nie skohczy, mimo
ze jest on z gory skazany na niepowodzenie. Pomimo doskonatej
znajomosci wszystkich patriarchalnych kalek artystka podejmuje
probe dorownania narzuconym spotecznie normom oraz zatrzy-
mania czasu, ktory w opinii spotecznej nie jest sprzymierzencem
dojrzatych kobiet. Fotograficzna seria selfie wykonanych bez ma-
kijazu, kiedy rany po przebytych zabiegach sie zagoity, udowadnia,
ze ,spektakularne efekty” obiecywane w chwili podejmowania sie
zabiegow nie nastapity. Metodyczna dokumentacja dwoch lat, kie-
dy artystka wykonywata zabiegi estetyczne, prezentuje zaledwie
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zmieniajaca sie dtugosc¢ wtoséw. Autorka Swiadomie nawigzuje do
zyciowego projektu Romana Opatki, ktéry wykonywat fotograficz-
nie swoj portret z kazdym kolejnym obrazem, na ktérym zapisywat
nastepujgce po sobie liczby oraz wyliczat je na gtos, rejestrujac
dzwiek na tasmie. Cykl swoich fotografii ,no makup” Zbylut réow-
niez uktada chronologicznie i eksponuje w towarzystwie nagrania
dzwiekowego, ale roznica polega na tym, ze Opatka liczyt uptywa-
jacy czas, a artystka liczy wydane pienigdze na probe jego zatrzy-
mania'.

Wyzwania, jakie stawia sobie Zbylut, polegaja na ciggtym
konfrontowaniu sie z kobiecym modelem, ktéry albo nie istnieje
albo jest fatszywy. Wtasne ciato jest jej materiatem dowodowym,
obiektem, na ktorym sprawdza, jakie sg efekty prob dorownywania
wygorowanym oczekiwaniom spotecznym wobec wizerunku ko-
biet. Pokazywanie tych procesow ma jednak charakter uwalniajg-
cy, zaréwno dla artystki, jak i jej obserwatorek.

Ostatecznie Zbylut odzegnuje sie od oceniania innych kobiet,
bo to, ze probuje sprosta¢ normom narzucanym kobietom, nie
oznacza, ze krytyka jest wymierzona w nie same. Artystka wielo-
krotnie podkresla, ze tak jak napiera na nig przymus bycia piekna,

S Agata Zbylut dwukrotnie do tej pory prezentowata tg prace na wystawach,
zmieniajac tylko tytutowa cyfre w zaleznosci od sumy wydanych na dany
moment pieniedzy. 16.10.2020 podczas Biennale w Zielonej Gorze jako
27 800,00 oraz w Galerii Bacalarte w Warszawie 17.06.2021 jako 29 600,00.
Praca bez nagrania dzwiekowego jest rowniez dostepna na Instagramie:
https://www.instagram.com/p/CH2LI2GnlIN/ [11.11.2021].


https://www.instagram.com/p/CH2LI2GnIlN/
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tak samo odczuwa presje bycia naturalng, a chodzi o to, zeby ak-
ceptowac kazdy wybor.

Podwazanie kanonow kobiecego piekna w kulturze masowej
jestréwniez osig pracy japonskiej artystki Mari Katayamy, ktora po-
mimo amputacji obu n6g oraz zwyrodnienia lewej dtoni odwaznie
pracuje wtasnym ciatem jak obiektem transformacji. Jej system
dziatan jest rowniez oparty na obserwacji i parafrazie popularnych
form, ktérym poddajg sie kobiety w nurcie masowej prezentac;ji.
Buduarowe lub modowe sesje w wydaniu Katayamy niczym nie
ustepuja kanonom powszechnej prezentacji, rozni je jedynie brak
konczyn u modelki lub zastepowanie ich ré6znymi rodzajami pro-
tez". Odbiorcy przyzwyczajeni do ustalonych mechanizmoéw pre-
zentacji kobiecego ciata w takich sytuacjach, nieprzyzwyczajeni
do modelek doswiadczonych kalectwem, ktore nie funkcjonuja
w przestrzeni masowego obrazowania kobiecego piekna w ogole,
a samo kalectwo kojarzy sie raczej ze wspotczuciem i smutkiem.
Tymczasem artystka kompensuje swoje kalectwo wtasnorecznie
uszytymi obiektami tekstylnymi ludzkich nég i dtoni lub pozuje
w roznych protezach, ktére zmienia niczym elementy garderoby.
Zestawia obrazy niepasujace do ustalonych norm, ajednoczesnie
robi to z premedytacjg, nie zakrywa swojej odmiennos$ci, a wrecz
ja podkresla, jakby prowokowata widzow do okreslenia sie wobec
takiej mieszaniny wizerunkow.

8 Prace Mari Katayamy mozna obejrze¢ na stronie artystki https://shell-
-kashime.com oraz na jej koncie na Instagramie: https://www.instagram.
com/katayamari/ [11.11.2021].
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Dziatania oparte na poszukiwaniu wtasnego odpowiednika
utartej normy wizualnej odkrywajg prawdziwe mechanizmy rza-
dzace tymi normami. Ogladajac wieczne piekne wizerunki, nie
mamy swiadomosci, jaki koszt ponoszg kobiety, nie tylko fizycz-
ny, ale i finansowy, zanim stang przed obiektywem. Ciata-obiek-
ty artystki sktadajg z poswieceniem na ottarzu ujawnienia, gdzie
tablice instagramowych kont, niczym ikonostasy poswiecone im
samym, zaswiadczajg o zafatszowaniu kobiecego piekna w maso-
wym kanonie.

6.2.4. POWIEKSZENIE

Proby zacierania masowego kanonu stworzonego w mediach
spotecznosciowych, ktory wymaga od kobiet nadludzkiego wy-
sitku, podjety rowniez artystki bezkompromisowo nastawione do
uwalniania prawdy o swoim ciele.

Prawdziwym selfie-feminizmem polska artystka Iwona Dem-
ko nazywa taki sposob obrazowania siebie samej w przestrzeni
mediéw spotecznosciowych, ktéry nie poddaje sie stworzonym
wzorom. Zwykle pozowanie do selfie wigze sie z okolicznosciami
sprzyjajacymilub specjalnymi przygotowaniami, tymczasem Dem-
ko uruchamia aparat swojego smartfonu w okolicznosciach po-
wszechnie uznawanych za najbardziej niekorzystne, ukrywane lub
korygowane przez kobiety: drugi podbrodek, niedomyty makijaz,
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fatda na brzuchu lub przebarwienia na twarzy". Kiedy media spo-
tecznosciowe zalewa lawina swiezo utwardzonych hybrydowych
manicure oraz metamorfoz w zaktadach fryzjerskich, Demko po-
kazuje schodzacy lakier na paznokciach i odrosty z siwymi wto-
sami™, Artystka, stosujgc odwrotnie mechanizm powszechnego
samofotografowania, tamie jego schemat i odbiera masowo za-
wtaszczony autoportret.

Dziatania Iwony Demko sposrdd coraz odwazniejszej grupy
niezawstydzonych sobg kobiet wyrdznia powiekszanie powszech-
nie tuszowanych mankamentdw. Samo pokazanie podbrodkai fatd
nie jest dla artystki wystarczajgco demaskujgce. Dopiero uwypu-
klenie wymykajgcych sie kanonom ksztattéw, dumne ich $ciskanie
i przyblizanie do obiektywu, czyni ten gest feministycznym ma-
nifestem. Dodatkowym entourage’'em wielu fotografii jest motyw
waginy, ktorg autorka zdaje sie otaczac¢ szczegolnym kultem, wy-
konuje jg najczesciej z tekstyliéw i swiecacych ozdéb, aby wyko-
rzystac je jako element garderoby w formie kapelusza, ozdoby bu-
tow czy maseczki. Motyw ten nadal jest zawstydzajacy i kojarzony
Znieprzyzwoitymi prezentacjami kobiecego ciata, a wiec staje sie
dla Demko rowniez obszarem odzyskiwania i oswojenia tej formy
wizualnosci, pozbawienia pejoratywnego kontekstu. Artystka nie

"7 P, Policht, Czy tylko tadne dziewczyny mogq sie emancypowac? Selfie-
-feminizm po polsku, https://culture.pl/pl/artykul/czy-tylko-ladne-dziew-
czyny-moga-sie-emancypowac-selfie-feminizm-po-polsku [11.11.2021].

8 Prace Iwony Demko mozna obejrze¢ na Instagramie: https://www.insta-
gram.com/iwonadem/ [12.11.2021].


https://culture.pl/pl/artykul/czy-tylko-ladne-dziewczyny-moga-sie-emancypowac-selfie-feminizm-po-polsku
https://culture.pl/pl/artykul/czy-tylko-ladne-dziewczyny-moga-sie-emancypowac-selfie-feminizm-po-polsku
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tylko odbiera zawtaszczony wizerunek kobiet, ale rowniez jej sym-
bole i stygmatyzujacy seksualnie kolor ostrego rézu. Tablica kon-
ta na Instagramie Demko wyglada tak, jakby byta ogladana przez
rézowe okulary, ale nie dlatego, ze autorka wszystkie zdjecia po-
zoruje lub koloryzuje, ale dlatego, ze w gescie manifestu posta-
nowita otoczyc¢ sie tym kolorem nie tylko w swoich wizualizacjach
sieciowych, leczrowniez w rzeczywistosci. Kazdy, kto widziat lwo-
ne Demko na zywo, wie, ze nie ma nigdy na sobie garderoby bez
rézu, otacza sie rozowymi przedmiotami, a nawet jezdzi rézowym
samochodem.

Feministyczne artystki odzyskujg zawtaszczong przestrzen
wizualizacji kobiecej i zwykle nie robig tego tylko w mediach spo-
tecznosciowychina potrzeby publicznego poklasku. Ich dziatania
sg czescig ich zycia prywatnego i pracy.

O krok dalej w powiekszaniu niezdyscyplinowanego ciata idzie
Michaele Stark, ktéra taczy swoje autorskie wizualizacje z praca
zawodowag, projektujagc nietypowa bielizne na potrzeby scenicz-
nych show i scenograficznych stylizacji. W dziataniach bizneso-
wych australijska artystka projektuje dla innych, ale w ramach
autorskiego konta na Instagramie wykorzystuje gtéwnie wtasne
ciato do hiperekspozycji kobiecych kragtosci, ktore zostaty wy-
rugowane ze wspotczesnego kanonu™. Stark obsesyjnie upycha

" Prace Michaele Stark mozna obejrze¢ na stronie internetowej artystki
https://www.michaelastark.co oraz na Instagramie https://www.insta-
gram.com/michaelastark/ [12.11.2021].
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ciato w zbyt ciasny gorset, a raczej formy odziezowe oscylujgce
na granicy bielizny i surowej tkaniny, jakby prébowata formowac
te obfite ksztatty pomimo niewtasciwego rozmiaru i kroju do-
stepnych elementow garderoby. Autorka nie wstydzi sie kragto-
$ci swojej sylwetki, a wrecz czyni z nich atut kobiecosci na wzor
rubensowskiego poczucia piekna. Dodatkowo eksponuje nie-
ogolone pachy, rejony bikini i nogi, co rowniez jest w opozycji do
idealnego wzoru powtarzanych masowo obrazéw. Doswiadczona
w komercjalizacji swoich projektéw opracowuje wystudiowane
sesje fotograficzne samej siebie i rownie kragtych kobiet, z kto-
rymi aktualnie pracuje. W kanonie masowym zbyt obfite ciato
kojarzy sie z tusza, obzarstwem, obrzydzeniem i nie ma dla niego
miejsca z uwagi na gloryfikacje dyscypliny zywieniowej oraz tre-
ningowej. Ciato Stark jest obfite lub czesto znacznie przekracza
granice obfitosci, a mimo to stylizacja, jakiej na nim dokonuje,
jest imponujaca. Ciato spetane seksownymi jedwabiami i koron-
kami, nieraz misternie wykonczone detalami artystycznej bielizny
nabiera nowego wymiaru. Jego przerost w nowym uktadzie i na-
pieciu nie budzi odrazy, ale podziw. Artystka bawi sie stylizacjami,
wcielajac sie raz w panig nature ozdobiong motywami roslinnymi,
innym razem w czarodziejke z magicznymi atrybutami albo do-
mine z grubym tancuchem i zbyt dtugimi paznokciami, pokazujac
tym, ze wcale nie sa to role zarezerwowane dla szczuptych i wy-
gimnastykowanych dziewczyn.

Nieidealne kobiety domagaja sie przestrzeni zawtaszczonej
przez fatszywy obraz upiekszanych dziewczyn. Akceptacja siebie



162 narcystyczne media

i poszukiwanie piekna w tym, co dostepne, staje sie rowniez ob-
szarem prezentacji. Popularyzowanie wizerunkéw niedoskona-
tych, a nawet niekorzystnych, ale prawdziwych jest symbolicznym
krokiem do poszukiwania prawdy w strumieniu wizualnosci masy.
Artystki, ktére w lustrze nie widzg odbicia autoryzowanego przez
stereotypy, nie probuja sie na site do niego zblizy¢, ale poszukuja
piekna w tym, jakie sg naprawde.

6.2.5. SEKSUALIZACJA

Masowy uzytkownik spotecznej przestrzeni sieciowej zawtad-
nat wizerunkiem kobiet, ustalajgc przede wszystkim ramy jej wy-
gladu, ale rowniez tego, jak kobieta powinna prezentowac swoja
osobe wogdle, bo selfie jest nosnikiem nie tylko wizerunku twarzy,
ale czesto okresla upodobania, zachowania, stosunek do swiata.
Kobieta mieszczaca sie w kanonach piekna nadal utrzymywana
jest w stereotypowych ryzach dobrego zachowania. Wobec tak
rozumianego kanonu manifestujg selfie-feministki swiadomie
seksualizujgce swoje portrety.

Zawtaszczenie sfery seksualnej kobiet jako wizualizacji przy-
gotowywanych ku uciesze mezczyzn jest patriarchalng prakty-
ka z epoki, ktora trwa nadal mimo réwnosciowych cech nowych
mediéw. Kobieta swiadoma swojego seksapilu, z premedytacja
operujgca gestami seksualnymi oraz odpowiednig ekspozycja
ciata utozsamiana jest ze ztg kusicielkg, bezwstydng i sprosna,
ktéra z pewnoscig uprawia zakazany seks i nie moze by¢ nikim
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z najblizszego otoczenia. Nie chodzi wtasciwie tylko o to, zeby
Z gory zaktada¢, ze seksowna kobieta jest zta, ale zeby jej cechy
oderwac od wizerunkdw matek, zon, sidstr i przyjaciotek.

Selfie-feministki nie godza sie na pozbawianie kobiet seksu-
alnosci w celu gloryfikacji rél przyporzadkowanych w hierarchii
rodzinno-opiekunczej. Autorki takie jak szwedzka artystka Arvida
Bystrom™° lub polska artystka i krytyczka Katarzyna Oczkowska'®
prezentuja sie na swoich kontach spotecznosciowych jako rozsek-
sualizowane dziewczyny, ktore czerpig z tej seksualnej afirmacji
swojego ciata wiele przyjemnosci i zabawy. Ich prezentacje wca-
le nie sg kierowane do meskiego spoteczenstwa poszukujgcego
przygodnych podniet, a wiele towarzyskich fotografii wskazuje, ze
artystki moga mie¢ niestandardowe gusta seksualne, w ktorych
nie ma miejsca dla klasycznego kanonu mezczyzn.

Te wyraziste dziewczyny wielokrotnie nie przebierajg w srod-
kach i korzystajac z tego, co kultura seksualizacji natozyta na ku-
sicielki siegajg po rézowo-brokatowe aranzacje, wtgczajg solary-
zujgce ciata Swiatto, urzadzajg kapiele w pieniadzach i zaprzegaja
do uzytku erotyczne gadzety. Wszystko po to, zeby wyrazac swoje
prawo do nieskrepowanej radosci wtasng seksualnoscia, afirma-
Cja seksownego ciata oraz wolnoscig prezentacji.

120 Prace Arvidy Bystrém mozna obejrze¢ na stronie internetowej artystki
https://www.arvidabystrom.se oraz na Instagramie: https://www.insta-
gram.com/arvidabystrom/ [12.11.2021].

2 Konto na Instagramie Katarzyny Oczkowskiej: https://www.instagram.
com/artvstka/ [12.11.2021].


https://www.arvidabystrom.se
https://www.instagram.com/artvstka/
https://www.instagram.com/artvstka/
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Niezawstydzone swoja seksualnosciag kobiety nie chca byc¢ kla-
syfikowane na réwni z tymi, ktére swoj wizerunek dostosowujg do
meskich oczekiwan, bo seksualnos¢ niestusznie zostata podpo-
rzgdkowana grupom heteronormatywnym. Osadzanie kobiet sek-
sualnie atrakcyjnych o nieprzyzwoito$c¢ jest motorem napedzaja-
cym selfie-feministki do poszukiwania coraz to nowych symboli
wizualnosci zarezerwowanych do tej pory dla branzy erotyczne;j.
Korzystanie z takich kanondw jest metoda naich odbieranie i przy-
wracanie do dyspozycji kobietom, ktére same moga decydowac
o tym, czy seksualnosc¢ jest obszarem, w ktorym chca sie prezen-
towac, czy nie, ale nie moze tego za nie robi¢ zadna opinia spo-
teczna.

Taki rodzaj selfie-feminizmu stat sie przedmiotem spornej
krytyki artystycznej, gdzie tak odwazne praktyki wywotaty rownie
ostrag polemike.

Agata Pyzik twierdzi, ze selfie-feminizm jest tylko dla okreslo-
nej grupy osoéb, jest banalny, ultranarcystyczny, przypomina soft
porno i wpisuje sie w seksistowskie upodobania. Zaktada, ze nurt
ten sprowadza sie do publikowania rozbieranych zdje¢ i jest indy-
widualng strategig emancypacji tylko dla osoby, ktora sie w tym
nurcie prezentuje, nie moze byc¢ realizowana kolektywnie. Podsu-
mowuje to jako konsumer-feminizm'?2, To jednak, ze artystki czer-

22 A, Pyzik, Jesli musze sie rozbieraé, nie chce byc czesciqg waszej rewolucji.
Krytyka selfie-feminizmu, https://magazynszum.pl/jesli-musze-sie-roz-
bierac-nie-chce-byc-czescia-waszej-rewolucji-krytyka-selfie-femini-
zmu/[12.11.2021].
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pig z doswiadczen zawodowej fotografii oraz komercjalizujg swojg
twdrczose, poprzez wspotprace np. z magazynami, nie umniejsza
ich dziataniom artystycznym, a raczej je dopetnia, bo wspotprace
te oparte sg na tym samym kregu tematycznym. Arvida Bystrom
wspotpracuje m.in.zmagazynem ,Vice”, dlaktérego realizuje sesje
fotograficzne, a Katarzyna Oczkowska publikuje swoje teksty m.in.
w magazynie ,Szum”.

Ponadto artystki tej selfie-feministycznej odmiany jednak pra-
Cuja poza indywidualnymi dziataniami, uczestnicza w zbiorowych
wydarzeniach o pokrewnym charakterze i wspottworza projekty
zespotowe jak np. Selfie Stick Aerobics. Podczas targow Offprint
2015 odbywajacych sie w londynskiej galerii Tate Modern Arvida
Bystrom wraz z Majg Malou Lyse prowadzity dziatania zachecajace
dorealizacjiautoportretéw w czasie aerobowych krokéw do rytmu
muzyki, co byto jednoczesnie transmitowane na zywo w interne-
cie'®.

Retoryce sptycania sztuki feministycznej do dziatan komer-
cyjnych lub o charakterze autocoachingu w wydaniu brawurowych
selfie-feministek sprzeciwia sie inna krytyczna, Karolina Plinta,
ktora rozszerza spektrum przypadkow i przytacza rozmaite ko-
lektywy feministyczne takie jak Grupa Sedzia Gtéwny, poznanskie
duety VirginS deluxe Edition i Cipedrapskuad oraz szczecinska

125 Szczegoty artystycznego wydarzenia na stronie organizatora targéow Self
Publish, Be Happy, http://selfpublishbehappy.com/2017/03/selfie-stick-
-aerobic-by-arvida-bystrom-and-maja-malou-lyse/ [19.11.2021].


http://selfpublishbehappy.com/2017/03/selfie-stick-aerobic-by-arvida-bystrom-and-maja-malou-lyse/
http://selfpublishbehappy.com/2017/03/selfie-stick-aerobic-by-arvida-bystrom-and-maja-malou-lyse/

narcystyczna kobiecosé 167

grupe Threesome™, ktorych artystyczna kariera w nurcie femi-
nistycznym nie podlega watpliwosciom, a jednoczesnie wpisuje
sie w dziatania oparte na seksualizacji wtasnego ciata. Czy wiec
wzmozona aktywnos¢ w przestrzeni mediow spotecznosciowych
miataby by¢ czynnikiem dyskredytujacym tworcow? Taka teza wy-
daje sie juz dzis zupetnie niedorzeczna. Naturalnym srodowiskiem
selfie-feminizmu sg media spotecznosciowe i koncepcja zaciera-
nia popkulturowego kanonu kobiecego nie bedzie miata zadnego
sensu, jesli nie bedzie sie z nim konfrontowac.

Milowy krok w historii emancypacji kobiecego wizerunku, a co
za tym idzie samych kobiet, dokonuje sie wtasnie za sprawg sel-
fie-feministek i ich dziatan wizualnych w przestrzeni spoteczno-
sciowej internetu. Nowe, demokratyczne medium, dostepne dla
kazdego, swietnie zagospodarowaty kobiety gotowe do opierania
sie narzucanym konwenansom i stereotypom wizerunkowym. Fe-
ministki z czaséw rozwoju fotografii i wideo w kregach awangar-
dowych przygotowaty odpowiednio swoje nastepczynie do wtasci-
wego postugiwania sie tymi narzedziami, dzieki czemu oswojone
mechanizmy prezentacji kobiecego ciata w potgczeniu z nowymi
mozliwosciami komunikacyjnymi zyskaty nowg, nieznang dotych-
czas site razenia.

Media spotecznosciowe dla tych artystek nie sg tylko
nowa przestrzenig prezentacji, ale stanowig nowe narzedzie,

124 K. Plinta, Wiecej porno prosze!, https://www.dwutygodnik.com/artykul/
7075-wiecej-porno-prosze.html[12.11.2021].
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nierozerwalny element dzieta, ktore bez takiego obiegu, prezento-
wania, komentowania, dyskutowania, grupowania nie odbiegatoby
od nurtu awangardowych rejestracji foto i wideo. Sam zapis nakli-
szy fotograficznym i kasecie VHS byt niezaprzeczalnym wkrocze-
niem feministek w obszar artystycznej pracy z nowymi mediami,
ale dopiero przestrzen masowej komunikacji publicznej sprawita,
ze gtos kobiet stat sie tak donosny, a dziatalnosc¢ skuteczna.



6.3. SELFIE NA SALONACH

Mechanizm portretowania oparty najczesciej na wykorzysty-
waniu obiektywu smartfona oraz szybkiej publikacji w mediach
spotecznosciowych nie jest tylko zarezerwowany dla ksztattowa-
nia popularnego kanonu kobiecego wizerunku i feministycznych
ruchow jego odzyskiwania na rzecz wszystkich kobiet. Fenomen
selfie przyciggnat uwage instytucji sztuki, ktére tak samo jak ar-
tysciw przestrzeni mediow spotecznosciowych odkryty narzedzia
idealne do promocjii popularyzacji swoich dziatan. Rozwdéj samych
serwisow spotecznosciowych zmienit pojecie profilu/konta, ktory
poczatkowo byt kojarzony najczesciej personalnie z odpowiedni-
kiem osoby w swiecie realnym, ale rozbudowywanie narzedzi we-
wnatrz samych serwiséw zachecito do aktywnosci niepersonal-
nej. Instytucjonalne srodowisko sztuki nie mogto sta¢ w opozycji
do nowego miejsca masowej komunikacji spotecznej oraz dziatan
artystéw, a tworzenie wydarzen, zapowiedzi, dokumentacji, forum
dyskusji, czy sprzedaz za pomoca serwisow spotecznosciowych
okazaty sie silnym wsparciem dla dobrego dziatania instytucji
kultury. Poczatkowo schematem dziatan byto zapowiadanie wy-
darzen jako promocja oraz ich dyskutowanie jako forma posze-
rzajgca oddziatywanie danego dzieta lub dziatania artystycznego.
Woweczas prezentacja sztuki na takich kanatach ograniczata sie do
publikacji fragmentdw realizowanych instytucjonalnie wydarzen,
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niczym selfie dzieta, ktére w catej okazatosci moze byc¢ zaprezen-
towane fizycznie w wyznaczonym miejscu w formie wernisazu, wy-
stawy, oprowadzania, czy kazdego innego wydarzenia. Media spo-
tecznosciowe dla takich instytucji staty sie tez forma spotecznej
dyskusji oraz dokumentowania aktualnie biezgcego jej dziatania,
co z jednej strony organicznie kieruje wieksza liczbe potencjal-
nych odbiorcow do uczestniczenia w przygotowanym wydarze-
niu, a z drugiej jest systematycznie budujgcym sie archiwum tego
wydarzenia, gdzie dokumentacje wizualne poszerzajg najczesciej
sami odbiorcy chetnie fotografujacy sie z dzietem, co nastepnie
publikuja, oznaczajgc miejsce, wydarzenie lub dzieto.

Znaczacy wktad w rozwoj wizualnej komunikacji spotecznej
w sieci przez instytucje kulturalne, ktore zajmuja sie prezentacja
i popularyzacja dziet sztuki, miat projekt Muzeum Selfie stworzony
przez Olivie Muus', dunska artystke i kuratorke, ktéra zapoczatko-
wata model fotografowania dawnych portretow w nowym kanonie
medidw spotecznosciowych, czyli jako selfie. Postacie z wieko-
wych ptocien i majestatycznych rzezb pozujace do wewnetrznego
obiektywu smartfona, trzymanego przez pojawiajagca sie w kadrze
dton, powotujg te dzieta do nowego zycia. Autorka idei stworzy-
ta dla tych dziatan specjalng strone internetowg'”® oraz konto na

%5 Wiecej na temat Olivii Muss oraz jej projektow mozna znalez¢ najej stronie
www.oliviamuus.com [15.11.2021].

1% Realizacje wykonane przez Olivie Muss oraz zgtaszane do projektu realiza-
cje innych autorow kolekcjonowane sg na stronie www.museumofselfies.
tumblr.com [15.11.2021].


http://www.oliviamuus.com
http://www.museumofselfies.tumblr.com
http://www.museumofselfies.tumblr.com
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Instagramie, ale inicjatywa ta znacznie wykroczyta poza obszary
przygotowanych miejsc publikacji, a nawet poza obszar dziet daw-
nych. Przeszukujac zbiory otagowane jako #museumofselfies na
Instagramie, dostrzezemy szereg realizacji, ktore nie znalazty sie
na tablicy konta i strony internetowej przygotowanych przez ini-
cjatorke idei, a postacie pozujagce do selfie pochodzg z portretow
sztuki kazdego okresu. W projekcie moze brac¢ udziat kazdy, wy-
starczy swojg prace przestac do wirtualnego muzeum na stworzo-
nejw internecie przestrzeniprzez Olivie Muss albo po prostu umie-
$ci¢ jg na serwisie spotecznosciowym i odpowiednio oznaczyc.

Projekt jest wiec swego rodzaju prowokacja, wykorzystaniem
popularnego mechanizmu do konfrontowania sie z wizerunkami
sztuki, do refleksji na ich temat, odwiedzania ekspozycji i pogte-
biania wiedzy. Taki prosty gest, wykonanie ,selfie ze sztukg” cho¢-
by dla zabawy, dla pozyskania kolejnych ,lajkéw”, jest doskonatym
mechanizmem nawigzywania nowych relacji odbiorcow ze sztuka
z wykorzystaniem wirtualnych kanatow komunikacji.

Projekt szybko podchwycity osrodki kultury, muzea, miejsca
wystawiennicze, ktore zaczety wykorzystywac nowy sposéb popu-
laryzacji sztuki, odczarowujac nieco tym samym kontrowersyjne
opinie na temat selfie.

Przeéwiczenie tych wszystkich mechanizméw pozwolito in-
stytucjom sztuki podtrzymywac¢ aktywnos¢ w czasie pandemii
COVID-19, ktorej skutki na pewien czas wyeliminowaty zupetnie
przestrzen kultury z dziatalnosci realnej. W tym czasie do rzeczywi-
stosci wirtualnej przeniosty sie wystawy, oprowadzania, wyktady,
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prezentacje, a wszystko to za sprawg serwisow spotecznoscio-
wych. Jak tylko jednak mineta najwieksza fala zagrozenia pande-
mig i rzadowe restrykcje zostaty poluzowane, wszystkie te aktyw-
nosci zaczety szybko wracac do tradycyjnej formy. Wiele jednak
instytucji postanowito podtrzymywac niektore nowe narzedzia,
utrzymujac hybrydowa dziatalnos$c¢, ktéra okazata sie nie pomniej-
szac¢ aktywnego uczestnictwa odbiorcéw w rzeczywistosci.

Prezentowanie siebie, mechanizmow prezentacji czy dzieta
sztuki w formie popularnego portretu selfie w takim wydaniu nie
jest bezzasadnym ekshibicjonizmem wizualnym. Dziatania twor-
cow i srodowisk zwigzanych ze sztukg majg misje, podejmuja dys-
kusje na temat wizualnosci nowej przestrzeni, co czynijgnie tylko
baza danych, ale przestrzenig wymiany mysli spotecznej i kultury.






rozdziat 7

NIEZALEZNOSC
SOCIAL
NET ARTU

Media spotecznosciowe sgjednag z wazniejszych wspdtczesnie
przestrzeni wizualizacji, a jednoczes$nie sg narzedziem demokra-
tycznym, dostepnym dla kazdego, co stawia je na rowni z jej po-
przednikami w strukturze rodzacych sie narzedzi sztuki nowych
mediow w 0gole, gdzie do masowego odbiorcy zblizaty sie kolejno
fotografia, film, wideo, internet™’. Sciezka rozwoju sztuki nowych
medidéw sytuuje social net art w obrebie sztuki internetu tylko
w technologicznym i chronologicznym rozumieniu tej kolejnosci,
jako ze artysci tej sfery korzystajg z tego samego, wirtualnego

127 R.W. Kluszczynski, Sztuka nowych medidw..., s. 81.
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mechanizmu, a chronologia jego rozwoju, czyli rewolucja 2.0,
uwolnita nowe, twércze mozliwosci. Gdybysmy jednak pod uwage
wzieli wszystkie narzedzia sztuki nowych mediéw poprzedzajace
rewolucje 2.0, czyli fotografie, wideo, grafike cyfrowa, to okazuje
sie, ze w przestrzeni mediow spotecznosciowych przenikaja sie
wszystkie te tworcze formy, uniezalezniajac nowe dziatania od
chronologii struktur rozwojowych. Media spotecznosciowe staty
sie swego rodzaju ,wtyczkg", charakterystyczng w nomenklaturze
programistycznej, gdzie do istniejgcych narzedzi doktadane sg
nowe mechanizmy. Ich obecnos¢ w ramach sztuki nie jest chro-
nologicznie podporzadkowana tylko dla twércow zakorzenionych
w dziataniach net artu, ale pasuje do kazdej dotychczasowej formy
sztuki nowych mediow, jako ze social net art to dziatania fotogra-
ficzne, audiowizualne, graficzne, a nawet szerzej pasuje do zjawisk
sztuki nowoczesnej wykorzystujg zaangazowanie odbiorcy. Social
net art jest wiec synteza sztuki wszystkich nowych mediéw, nie
tylko tych zwigzanych z sieciowym charakterem tworzenia. Sama
sztuka internetu w znaczacej mierze byta dotychczas oparta na
zmaganiach z technologicznymi mechanizmami swiata wirtual-
nego, co zredukowaty serwisy spotecznosciowe udostepniajgc
narzedzia tatwego operowania obrazem, dzwiekiem i kontaktem
z odbiorca. Pojemnos¢ sztuki mediow spotecznosciowych nie
oznacza jednak przeniesienia do jej przestrzeni wszystkich zjawisk
sztuki tych z grupy nowych mediéw. Caty czas fotografia, wideo,
grafika cyfrowa, doskonale funkcjonujg w swiecie realnym, a nawet
tworczosc zrodzona w wirtualnej przestrzeni spotecznosciowej
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przybiera nieraz materialne formy postmedialnych prezentac;ji,
gdzie kolekcje tworcow rdzennie wpisanych w media spoteczno-
sciowe materializujg sie w ramach kuratorskich aranzacji w real-
nych przestrzeniach instytucji kultury.



7.1. Z NURTEM MASOWEJ KOMUNIKACJI

Istniejg jednak dwa kluczowe czynniki, ktérych zespolenie ja-
sno odroznia social net art od dotychczasowych zjawisk tworczych
w ramach sztuki nowych mediow, czynigc go jednoczesnie odreb-
nym zjawiskiem. Przede wszystkim social net art to dziatania, kto-
re zawsze wspotistniejg z wartkim nurtem komunikacji spotecz-
nej, bedac jej biezacym komentarzem lub motorem prowokujacym
dyskusje. Dodatkowo social net art to jedyna forma wizualizacji,
ktora ma mozliwos¢ docierania do tak masowej liczby odbiorcéw,
co w zadnych dotychczasowych strukturach popularyzacji sztu-
ki nie byto mozliwe. Najwazniejszy jest fakt, ze te dwa czynniki
muszg wspotistnie¢ ze sobg w nierozerwalnej symbiozie, bo to
wtasnie ona wyodrebnia te dziatania tworcze od innych, czyniac
sztuke medidow spotecznosciowych niezaleznym zjawiskiem. Na
dowod mozna przeanalizowac osobno te dwa czynniki, obecnosc¢
w nurcie biezgcej komunikacji oraz docieranie do masowego od-
biorcy, na podstawie dotychczasowych zjawisk w sztuce nowych
mediow.

Sam zwigzek sztuki z nurtem biezgcej komunikacji jest oczy-
wiscie mechanizmem, ktory zaistniat znacznie wczesniej nizinter-
net i media spotecznosciowe, a najwyrazniejszy zryw ku takiemu
wspotistnieniu prezentowali juz pierwsi twércy awangardy, wsrod
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ktorych ksztattowaty sie formy wykorzystujagce nowe media, gdzie
artysci wizualni powszechnie wspottworzyli kolektywy tworcze
z pisarzami, filmowcami czy muzykami, wierzgc ze formowanie
szeregow zwieksza ich wptyw na otoczenie. To wtasnie sztuka
awangardowa odwaznie wkroczyta w zycie przecietnych ludzi,
przemawiajgc tworczo wobec potrzeb i idei spotecznych, zrywa-
jac z zamykaniem sie w murach skostniatych instytucji muzeal-
nych i w obrebie klasycznych narzedzi wizualizacji®. Wszystkie
te rewolucyjne wowczas dziatania artystyczne, choc¢ niewatpliwie
byty krokiem milowym w rozwoju teorii sztuki, poczatkiem sztuki
nowych mediow i faktycznie otworzyty sie znaczgco na szerszg pu-
blicznosé¢, to nie zaistniaty nigdy w srodkach masowego przekazu
w takim wymiarze jak dziatania tworcze w mediach spoteczno-
sciowych. Oczywiscie produkcje awangardy docieraty do mecha-
nizméw masowego nadawania filmu lub przedstawien graficznych
wydawanych masowo w czasopismach, jednak wymiar ciggtego
towarzyszenia wizualnego, ktére nie znika z koncem programu czy
kolejnym wydaniem czasopisma, ale otrzymuje nowy tryb istnie-
nia jest zjawiskiem typowym tylko dla cbecnych form twérczosci.
I cho¢ to istnienie w przestrzeni sieciowego spoteczenstwa, kto-
re czesto wptywa na zmiany sameqgo dzieta, szybko zapominajac
pierwowzdr, jest nie tylko jednorazowa publikacja, ale zostaje
poddane nurtowi powielania, niekontrolowanego odtwarzania
i grupowania. Sg to dziatania z jednej strony efemeryczne, gdzie

128 R.W. Kluszczynski, AWANGARDA. Rozwazania teoretyczne, Wydawnictwo
Uniwersytetu £ 6dzkiego, £6dZ 1997, s. 14.
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dzieto szybko przesuwa sie w stale uzupetnianej tablicy danych,
ale z drugiej pozwalajg istnie¢ wytworom tworczosci w statym
obiegu masowego przetwarzania tak dtugo, jak bedzie istniata
potrzeba przywotywania poruszanych tematow i ich wizualizacji.

Przygladajac sie gtebiej tej symbiozie komunikacji z maso-
wym odbiorcg z innej strony, czyli poszukujac dotychczasowych
przejawow masowego dystrybuowania materiatéw wizualnych,
a wiec tych w mediach masowych, trzeba zauwazy¢ podziat na
materiaty artystyczne i komercyjne, ktéry wyraznie ograniczat,
i nadal ogranicza, przestrzen artystyczng w ramach emis;ji tele-
wizyjnych, publikacji prasowych czy seanséw kinowych. Nowe
medium masowego odbioru, jakim staty sie w ostatnich latach
media spotecznosciowe, nie podlega odgérnemu klasyfikowa-
niu, nie rezerwuje szczegolnych narzedzi i obszarow w podziale
na dziatania komercyjne i artystyczne. Najpopularniejsze serwisy
spotecznosciowe udostepniajg narzedzia kazdemu w takiej same;j
postacii, coistotne, zadne mechanizmy publikowania czy opinio-
wania, nie sg objete wariantami premium, co zwykle wigze sie z fi-
nansowaniem. Jedyng formg dziatan specjalnych, ktéra podlega
mechanizmom finansowym, jest sponsorowanie postow, dzieki
czemu automatycznie wyswietlajg sie nawet tym uzytkownikom,
ktorzy nie skonfigurowali swoich tablic w takim temacie. Nie ozna-
cza to jednoczesnie, ze post sztucznie narzucany wiekszej liczbie
odbiorcéw osiggnie rowng popularnos¢, bo w mediach spotecz-
nosciowych tylko osobiscie odbiorcy majg wptyw na to, co lubia,
oznaczaja, udostepniajg, przetwarzaja, komentuja, a wiec to ich
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masowa reakcja moze zdecydowac o sukcesie popularnosci, czyli
zywotnosci danego materiatu wizualnego, lub tez o jego szybkim
zapomnieniu.

Niewatpliwie uczestnictwo dziatan artystycznych w jednym
strumieniu z dziataniami komercyjnymi moze rodzi¢ pytania o toz-
samos¢ sztuki w tej nowej przestrzeni. Nie brakuje krytycznych
dyskusji na temat komercjalizacji sztuki, upraszczania jej wyrazu
w celu dotarcia do jak najszerszej liczny odbiorcow, czy tez po-
réwnywania jej z ludycznymi formami rozrywek sieciowych. Trze-
ba jednak zauwazy¢, ze wtasnie ta forma statej obecnosci prze-
jawow artystycznych wplecionych w nurt spotecznej egzystencji
jest szczytem, ktérego dostrzec nie mogli prekursorzy awangardy
hotdujacy wyjsciu sztuki z bezpiecznych granic instytucji do uzyt-
ku powszechnego. Niezaleznie od ryzyka, jakie ponosza artysci
tej dziedziny, kiedy narazaja sie na szybkie zapomnienie lub posa-
dzenie o wizualny populizm, to przestrzen mediéw spotecznoscio-
wych zdecydowanie jest miejscem dla sztuki, ktéra chce wyrazac
sie w kontekscie aktualnych potrzeb i dylematéw spotecznych.
Bo to wtasnie te potrzeby i problemy staty sie kluczowym tema-
tem wspotczesnej tworczosci w ogole. Ogdlnie rozumiana glo-
balizacja doprowadzita do koniecznosci oswojenia spotecznego
z tematami, ktére dotychczas nie byty poruszane na tak szeroka
i demokratyczng skale. Spoteczenstwo hybrydowe odkryto swo-
jg ogromng site wynikajaca z otwartej dyskusji, ktora moze miec
wptyw na decyzje spoteczne, polityczne, kulturowe, a dziatania
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artystyczne i tworcy wizualizacji w tej globalnej dyskusji chca byc¢
i sg nieodzowng jej czescia.

Zwigzek dziatan artystycznych z wartkim nurtem komunikacji
spotecznej oraz masowym obrotem stat sie przyczyna do ugrun-
towania sie tematyki protestu w ramach obrazowania social net
artu, ale tez sztuki nowoczesnej w ogéle. Nowe narzedzia globalnej
komunikacji rozbudzity demokratyczne oczekiwania wielu warstw
spotecznych, co przystaje do odwiecznej pogoni tworcow wizual-
nych za niezaleznoscig artystyczna. Przestrzen mediow spotecz-
nosciowych stata sie wiec platforma do wspolnego wyrazania tych
potrzeb w oparciu o biezace sprawy spoteczne.

Omawiane zjawiska social net artu grupowatam wczesnigj
w zaleznos$ci od dominacji wybranego schematu konstruowania
obrazéw, ale tez w kontekscie wptywow wynikajacych z rozwoju
sztuki nowych mediéw w ogole oraz charakterystyki funkcjono-
wania najpopularniejszych serwiséw spotecznosciowych. Na
kazdag grupe analizowanych wczesniej zjawiska social net artu
mozemy natozy¢ kontekst protestowania: czy to na nowe formy
wideo gtéwnie w przestrzeni serwisu YouTube, czy masowo ak-
tualizowany obraz na tablicach Facebooka, czy krytyke portretu
na Instagramie. Wszystkie te grupy zjawisk dotykajg dylematow
wspotczesnosci i jak na masowg komunikacje spoteczng przy-
stato, wyrazajg swoj sprzeciw w wizualnych obliczach biezacych
problemadw.



7.2. FORMY PROTESTU

Nowe zjawiska dziatan tworczych wideo w mediach spotecz-
nosciowych, ktére omawiatam w rozdziale czwartym, wyraznie
stajg w opozycji do skostniatych mechanizmow konstruowania
przekazow telewizyjnych. Ironizowanie dotyczy zaréwno tresci,
jak i realizacji od dekad powtarzanych w ramowce najwiekszego
medium masowego. Wspomniani juz artysci Casey Jane Ellison
i Klocuch tworzg ironiczne wersje wtasnych programow, w réz-
ny sposob osmieszajac przestarzate formaty. Z kolei ArTVstka
w swoim internetowym cyklu talk-show obnaza techniczng strone
realizacji misternie kamuflowanych w telewizji, celowo pokazujgc
elementy zielonego tta, kabli, oswietlenia czy zaktdcen oraz mon-
tazowych potkniec.

Realizacje tych twdrcow sa przeznaczone dla odbiorcow, ktére
nie znajdujg w starym, telewizyjnym medium wartosciowych ma-
teriatow i chcg zaprotestowa¢ wobec dominacji ubogich tresci
opakowanych w kosztowne mechanizmy produkcyjne.

Wsrod omawianych tworcéw wideo znalazty sie tez wyrazne
przyktady krytycznego komentarza wymierzonego nie tyle w sko-
stniate media, ale w formy prezentowania siebie przed obiekty-
wem kamery. Ten watek zdecydowanie zdominowaty selfie-femi-
nistki, aleiczesc¢ tworcow wideo social net artu, takich jak Natalie
Bookchin lub polski duet artystyczny Brokat Films, gdzie artystki
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obnazyty sposoby masowej prezentacji personalnej w internecie,
ujawniajac, jak bardzo jestesmy do siebie podobni, lub ironizujac
z powtarzanych masowo prezentacji swoich umiejetnosci.

Mistrzowsko osadzong w protescie grupg tworcow social net
artu sg autorzy masowej produkcji obrazow w kontekscie bieza-
cych sytuacji spoteczno-politycznych, ktérych omawiatam w roz-
dziale pigtym. W tej grupie kazda formarealizacyjna: memeart ca-
tej rzeszy anonimowych autorow, obrazy bazujgce na recyklingu
sztuki, wsréd ktorych wyrdzniatam Sztuczne Fiotki, oraz grupa ry-
sownikow i grafikow takich jak Marta Frej, Janek Koza czy Thomas
Pohl, jest wyrazng formg protestu wobec biezgcych wydarzen,
szczegolnie politycznych, ktére majg spoteczne konsekwencje. To
wtasnie realizacje tej grupy twdrcow sa najczesciej powtarzane,
przerabiane, komentowane, udostepniane, a potrzebe ich wspoét-
istnieniaz nurtem biezacych tematow potwierdza wspotpraca nie-
ktorych tworcéw z wydawcami informacyjnymi.

Ostatnia grupa omawianych zjawisk social net artu to re-
prezentacja samych artystek, ktoére przytoczytam w rozdziale
szostym, analizujac watek wirtualnego portretu. W tej kwestii
wszystkie wymieniane kobiety solidarnie protestuja przeciw za-
wtaszczaniu kobiecego wizerunku w serwisach spotecznoscio-
wych przez mechanizmy sztucznej estetyzacji i stereotypizaciji.
Prekursorki selfie-feminizmu takie jak Molly Soda i Audrey Wollen
stawiajg pytania o sama kreacje osoby w przestrzeni mediéw spo-
tecznosciowych, jej autentycznosc i to, jakg ona sama ma wtadze
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nad tg prezentacja. Kolejne artystki, takie jak Agata Zbylut czy
Arvida Bystrom, poruszaja kwestie ciata i niezgody najego przed-
stawianie w okreslonych przez ogét normach. R6znymi sposobami
prezentacji cata ta grupa selfie-feministek sprzeciwia sie wobec
upraszczania kobiecego portretu do zawsze umalowanych twarzy
z idealng skorg i zgrabng sylwetka, generalizowania kobiet pod
wzgledem tego, jak sie ubierajg, jakie emocje i gesty manifestuja,
bo nie ma w nich zgody na wiecznie rozesmiane twarze lub zakaz
erotyzacji swojego wizerunku. Silny gtos selfie-feministek jest
dobrym przyktadem na odczarowywanie negatywnych skutkow
masowej estetyzacji obrazéw kobiet. Poza samymi artystkami po-
jawito sie w przestrzeni sieciowej wiele dziatan komercyjnych pre-
zentujacych modelki z bliznami, o obfitych ksztattach lub w wieku
emerytalnym. Oczywiscie te zmiane w spotecznym postrzeganiu
kobiecego ciata zawdziecza¢ nalezy wszystkim feministycznym
aktywnosciom, ktore przetoczyty sie przez ostatnie dziesieciole-
cia przez wiele spoteczenstw, ale masowy obieg obrazéw w me-
diach spotecznosciowych stat sie kluczowym przyczynkiem do
niwelowania nierownosci ptciowych na linii kobieta - mezczyzna
i zacierania stereotypow.

Artystyczne protestowanie nie zawsze jest mozliwe w ramach
instytucji kulturalnych, ktore zwykle podlegajg wtadzom lokalnym
lub panstwowym. W zaleznosci od nastrojéw spoteczno-politycz-
nych wtadze potrafig wywiera¢ wptyw nalinie programowa, czego
nauczyta nas historia. Dlatego przestrzen mediéw spotecznoscio-
wych i sztuka w jej granicach jest niezalezna.
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Ta niezaleznos$¢ ma oczywiscie swojg cene, bo budowanie ka-
riery artystycznej w strukturach srodowiska artystycznego jest
juz dobrze znane, a wiec znacznie tatwiejsze niz zbudowanie jej
w przestrzeni nowej, demokratycznej, wolnej od hierarchii, gdzie
takie same narzedzia i prawa przystugujg artystom, nie artystom
i amatorom.

Ponadto social net art podobnie jak kazda sztuka sieciowa jest
szczegolnie trudna do kuratorskiego opracowania i popularyzacji
poza przestrzenig internetu. Znacznie tatwiej obracac obiektami
sztuki, ktore maja fizyczng forme lub tatwo je do takiej przetrans-
ferowac¢. Sam wydruk jednak jest zawsze tylko fragmentem tego
dzieta, ktore funkcjonuje w otoczeniu komentarzy, udostepnien,
oznaczen, powielen i ciggtego dostepu.

Jeszcze wiekszg trudnoscia jest handel tego rodzaju sztuka,
bo juz sam obraz cyfrowy cieszy sie znacznie mniejszym powo-
dzeniem niz dzieta zrealizowane w technikach klasycznych, to do-
datkowym czynnikiem przesuwajgcym tworcow social net artu na
margines obrotu dzietami sztuki jest fakt, ze te prace albo caty
czas sg w internecie, albo po opuszczeniu tej przestrzeni traca
swoj wartosciowy kontekst.

Pocieszajacy jest natomiast fakt, ze tworczos¢ w przestrzeni
mediéw spotecznosciowych odwraca do gory nogami perspek-
tywe artystycznej popularnosci. Dotychczas wielkie kariery bu-
dowane byty na obrocie dziet uznanych twércéw po ich smierci,
czyli niestety zbyt p6zno, aby oni sami mogli cieszy¢ sie stawa.
Takich zaszczytow znacznie czesciej dozywaja tworcy awangar-
dowi aktywni w obszarach spotecznego odbioru. Social net art
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daje réwnag mozliwo$¢ kazdemu w swoich szeregach. Popularnosc
w przestrzeni mediow spotecznosciowych jest mozliwa do osia-
gniecia w stosunkowo szybkim tempie, ale juz dtuzsza obecnosc¢
i zapisanie sie na kartach historii tych zjawisk wymaga znacznego
kunsztu. Dla samego artysty sukces zawodowy za zycia jest znacz-
nie bardziej interesujacy niz posmiertna chwata, ale juz dla histo-
rykow i kolekcjonerdw sztuka sieciowa stanowi duze wyzwanie.
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